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ACOES DE QUEM
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COMPROVAM QUE
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Levar a publico uma expressao cultural para ser apre-
ciada requer boas doses de criatividade, inovacao e mui-
to trabalho. Seja a producdo de um show de musica,
danga, teatro, uma exposicao de artes plasticas ou o lan-
camento de um livro, todos sdo campos profissionais
associados a outros segmentos produtivos que dao su-
porte a esse mundo de magia. Mas, além do carater
lidico e de lazer, a cultura esta afeita aos negdcios. A
geracdo de bens e servicos relacionados as atividades
culturais é bastante significativa, chegando a 7% do Pro-
duto Interno Bruto (PIB) mundial.

O afinado movimento do setor com seu tempo histé-
rico e a grande capacidade de inovacao frente as
tecnologias o tornam um poderoso campo de investi-
mentos. Assim como a cultura, em seu sentido antropo-
l6gico, estd em constante transformacéo, seu mercado
segue 0 mesmo ritmo.

Como poderfamos imaginar, no inicio do século XX,
gue o cinema teria uma concorrente em cada casa com
a chegada da televisdo? E que, mais recentemente, o
DVD enterraria 0 VHS sem garantias de se estabelecer
como tecnologia definitiva? Foi preciso grande capacida-
de de adaptacdo para que a sétima arte continuasse como
um lucrativo mercado. Hoje, uma gama de produtos esta
associada a um filme. Desde a camiseta com o persona-
gem até games super modernos com motivos advindos
da telona. O mesmo fenémeno ocorre com as produ-
cOes locais e pequenos empreendimentos culturais, sem-
pre em constante mutacdo. Vide a criacdo de musica e
videos adaptados ao meio digital.

Essas caracteristicas diferenciam a elaboragao acir
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economia classica. Trata-se de um campo em que a
criatividade tem mais peso que o dinheiro empregado.
De nada adianta um alto investimento se o produto cul-
tural ndo dialoga com as mudancas constantes dos mo-
dosdevida. A cultura é considerada uma economia nova,
assim como a do conhecimento (ou da informacéo), que
passou a ter repercussdo na década de 1970. Com dis-
cussdes mais aprofundadas e a atencao dos organismos
internacionais, na década de 1990 comegou a ser reco-
nhecida como essencial ao desenvolvimento social.

No Brasil, o Ministério da Cultura (MinC) encampou
as atividades culturais como econdmicas e vem cunhan-
do o termo “economia da cultura” em sua politica. Mas
o cenério favoravel, descortinado por pesquisadores e
economistas nas Ultimas décadas, ainda ndo se traduz
em um reconhecimento publico de sua importancia eco-
némica. Inclusive, um dos grandes desafios para
incrementar o setor é divulgar o que significa esse mer-
cado cultural.

Ana Carla Fonseca Reis, administradora e economis-
ta, dedica seus estudos a economia da cultura (entrevista
na pag.19). Sobre o conceito, explica que é a andlise da
faceta econdmica dos bens e servicos culturais. “E fasci-
nante e complexa, envolve capacitagdo de mao-de-obra
(formacao dos talentos), sua producéo, distribuicdo, con-
sumo, fruicdo, instrumentos para resolver falhas de mer-
cado e mecanismos de financiamento.” Para ela, é im-
portante saber que o valor simbdlico da cultura nem
sempre é compativel com o seu aval econdmico ou de
mercado. “O fato de uma vertente cultural (cinema, tea-
tro, mu5|ca) gerar mais PIB do que outra nao significa,
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recursos, Como seria, em uma analise econdmica tradici-
onal, a producdo de um modelo de carro mais lucrativo.
Essa é uma questao crucial. S6 que é possivel promover
a economia da cultura como objeto de politica publica.”

Ana Carla acredita que cabe a cada regiao ou pais
definir o que entende por cultura. Ja o desenvolvimento
representa a liberdade de escolhas. “Um pais pode ser
considerado desenvolvido se, de fato, for capaz de to-
mar suas decisdes de forma pensada.” Ela compara esse
poder ao voto e consumo conscientes. “Se entendermos
por cultura aquilo que nos faz pensar, refletir, encontrar
caminhos e olhares alternativos, inevitavelmente chega-
remos ao ambito do desenvolvimento. Se, por outro lado,
0 que entendermos por cultura for um entorpecimento
mental, uma alienacdo ou escapismo, ndo."”

A experiéncia de mais de duas décadas como pro-
dutor cultural, artista e gestor publico dé a certeza a
Américo Calheiros, presidente da Fundacao de Cultura
de Mato Grosso do Sul, de que essa é uma discussdo
gue ndo pode mais ser retardada. “Sabemos que temos
uma contribuicdo efetiva na qualidade de vida das pes-
soas no ambito social, embora esse tipo de avaliacdo
nao seja palpavel, porque ndo se medem os avancos da
cultura como quem mede quilémetros de asfalto.” A
demanda ja é percebida pelos gestores da Fundacéo.
Ameérico lembra que, no interior do estado, o retorno
tem sido além das expectativas em projetos como “Cir-
cuito Sul-Mato-Grossense de Teatro”, “Rota Cine”, “Es-
pelho das Artes Plasticas”, “Circuito Danca no Mato”,
“InterAcao”, "Artesania MS" e "Conexao Rua em Dan-
ca”. “Teve um filme com 1,2 mil pessoas assistindo, o
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fazer, produzir e consumir cultura é uma grande reali-
dade hoje no Brasil.”

Para balizar, em nimeros, a profusao da economia cul-
tural, no inicio desta década o Ministério da Cultura (MinC)
e o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) co-
mecaram a organizar o Sistema de Informacoes e Indicado-
res Culturais, baseado na juncdo de dados de outros estu-
dos ja existentes, com constatagdes reveladoras. Pelos da-
dos de 2003 a 2005, a familia brasileira gasta, em média,
4,4% de seu orcamento mensal com atividades culturais. O
dinheiro é empregado para pagar o telefone, comprar equi-
pamentos domésticos ligados as atividades culturais e ir a
festas. E 0 sexto item nos gastos, quando ndo incluimos a
telefonia. Esta abaixo das despesas com alimentacéo, sau-
de, transporte, habitacdo e vestuario. Com as telecomuni-
cacoes incluidas, a cultura fica em quarto nas despesas,
pois este item representa o maior dispéndio no grupo cultu-
raem todas as faixas de rendimento. No campo da produ-
cdo foram mapeadas 320 mil empresas do setor, que repre-
sentam 5,7% das existentes no pais. Quando o assunto é
emprego formal, 1,6 milhdo de pessoas dedicam-se as ati-
vidades culturais. Em Mato Grosso do Sul, séo mais de
cinco mil empregos formais, representados, principalmen-
te, pelos funcionérios da gestao publica.

Para conhecer esse cendrio de magia e muito traba-
lho em MS, a reportagem conversou com alguns artis-
tas, produtores culturais e gestores publicos que fazem
da arte uma labuta diaria. Eles contam como é viver de
cultura em Mato Grosso do Sul. Um trabalho arduo e
apaixonante, que precisa, ainda, de formacao de publico
para o que é produzido no estado, além de ser valoriza-




DIVIDENDOS PODE PARECER UMA EQUACAO INSOLUVEL,
MAS EXEMPLOS DE LUTA INDICAM POSSIBILIDADES.

Oficina de Criacao
Teatral: projetos para

capacitacao do teatro.

Vivendo de cultura

Abrir as cortinas da cultura ndo é tarefa facil em um
estado ainda jovem. Os produtores e artistas sentem na
pele as dificuldades de fazer arte no interior do pafs.
Desde 1986, quando organizou o grupo de teatro
“Unicérnio”, o teatrélogo Jair de Oliveira é um cavador
de espacos. Ndo tem medo de botar o pé na estrada
para conquistar um novo publico infantil, a sua cliente-
la. Como vivem principalmente do resultado das bilhe-
terias, Jair e sua trupe ndo param. As viagens para o
interior do estado sdo constantes, levando seu universo
de contos de fadas e motivos regionais que produziram
classicos como “A Vassoura da Bruxa” (1994).

Mesmo uma peca pequena, para quatro atores, ndo
custa barato. Figurinos, cenarios, a mao-de-obra e as
viagens consomem de 8 a 15 mil reais, o que acaba
compensado pelas bilheterias, dependendo da quanti-
dade de apresentagdes. “O mais caro é quando estamos
circulando pelo estado, gastos com transporte e alimen-
tacdo.” A porcentagem de bilheteria para o ator do
Unicérnio é de 10%. Uma apresentacdo de final de se-
mana rende entre 600 a 1,5 mil reais, principalmente
em Campo Grande. Por isso, Jair trabalha com elenco
pequeno em cada espetaculo, para que todos saiam
ganhando. “Os textos nacionais séo para 30 atores. Pre-
firo criar os meus para quatro, que é um nimero ideal.
Monédlogo infantil seria demais.”

E d& para viver de teatro? Jair de Oliveira informa
que “tem gente conseguindo sobreviver”, principal-
mente grupos que se especializam em fazer pecas sob
encomenda na area de salde e prevencao a doencas,
como o HIV. Tudo depende, no entanto, de um méto-
do profissional de divulgacdo, mais unido da categoria

JEFFERSON RAVEDUTTI

“A Vassoura da Bruxa": classico do teatro infantil em MS.

e melhor formacao dos profissionais que atuam no
estado. Outros caminhos sdo os espacos que ofere-
cem oficinas de teatro, a arte-educacdo. O Unicérnio
é excecdo, porque, na maioria das vezes, buscamos
viver das bilheterias. Somos quase 0s Unicos nesta ba-
talha pelo publico.”

Atriz e produtora cultural da Oficina de Criagao Tea-
tral, Andréia Freire vive o desafio de trabalhar com pro-
ducdes locais e ainda arranjar tempo para mimar seu
filho de trés anos. Ela beija o pequeno
com carinho e reflete: “Esse é o grande
desafio”. Sem férias desde 2003, enga-
ta um projeto no outro. “O trabalho com
cultura é uma militancia, muito além
do que se ganha... dou aula, dirijo, faco
projeto, capto recursos, mantenho o re-
lacionamento com a imprensa. Muitas
coisas que tomam um tempo danado.”

Apaixonada por teatro, teve a opor-
tunidade de aprender com os grupos
com os quais atuou no Rio de Janei-
ro, onde fez a faculdade e experimen-
tou bastante na area de producéo te-
atral. Com a opgao de voltar para sua
terra, além de representar, passou a
produzir espetaculos. Andréia, assim
como Jair, acredita que, com a falta
de produtores culturais, profissionais
mais comuns nos grandes centros, o
proprio grupo é que deve gerir a sua
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dades de crescer sdo infinitamente maiores, até a com-
preensdo de que um grupo de teatro é uma célula
cultural.” Andréia embarcou em novos desafios na
&rea, como a realizacdo de shows musicais e festi-
vais. Antes disso, montou pecas infantis em escolas
e com funcionarios de empresas, além de érgéos
publicos e movimentos populares.

No caso da Oficina de Criacdo Teatral, criada ha 15
anos, o trabalho passa por um tipo de gerenciamento
colaborativo. A sede é na propria casa de Andréia. Quan-
do necessitam de um espaco para ensaios, precisam
alugar. A entidade tem uma equipe de 18 integrantes,
entre atores, colaboradores de comunicagao, cenogra-
fia e producdo. Desde 2003, concorre a editais de fo-
mento e busca formar publico, promover capacitacoes
em teatro com profissionais e amadores e conceber es-
petaculos.

Da iniciativa privada, reconhece que existe pouco
interesse em Mato Grosso do Sul. Muitas vezes seu
trabalho é indicado aos patrocinadores e, mesmo as-
sim, tem dificuldades. “Vocé vai pedir 5 mil reais pela
Lei Federal de Incentivo a Cultura... aquilo é um inves-
timento certo, vai ser descontado no Imposto de Renda
da empresa, que ainda ganha toda a publicidade. Mas
o empresario diz: depois eu dou e vai vir um monte de
gente aqui.” Andréia questiona a falta de critério, pois
0 apoiador ndo é obrigado a patrocinar de tudo, além
da falta de conhecimento das leis.

Um novo projeto aprovado se refere ao Pontao de
Cultura, do MinC, para fomentar grupos e produto-
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Cultura e economia devem ser analisadas em conjunto, sem pudor. A economista,
administradora publica pela Fundacdo Getulio Vargas e doutoranda em Arquitetura e
Urbanismo pela USP, Ana Carla Fonseca Reis, evoca andlises histéricas e pesquisas em
varios paises para comprovar essa afirmacao. Seus livros “Marketing cultural e finan-
ciamento da cultura” e “Economia da cultura e desenvolvimento sustentavel” (Prémio
Jabuti 2007) séo reflexdes aprofundadas sobre como a valorizacdo econémica da
cultura pode ser essencial para um pais como o Brasil. Em entrevista a Culturaem MS,
Ana Carla aborda estas questoes e aponta formas de a gestdo publica, a iniciativa
privada e a sociedade civil desenvolverem esse raciocinio em conjunto.

—Quando a cultura comecou a ser valorizada como bem econémico?

— Historicamente cultura e economia sempre andaram pari passu, embora com periodos
de ruptura. A percepcdo da importancia dos bens e servicos culturais navega em dois
fluxos paralelos, o simbdlico, que transmite mensagens e é mediado pelo valor; e o do
mercado, que é mediado pelo preco. Embora nem sempre valor e preco sejam compativeis
(0 que nos leva a expressdes como “nao vale o que custa” ou “ndo tem preco”), essas duas
esferas sempre coexistiram. Na Antiglidade eram vultosos os orcamentos voltados ao
que hoje consideramos patrimoénio cultural, como o Parthenon de Atenas ou o Vale dos
Templos, em Angrigento, e ndo havia a distingdo que tentamos fazer hoje entre obra
cultural, templo religioso ou espaco para tomada de decisdes e assembléias publicas. O
que nos chega como informacéo é de que havia uma distincdo entre o criador cultural
(quem concebia a obra) e seu executor “técnico” (o artesdo ou escultor). Ao longo da
Idade Média e no Renascimento, surgem mercados de arte importantes, em especial na
Holanda, o que d& inclusive origem a assinatura das
obras como forma de comprovar sua autenticidade, o
que antes nao era comum. Em outros pafses de criagdo
cultural pujante, como a Itélia, ocorreram iniciativas ori-
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ginais para buscar um certo balanco econémico entre
guem encomendava as obras (demanda) e quem as
produzia (oferta), voltadas a formacao de talentos e a
capacidade de artistas individuais de terem vantagem
competitiva frente aos outros. Foi, de fato, a partir do
inicio do século XX, com o advento e a difusao massiva
das indUstrias culturais, que a faceta econémica da cul-
tura foi inequivocamente reconhecida, em especial nos [
Estados Unidos e em alguns paises europeus.

— J& podemos dizer que hoje o mercado cul-

tural é reconhecido como importante? i
— Em alguns paises, certamente. E ha varias décadas.

A ONU desenvolveu estudos robustos acerca dos flu- |
Xos internacionais de bens e servicos culturais e lan-
cou este ano o Creative Economy Report 2008 (com
download gratuito pelo site da UNCTAD,
www.unctad.org), do qual tive o prazer de participar.
Percebemos ai cifras vultosas atribuidas aos bens e
servicos culturais e criativos, como 7% do PIB mun-
dial. Nos Estados Unidos, levantamentos da [IPA
(International Intellectual Property Alliance,
www.iipa.com) levam esse valor a entre 8 e 12% do
PIB — e estamos falando da maior economia do pla-
neta. Alemanha, Franca, Canada, Gra-Bretanha, Ja-
pao e, mais recentemente, Cingapura, China, Africa do Sul e Coldmbia, dentre outros,
também tém politicas pautadas pelo reconhecimento da importancia econémica da
producdo cultural de seus paises. Essa é uma questdo crucial. A segunda questao,
sempre do ponto de vista econdmico, é que a producao de bens e servicos culturais
gera impacto econémico por si e também por agregar valor a outros setores. Tome-

mos como exemplo os filmes estadunidenses. Seu impacto nao é calculado apenas
pelo que geram de bilheteria, venda de DVDs e demais produtos decorrentes. Os
filmes valorizam e induzem ao consumo de um enorme leque de bens e servicos, do
modelo do carro que o galad usa, passando pela transformacdo do local de filmagem
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patente nos TIImes produzidos durante a Guerra kria €, com um olhar critico, e tacll-
mente percebido também nas produgdes contemporaneas. Ou seja, 0s bens e servi-
cos culturais tém impacto econémico por si e por levar ao consumo de outros bens e
servicos culturais.

— A valorizacdo econ6mica é determinante para as manifestacoes culturais?

— A valorizacdo econdmica é determinante para que o mercado se interesse em produzi-la.
Um produtor cultural dificilmente produziria uma sequiéncia de obras de valor artistico
inquestionavel, mas deficitarias, essa é a questao econémica. A questao maior, porém, é
que a politica publica de cultura ndo deve se pautar pelo mercado ou pelas determinantes
econémicas, e sim o contrario. Se a organizacdo de determinadas atividades ou projetos
culturais é vista como importante para a cultural local, regional ou nacional, cabe ao
Estado tanto analisar como induzir os maiores beneficios econdmicos possiveis e, uma vez
esgotados, investir recursos préprios — encarando a cultura como investimento, ndo como
despesa. Isso nao significa absolutamente uma postura assistencialista, mas, ao contrario,
requer uma boa dose de criatividade e parceria entre os produtores culturais, o governo e
a iniciativa privada, que vai muito além das leis de incentivo a cultura.

— Em sua opiniao, a familia brasileira considera a cultura gasto ou investimento?

— Alguns estudos importantes do IPEA [Instituto de Pesquisa Econdémica Aplicada] e do
IBGE, que incluem os bens e servicos culturais dentro da cesta de consumo das familias
brasileiras, conseguem nos dar indicacbes da prioridade dada a eles, ja que consumo
revela prioridades. Com um determinado salario, escolho con-
sumir isto ou aquilo em funcao do que para mim é mais ou
menos importante. Esses estudos apontam correlacdes que
mostram diferentes perfis de consumo cultural nas familias
brasileiras, em funcdo do nivel de educagao formal e da ren-
da, por exemplo. O consumo de bens e servicos culturais
segue uma curva muito parecida com a dos outros bens e
servicos da economia, inclusive em termos de desigualdade.
Informacéo parcial suplementar nos vem de estudos voltados
a setores especificos, como o de livros, no qual fica explicito
que para um grupo pequeno de pessoas livros e leitura sdo
vitais e para a maior parte sao dispensaveis. Ou seja, se para
um grupo reduzido é um investimento, para uma parcela
importante é despesa, mesmo em se tratando de pessoas com nivel escolar médio. Isso,
para mim, é um problema gravissimo, j& que sabemos da importancia da leitura para a
capacidade de reflexdo e analise.

POLITICA PUBLICA
DE CULTURA NAO
DEVE SE PAUTAR
PELO MERCADO
OU PELAS
DETERMINANTES
ECONOMICAS, E
SIM O CONTRARIO.

— Como as culturas locais podem obter espaco no consumo, frente aos produtos
globalizados, como o cinema e a musica, que estao atrelados a sistemas internacio-
nais de distribuicao?

— A meu ver, o primeiro passo é parar de olhar somente para a producao e investir de
fato na resolucdo de dois gargalos importantes: distribuicdo e consumo. Sem deman-
da, ndo ha oferta que se sustente.

— Como a gestao publica pode contribuir para a melhoria do setor?

— Em primeiro lugar, gerando a conscientizacdo da importancia do reconhecimento da
faceta econdmica dos bens e servicos culturais, se quisermos de fato transformar a
visdo de gasto em investimento. Conscientizacdo nao apenas no chamado setor cultu-
ral, mas em todas as suas interfaces (educagdo, meio ambiente, turismo etc.), em um
programa articulado. Em segundo lugar, criando didlogos e articulacbes concretos
com o setor privado e a sociedade civil. A gestao publica tem um papel fundamental
de articulacdo e direcionamento. E isso tudo claramente exige muita vontade politica,
traduzida em prioridades.

— Mato Grosso do Sul faz fronteira com dois paises (Bolivia e Paraguai), abriga o
Pantanal e se caracteriza pela multiplicidade cultural. Num cenario como esse, que
caminhos vocé pode apontar para o desenvolvimento da economia da cultura?

— Antes de mais nada, é preciso reconhecer a importancia econémica dessa riqueza
cultural, por meio de seminérios, oferta de cursos e até mesmo da matéria de economia
da cultura como disciplina eletiva nas faculdades, o que hoje ndo existe no Brasil. Em
paralelo, criar de fato um grupo de discussao que envolva diferentes setores do gover-
no, a iniciativa privada e os representantes do setor cultural, em um programa articula-
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gerenciar o projeto e se preocupa com os trabalhos para-
lelos. "Produzo a Monica Salmaso, que bacana, em ou-
tubro eu tenho dinheiro. Mas e em novembro? E de-
zembro? Cada producdo tem a sua particularidade.”

Em contraponto as dificuldades do teatro local para
conseguir apoio, Pedro Silva ndo tem do que reclamar.
Com 25 anos de experiéncia em trazer grandes espeta-
culos teatrais e musicais de ambito nacional, afirma que
nao é dificil arrumar patrocinio. “E preciso dar algo em
troca, logomarca em anuncios, cartazes, filipetas. Tem
o teldo antes do espetaculo para rodar o comercial da
empresa. Desde que vocé dé uma midia em troca, con-
segue 0s apoios.” E concorda que, no caso de pecas de
um artista bem famoso “as facilidades sdo outras.” A
evolugdo nos sistemas de divulgacao ajudou a melhorar
a frequiéncia do publico aos espetaculos desta nature-
za. "Antigamente era preciso fazer uma midia muito
extensa para divulgar uma peca de teatro. Hoje ndo,
porque os textos, as pessoas conhecidas estdo nos sites,
na internet.”

Seu empreendimento programa pelo menos 15 atra-
cbes por ano, com sessdes extras, dependendo do pu-
blico. Em seu confortavel escritério, o empresario bus-
ca conhecer bem o mercado e entender o que esta dan-
do certo nos grandes centros do pais para investir. “Em
Campo Grande o publico vai assistir a comédias. Mui-
tas vezes para ver um artista da Globo, principalmente
se estiver fazendo novela. Isso ndo é norma, mas a maio-
ria vai mesmo para ver o artista.”

As bilheterias dos Ultimos espetaculos na capital re-
fletem a opcéo do produtor. S6 a peca “Hermanoteu na
Terra de Godah"” rendeu mais de 170 mil reais em quatro
apresentagdes com publico total de 4,6 mil pessoas. Apesar
de a cifra parecer alta, Pedro conta que boa parte vai para
custear o espetaculo. As companhias teatrais nacionais




Empresa do suingue

Para chegar ao Tradicdo que hoje cobra de 20 a 50
mil reais por um dos 16 shows que faz por més em
varios cantos do Brasil, foi preciso, primeiro, conquis-
tar um publico local apaixonado pela mistura de
vanerdo, polca paraguaia, xote, chamamé e guarania,
com os breques do samba e o sacode do axé. Wagner
Braga Hildebrand, hoje empresério da banda, era inte-
grante do mitico Uirapuru, que, nos anos 1990, agita-
va bailes no Clube Libanés ou Unido dos Sargentos e
depois gerou o Zingaro e o Canto da Terra. “Hoje te-
nho 41 anos, mas quando comecei a tocar sanfona,
aos 20, dava vergonha. Era musica sertaneja, de velhos,
a gurizada néo curtia.”

Como o Uirapuru trazia a novidade dos integrantes
jovens, um novo fendbmeno comecou a se formar. “Co-
mecou a aparecer nos shows gente muito nova, com
camisetas como ‘100% Uirapuru’ ou ‘Ferradura Quebra-
da’, fas-clubes mesmo.” Logo, o grupo chamou a aten-
¢do de contratantes que viam a chance de lucrar bastan-
te. Os bailes, agora renovados, entupidos de gente, vira-
ram churrascos dancantes, imensas festas universitarias.
Houve até um sacolejo no mercado fonogréfico local,
com varios grupos conseguindo gravar e obtendo uma
boa vendagem naquele fim de século. “Quem esta que-
rendo vencer em outros mercados tem de investir no seu
préprio ninho. Se nao chocar o seu ovo por aqui, pode
crer gue nao vai dar certo.”

Formado em 1995, o Tradicdo é, hoje, uma empre-
sa que mantém 30 funcionarios e da qual Wagner é
socio majoritario. “O que movimenta a carruagem sao
0s empregos. Sdo dois motoristas, roadies, técnicos,
enfim, uma turma grande recebendo salario mensal.”
Os mercados ja conquistados pelos bandeirantes sao
os de Rondonia, Mato Grosso, Parana, Santa Catarina,

DIVULGACAO

Rio Grande do Sul, Sdo Paulo, Goids, Minas Gerais e
Espirito Santo. O préximo caminho a desbravar é o
Nordeste. “No carnaval que passou fomos convidados
para participar do trio Harmonia do Samba, tocamos
para o ex-ministro Gilberto Gil, que estava em um ca-
marote. No més de junho fizemos shows em Alagoas,
Bahia e Sergipe, que vao gerar muitos frutos para o
ano que vem.”

Ha, ainda, as Micaretas Sertanejas, que sdo vendi-
das aos produtores de todo Brasil em duas versoes, de
palco ou em trio elétrico. Um, no formato mais intimista,
tradicional, mais espetaculo conceitual. O outro, para
grandes massas, traz até novidades esdrdxulas, como o
sucesso “Pense em Mim”, de Zezé de Camargo e
Luciano, em versao axé, uma surpresa do novo CD,
“Micareta 2"”. Wagner demonstra conhecimento de
indUstria cultural quando fala do produto Tradicdo. “Até
digo que nao fizemos nem um estilo, mas um projeto
musical.” (AM)

ficam com 70% da bilheteria e ndo cobram caché, 10%
Va0 para o teatro e o restante fica para o produtor gerenciar
seus custos. Na equipe trabalham, principalmente, o pré-
prio Pedro e sua secretaria com mais oito, dez pessoas.
Nos dias de apresentacbes, em torno de 20 ficam no
apoio direto. Outras empresas sdo agregadas ao servico,
garantindo iluminacdo, som, transporte dos cenarios, di-
vulgacdo na midia, pagamento de impostos e calculo da
contribuicdo para o Escritério Central de Arrecadacéo e
Distribuicao (Ecad).

Entre as producdes culturais ja trazidas por Pedro Sil-
va a Mato Grosso do Sul ha vérios shows de musica,
inclusive os de Gilberto Gil e Tim Maia. Mas a opgao
pelo teatro foi pela lucratividade e pelos custos de caché.
“A Marisa Monte, trouxe ha 10 anos e paguei 25 mil,
hoje custa 250 mil. O caché ndo é nada, com um caché
de 250 mil a promocgao fica em 400 mil. Mas hoje nos
nao temos uma casa de espetaculos em Campo Grande.
O Palacio Popular da Cultura, por exemplo, ndo tem ca-
pacidade para um show musical, é pequeno.” Ele lem-
bra que, para 2009, a prefeitura de Campo Grande anun-
ciou a construcao de uma casa de espetaculos que pro-
mete cobrir parte dessa demanda. “Poderemos praticar
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Grupo Tradicao:
é necessario investir
no proéprio ninho.

CIRCULAR O
ESTADO COM
UMA PRODUCAO
PROPRIA OU
INVESTIR EM
SUCESSOS
NACIONAIS
ENVOLVE LOGICAS
NAO MUITO
DIFERENTES.



PRODUCAO
ARTESANAL EM MS
COMECA A
SUPERAR A IDEIA
DO ALTERNATIVO
PARA INVESTIR EM
ARROJADAS
ESTRATEGIAS DE
COMERCIALIZACAO.

Maria Clara Rezende:
tecendo redes sociais.

casa de espetaculos, com mesas, locais diferenciados,
em que caibam trés mil pessoas. Pouca gente pode pa-
gar de 100 a 150 reais por um ingresso, geralmente a
pessoa compra para o acompanhante também.”

Artesanato: um negocio em expansao

Nos anos 1990, Indiana Marques era mais uma
artesa que trabalhava pecas para jogo de jantar por puro
passatempo. Vendia até bem, mas faltava estratégia,
arrojo. Hoje, seu produto principal, bonecas em cera-
mica representando indigenas que variam de 20 centi-
metros a 1,6 metro, esta espalhado para venda em va-
rios estados brasileiros e até na Italia. “Fui atras de
capacitagado. Aprendi o que é ser empreendedora, cor-
rer atrds do que a gente quer conquistar.”

O marco da mudanca foi o prémio Top 100 do Sebrae
deartesanato, em 2006. Cinco ntcleos do estado, inclusive
o da artesa, ficaram entre os cem mais prestigiados do pais.
Indiana teve idéia, entdo, de estabelecer parceria com trés
familias indigenas Terena e duas Kadiwéu. As indias produ-
zem moringas em trés tamanhos padronizados: pequeno,
médio e grande — adornos para as cabegas das bugrinhas,
como ela apeli-
da as suas cria-
¢Oes. “Elas sdo
fantasticas.
Compro 150
pecas de cada
familia, dois re-
aiscada. Temo
diadomésque
elas
aqui e pago na
hora, em di-
nheiro.
tem cheque,
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Indiana Marques:
arrojo para superar
limites.

Em Mato Grosso do Sul, o setor mais pujante é
mesmo o artesanato, uma tradicdo histérica brasileira
também apontada nas pesquisas nacionais do IBGE. E a
atividade cultural mais presente nos municipios brasi-
leiros (64,3%). No Brasil, envolve 8,5 milhdes de pes-
soas em suas cadeias produtivas, movimentando cerca
de 28 bilhdes por ano. Os numeros reforcam a impor-
tancia do artesanato como fonte de renda e inclusao
econdmica, ligada, também, intimamente, ao turismo.
S6 em Mato Grosso do Sul sdo mais de 5 mil artesdos e
este configura-se como um setor bastante palpével no
ambito da cultura. A Casa do Artesdo em Campo Gran-
de comercializa em torno de trés mil pegas por més,
em uma esfera de cerca de 8,6 mil artefatos consigna-
dos com artesdos do estado.

Maria Clara Silva de Rezende Valle entrou no negécio
do artesanato a procura de qualidade de vida. Depois
de ficar por 25 anos a frente de um cargo de chefia em
uma universidade, resolveu mudar. “Comecei a ter au-
las de tear no aspecto terapéutico.” Os estudos para
sua tese de doutorado sobre economia solidaria leva-
ram ao reconhecimento de muitos grupos artesanais no
estado. Tornou-se, entdo uma empreendedora. “Mas
eu queria fazer uma coisa diferente.”

Comecou sozinha e associou-se a mulheres do bair-
ro Nova Lima, em Campo Grande. Criou o Atelié Calla
ha trés anos. O empreendimento engloba aspectos da
economia solidaria, de respeito aos animais e é sus-
tentdvel do ponto de vista ambiental. A relacdo com o
grupo vem da experiéncia voluntéria de 15 anos em
uma entidade do bairro, a Sociedade Educacional
Constantino Lopes Rodrigues, que hoje é uma parcei-
ra para as capacitacoes e eventos do Atelié com as
integrantes do Nova Lima. “Todo investimento é meu,
estou dando um caminho. O Calla pretende, além de
produzir as pecas, ser um agente fomentador de ou-
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A SAIR DO NUCLEO FAMILIAR E A PROMOVER
VALORIZACAO DE GRUPOS SOCIAIS.

Arte para todos
COIM preco para poucos

Ao abrir as portas de sua Arte Galeria em Campo Grande, Mara Dolzan exibe com
orgulho o espaco que conquistou em 25 anos como marchand de artes plasticas
contemporaneas. Ela é a profissional dessa &rea de menor poder aquisitivo do Brasil,
mas sabe que tem seu valor. “Reconhecimento sinto que nés temos, mais fora do que
aqui. Chegamos em S&o Paulo e um grupo de marchands fala que tenho de ganhar
um prémio em MS.” Nao é facil comercializar obras de alto valor no estado. “N&o é
culpa da cultura da regido, é o tempo. Muito jovem, MS acabou de sair da primeira
infancia. Nao sé as pessoas daqui, mas as que chegaram de fora vieram, muitas vezes,
em busca do crescimento econdmico, nao cultural. Por isso vendem milhares de
carros, de jéias, isto tudo esta em primeiro lugar para depois chegar na alma, que é
a obra de arte.”

A Arte Galeria Mara Dolzan é a Unica no ramo de arte contemporanea em Mato
Grosso do Sul. “Se tivesse outras, seria interessante, porque divulgaria mais. Dentro
do mercado tem de haver uma concorréncia para que se mobilize melhor e para que
se divulgue mais.” Por ali circulam obras de artistas renomados, como o paulista
Carlos Araujo, cujo quadro pequeno pode custar 30 mil reais e os maiores, em torno
de 300 mil. Para chegar a esse valor de mercado, a obra tem que ter liquidez, ou seja,
vender rapido. E observado: quem comprou, se foi um colecionador importante, se
as criticas sao positivas, onde o artista exp6s, o que fez.

A marchand revela que ndo conseguiria viver apenas das vendas da galeria. E
pedagoga aposentada e tem a ajuda da familia. Sua rede de contatos tem mais de
150 artistas de todo o Brasil, mas poucos sao de Mato Grosso do Sul. “Dé pra contar
nos dedos.” Apenas cinco. “No inicio, tentei trabalhar para ser marchand dos artistas
da terra e senti uma grande dificuldade natural, porque eles produzem e tém clientes
aqui. Posso ser uma grande concorrente.” A comissdo que recebe para vender e
buscar valorizar as obras no mercado, ndo revela, assim como o valor dos quadros.

Mara explica que lidar com uma galeria exige o envolvimento de varios segmen-
tos, como a manutencdo do espaco, o intercambio com outras galerias, o coquetel,
material gréfico, divulgacdo e a prépria negociacdo da venda. Cada aspecto entra no
valor final da obra. As vendas ainda estdo mais ori-
entadas aos contatos fora de MS, no estado ndo se
consegue vender muito. Ela lembra que é comum a
elite consumir utilitarios de luxo, como sofas que
chegam a valer 20 mil e carros de 300 mil reais. “Que-
rem investir em designs maravilhosos, mas as pare-
des continuam pobres”.

Mesmo sabendo que seu mercado é para pou-
cos, Mara acredita que as artes plasticas sdo demo-
craticas, porque nao é preciso adquirir um quadro
para aprecia-lo. “Basta olhar, a arte é pop.” Na gale-
ria, recebe académicos de universidades e escolas
gue levam os alunos para fazer releituras dos qua-
dros, e quem quiser apreciar pode visitar o espaco.
"Fazemos o lado didético da arte. O comercial é uma
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consequéncia, mas a finalidade maior é o didatico, o
conhecimento para adquirir.” (YM)
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Mara Dolzan: as artes
plasticas podem ser

demancraticac =

suas proprias casas, atendendo as demandas. “Cada um
faz um pouco.” As mulheres recebem quatro teares de
diferentes tamanhos e o material e a remuneracdo do
trabalho séo custeados. “Pode ser que eu fique no pre-
juizo, mas elas sempre estdo produzindo.” Maria Clara
busca uma identidade genuinamente sul-mato-grossense
nas pecas e trabalha com uma designer que ajuda a dar
esse tom ao artesanato.

J& a equipe familiar de Indiana, composta por sua
filha, “um sobrinho, outra sobrinha, uma amiga e ou-
tro menino que prepara a massa”, entra em acao as-
sim que chegam as remessas. Sao de 20 a 30 bonecas
por dia, com folga aos sdbados e domingos. “N&o
mantemos estoque. Enquanto uma esta secando, ou-
tra estd queimando.” Com um espanhol, Indiana apren-
deu o segredo de somar papel reciclado a massa de
ceramica. Diminuiu o peso em 40% e também o fre-
te. Para dinamizar o envio aos lojistas, parceria com
os Correios. Ela s6 tem o trabalho de colocar as pecas
em uma caixa. “Eles pegam aqui, embalam, preen-
chem o remetente e eu pago uma vez por més pelo
servigo.”

Indiana trocou as feiras, lucrativas para venda direta
mas inseguras para longo prazo, pelas “Rodas de Negé-
cios”. Reline-se, nestes eventos, com lojistas de todo
pafs, conta a historia das suas bugrinhas e fecha enco-
mendas. Os precos, de 10 a 500 reais, sdo calculados
com a referéncia respeitada das bonecas de Pernambuco
e Minas Gerais. O nlcleo lucra em Brasilia, “onde um
lojista mantém duas lojas no aeroporto.” Em Maceio, a
venda é “maravilhosa”, pois atinge sete praias, e “mui-
to boa” em Santa Catarina. Estdo em expansao os mer-
cados de Minas Gerais, S&o Paulo, Espirito Santo e Sal-
vador. "Nao é consignacdo. Eles me pagam em trés
vezes. No inicio tinha medo de soltar a mercadoria e
ndo pagarem. Hoje, sei que se um me der o calote,
nunca mais trabalho com ele.”

J& Maria Clara conquista o mercado de porta a por-
ta, enquanto a sede do Calla ndo fica pronta. A loja vai
funcionar em frente a sua residéncia como um ponto




VALORIZAR A
PROPRIA CULTURA E
ESSENCIAL PARA
TORNA-LA UM
ATRATIVO PARA O
TURISTA,
PERSONAGEM QUE
INVESTE PARA
CONHECE-LAE,
DEPOIS, A
DIVULGA.

Musica e turismo:
encontro que da ritmo.

pacao social e ambiental. A rede de contatos € a princi-
pal estratégia no momento, pois a artesa recebe enco-
mendas de quem viaja e quer levar uma lembranca de
MS. Outro mercado é o de demanda para as empresas.
“Temos um site bonitinho e a internet é hoje uma grande
ferramenta, as pessoas vém, mandam, pedem.” Os pre-
€0s 580 um pouco acima do mercado industrial. “Ja vi
almofadas muito mais caras. As minhas sao de 50 reais.
Ja vi de 200 reais, era bordado de pedraria. Mas nao
gueremos explorar ninguém, queremos um preco justo,
que todo mundo ganhe. Minha visdo de economista fala
mais alto. Ndo adianta por um produto muito caro e ndo
vender.”

Seu sonho é fechar toda a cadeia produtiva, asso-
ciar-se a outros grupos e organizar a fiacdo de novelos
de |a naturais em Campo Grande. Pensa até na parceria
com algum assentamento que possa fornecer uma 13
confeccionada com respeito aos animais e ao ambien-

te. "Ainda estamos trabalhando, ndo chegamos aonde
gueremos. Tenho que trabalhar mais o design, com mo-
tivos regionais, iconografia de MS, mas, aos poucos, a
gente vai chegando, vai indo devagar.”

Em termos de producdo no estado, acredita que é pre-
ciso pensar em todos os aspectos da cadeia produtiva para
dar certo. Quando comecou, sentiu a grande informalidade,
a falta de profissionalismo e de diversificacdo dos produ-
tos. “Nao vou comprar sé para ajudar, por que esta boni-
tinho. Vou comprar porque é economia solidaria, porque
é um produto bom e estou precisando.”

O mercado internacional para o artesanato de MS
é uma seara mais dificil por causa dos custos envolvi-
dos, como o frete. Indiana Marques, no entanto, ten-
ta abrir espacos. “Tenho um agente que compra mi-
nhas bonecas e revende na Italia. Mas ndo deixa de ser
um intermedidrio.” Os turistas que vém ao Brasil, po-
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resgataram a marca de gado kadiwéu na fibra, i1sso
vende bem. O S&o Francisco pantaneiro e os bichos
em ceramica de Corumba também apresentam para o
resto do Brasil uma histéria.” E as bugrinhas, Indiana?
“Ah, minha bugra é nacional. Tem indio em todos os
lugares do Brasil. E o turista também tem uma ima-
gem de um pals indigena.”

Turismo cultural

A parceria promissora das atividades culturais associa-
das ao turismo vem se fortalecendo, ano a ano, no esta-
do, motivada principalmente pelas belezas naturais do Pan-
tanal e da Serra da Bodoquena. E as ricas paisagens ficam
ainda mais interessantes aos olhos do turista quando os
elementos culturais proprios do lugar sdo destacados. Que
o diga Alexandre Costa Marques, morador de Miranda,
dono da pousada Baia Grande e presidente do Conselho
Municipal de Turismo da cidade. “O turista esta cansado
de pacotes formatados. Ele quer sa-
ber como o pedo faz o laco, qual a
musica e a danca da terra.”

Sua pousada fica a 22 quiléme-
tros de Miranda. Recentemente a
Baia Bonita foi um dos pontos por
onde passou o projeto “MuUsica no
Pantanal: Circuito Miranda”. Na re-
giao, seis hotéis-fazendas receberam
as visitas agendadas de artistas. “A
repercussao foi muito boa, os turis-
tas adoraram, dancaram. Tinha mais
gringo. No dia do Maciel Corréa, um
casal de alemées adorou, dancou,
comprou CD. E os artistas também
gostaram, alguns ficaram até mais
do que o combinado.” Em termos
de ganho financeiro, Alexandre ain-
da ndo pode avaliar, pois a pousada
estava com sua lotacdo maxima
quando agendou a apresentacao.
Quanto a divulgacao, a histéria é ou-
tra. "As pessoas comecaram a me |i-
gar: vocé faz parte daquele circuito?
Artistas de Miranda também vieram prestigiar, teve um
intercdmbio.”

A Fundacdo de Cultura se encarregou da selecdo
dos musicos e pagamento do caché; a Fundagao de
Turismo, da divulgacdo e, as pousadas, da hospedagem
e transporte dos musicos. “Sozinhos, os pousadeiros
ndo conseguiriam trazer.” Alexandre pondera que ndo é
possivel fazer turismo sem agregar os elementos cultu-
rais. Além disso, ele sente que a cultura pantaneira estd
se perdendo muito e o turismo pode ser uma saida para
que ndo desapareca. “Quando eu trabalhava sé com
gado tinha duas pessoas na fazenda. Hoje sdo quatro e
todos tém familia. A renda deles melhorou.” Mas o
grande ganho é o resgate da auto-estima dos morado-
res. “Dentro da fazenda, o pedo é o doutor. Eles perce-
beram que chegam pessoas do outro lado do mundo
para ouvirem o que eles pensam e o que sabem. O
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Américo Calheiros é presidente da Fun-
dacdo de Cultura de Mato Grosso do Sul.
Falando a equipe da Cultura em MS ele pon-
tua alguns desafios para valorizar as mani-
festagoes culturais como agregadoras de de-
senvolvimento econémico em Mato Grosso
do Sul.

— Que setor se evidencia na economia da
cultura de Mato Grosso do Sul?

— E 0 artesanato. Hoje temos mais de 5 mil
artesdos cadastrados no estado, produzin-
do com a consciéncia de que seu produto é
realmente fonte de renda e de vida. As pes-
soas estao sobrevivendo disso, que é um ofi-
cio e ndo apenas um hobby ou o fazer de
alguns individuos que querem ter um
adendo a sua renda. Houve uma melhoria
na qualidade do artesanato produzido em
MS, em decorréncia de investimentos de va-
rios organismos publicos e ndo-publicos do
estado. Somam-se também as iniciativas das pessoas no sentido de procurarem aperfei-
c¢oamento naquilo que fazem por meio de cursos e de informacoes que, atualmente,
estdo bem préximas via on line. No artesanato vivemos o melhor momento desde a
criacdo de MS. Temos uma expressiva producao que ja esta atravessando as fronteiras
do estado e chegando, inclusive, a varios paises. Isso demonstra que este é um setor
forte, produtivo e com chances de se ampliar cada vez mais, ja que esta presente em
cidades muito pequenas como elemento agregador de renda.

©
o
&
o
o
w
=
<
<
<
=

s

— Sem falar que ele propicia a organizagao coletiva com associacoes e entidades das
comunidades...

— Atualmente, temos um trabalho bastante produtivo em pelo menos 20 municipios do
estado com cursos e parceria com o Sebrae, que vai fortalecer o aprimoramento dos
nossos artesdos. Sabemos que hoje nada vai para frente se ndo houver atualizacéo,
capacitacdo. Vocé nao cresce, ndo agrega valor, ndo gera dinheiro se nao estiver melho-
rando a cada dia o produto que estd colocando no mercado, sobretudo o produto
cultural.

—Além do artesanato, que outro setor se destaca?
— Acho que a dinamica da musica gera e faz rodar produtividade. Um show musical
emprega muita gente e faz o dinheiro se movimentar, e isso é muito importante. Existem
outras producoes, de forma geral, que contribuem, mas depois do artesanato é a musi-
ca que aparece como setor produtivo, empresarial.

— No Brasil estao sendo construidos indicadores que balizam a cultura na area de
economia. E no MS, temos alguma iniciativa nesse sentido?

— Embora a tarefa ndo seja facil, penso que a gente deve trabalhar nesse sentido. Um
caminho possivel seria a parceria com as universidades para construir esses indicadores
e termos uma visao clara de como a cultura esta se processando aqui. Sabemos o que
ocorre, mas... € quanto, e como? Isso ndo é algo que se realiza isoladamente, precisa de
estrutura organizacional e trabalho em rede. Ndo é Mato Grosso do Sul que esta aquém,
em termos de Brasil temos um grande desafio pela frente. No entanto, a preocupagao é
uma verdade e ja existem diversas iniciativas por parte de organismos como o Ministério
da Cultura.

— Quanto ao retorno de investimento, a iniciativa privada ja demonstra essa visao do
potencial da cultura?

— No Brasil temos algumas empresas com histérico de investimentos na area cultural.
Em algumas isso faz parte da politica da empresa, em outras prevalece o interesse pelos
beneficios tributérios, e existem aquelas que, nem com as isencoes fiscais, se abriram
para a importancia do investimento cultural. E preciso caminhar muito ainda, mas tam-
bém é importante ressaltar que iniciativas interessantes estdo acontecendo em diversos
lugares do Brasil. Temos todo um caminho pela frente para agregar de forma mais
significativa a participacdo do empresariado nacional e a prépria populacdo brasileira.
Podemos ter varias iniciativas que ndo precisam e ndo devem ficar restritas ao eixo
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Nas conversas com os produtores locals fica clara a
necessidade do fortalecimento do setor como economia
para fazer valer a divulgacdo do que é produzido em MS.
Com a globalizacdo batendo na porta de todos os cantos
do planeta, as culturas influenciam-se num processo mui-
tas vezes determinado pelo mercado. Em termos de in-
ddstria cultural, as empresas de comunicacdo estao con-
centradas nas maos de grandes grupos internacionais, com
o poder de distribuir filmes, musicas, provedores de internet
e produtos associados no mercado. Para se ter uma idéia,
a Federacéo Internacional da IndUstria Fonografica divul-
gou que 70% do mercado de musica estad nas maos de
quatro empresas no mundo. Teremos folego para defen-
der a producéo local como criadores, distribuidores e con-
sumidores nesse mercado? Parece um grande desafio.

As novas tecnologias surgiram como promessa de
melhor producao e, principalmente, difusao eficaz de
bens e servicos culturais. Mas a especialista Ana Carla
Reis alerta que a realidade é bem diferente. A producéo
pujante resvala na alta concentracdo da distribuicao e,
ainda, na falta de acesso proporcionada pela desigual-
dade social. “Algo como um funil invertido, no qual o
que é produzido nao necessariamente circula, tem seu
potencial de consumo limitado e é muitas vezes desva-
lorizado.” Para abrir esse funil, Ana Carla acredita que é
preciso se concentrar na distribuicdo e no consumo,
pois “sem demanda, ndo had mercado que se sustente”.

Quem conhece bem essa histdria é Samuel Medeiros,
advogado, escritor e presidente da Unido Brasileira de
Escritores-MS. Ele vai de livraria em livraria oferecer seu
trabalho, o mais recente, uma biografia de Senhorinha
Barbosa, esposa do lendario Guia Lopes da Laguna. Ex-
poe também em bancas do centro da cidade. “A gente
sofre para vender, deixo de seis a oito livros. Se em um
més e meio venderam quatro, estd bom, sinal que es-
tdo procurando.”

No mercado de livros de Mato Grosso do Sul, a
producdo e os servicos associados necessitam de mais
incremento e interesse pela leitura para cair no gosto
do consumo. “Precisamos observar se o publico é bom
leitor e tentar motivar. Aumentar o impacto das biblio-
tecas para chegar ao alcance do publico.” Samuel con-
ta que, a excecdo do poeta Manoel de Barros, ninguém
tem no estado uma expressiva arrecadacdo de direito
autoral a ponto de viver de literatura. “Ou é professor
ou estd em outro ramo.” O direito autoral, segundo
ele, s6 traz rentabilidade para as grandes estrelas, ou
seja, ja adotados por editoras renomadas, responsaveis
pela ampla distribuicdo das obras. O escritor lembra que
é preciso investir na educacdo para incentivar o interes-
se pela leitura. “Se as escolas ndo fizerem o seu papel,
nds vamos publicar e ndo terd consumo.”

Em relacdo a formacao de publico infantil, o teatro
estd mais presente nas escolas, acredita o ator e produ-
tor Jair de Oliveira. “Esta foi a grande mudanca que
percebi ao longo dos anos. Da pré-escola ao 2° grau, as
fundagdes estdo promovendo mais oficinas. Mas preci-
samos, ainda, criar a cultura das temporadas teatrais,
manter uma tradicao de dois ou trés espetaculos infan-
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CULTURA AMPLIA
CONSCIENCIA E
FORMA AS NOVAS
GERACOES.

Espaco da Poesia:
encontros motivam prazer
da vivéncia cultural.

Colaboraram
nesta reportagem:
Allison Ishy,
Alexandre Maciel,
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Sul, realizou 50 apresentacoes em 20 cidades com dez
espetaculos e pdde comprovar a importancia de ampliar
0 acesso as manifestacdes culturais no interior do esta-
do. Adriana Riqueti, do Nucleo de Teatro da FCMS, sen-
tiu essa necessidade de perto, quando pediu para erguer
a mao quem nunca tinha assistido a um espetaculo de
teatro antes — a platéia de Laguna Caarapa era quase s6
de bracos levantados. J& em Sidrolandia outro grupo viu
um ndmero enorme de pessoas esperando pela peca e
topou realizar duas apresentacdes seguidas.

J& o0 “Rota Cine MS" realizou exibicbes gratuitas e
publicas da producdo audiovisual brasileira em mais de
30 municipios desde seu lancamento, em junho de 2007.
No més da mulher, a exibicdo foi sequida de debate,
que abordou as relacdes sociais de género. “Foi emo-
cionante, as pessoas viam os filmes e queriam conver-
sar sobre aquilo, contando questdes delicadas, intimas,
importantes”, conta Lidiane Lima, do Nucleo de
Audiovisual da FCMS.

A Organizacdo das Nac¢oes Unidas para a Educacéo,
a Ciéncia e a Cultura (Unesco) recomenda que pelo me-
nos 2% dos investimentos publicos sejam para fomentar
a cultura. Mas o Brasil ainda amarga um indice de 0,9%
do orcamento total dos municipios, o mesmo destinado
pelo governo federal. Mesmo assim, boa parte da pro-
dugdo cultural do pais é realizada a partir de incentivos
publicos, seja por meio de fundos orientados por editais
e leis de incentivo ou via captagdo de recursos junto a
iniciativa privada, com abate do imposto de renda. Essa
realidade ainda é mais caracteristica no interior do pafs,
que carece de empresas com o habito de investir.

Entretanto, as discussoes sobre a politica cultural de-
vem abarcar todos os setores da economia para figurar
como uma oportunidade para o empresariado. Ana Carla
lembra que a iniciativa privada é pautada por interesses
econdmicos. “Nosso desafio é mostrar-lhes onde estao
as oportunidades. Além de mecenato e patrocinio, de
fato como investimento em negécios. As mais inovado-
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sobre aimportancia da economia da cultura, para Américo
Calheiros, presidente da FCMS, é fundamental. "Além da
esfera do governo, essa visdo tem que ser reconhecida
pela sociedade, para que a cultura seja consolidada como
um setor produtivo.”

As diretrizes ja discutidas para a formulacdo do docu-
mento final do Plano Nacional de Cultura orientam o estu-
do aprofundado dos segmentos envolvidos nesse merca-
do. Divulgar o que ha de concreto em termos de movi-
mentacao de negdcios é um trunfo para o setor cultural.
Tanto as areas publicas quanto as privadas poderdo colo-
car a cultura em sua agenda de planejamento e investi-
mento. Previsto na Constituicao Federal (Emenda 48, de
10 de agosto de 2005), o Plano Nacional encontra-se em
tramitacdo (Projeto de Lei n° 6.835 de 2006) na Comisséo
de Educagéo e Cultura da Cadmara dos Deputados (ver p.
74). As diretrizes gerais estdo sendo detalhadas pelos po-
deres Executivo e Legislativo, com o auxilio de consultas
publicas, para que sejam encaminhadas a aprovacéo.

Dos grandes temas j& consolidados no Plano, a diver-
sidade cultural brasileira é a grande vedete, considerada
o maior patriménio do pais. Uma pluralidade que esta
refletida em Mato Grosso do Sul. A produtora cultural
Andréia Freire ajudou a conceber programacdes dos Fes-
tivais de Inverno de Bonito, que completa 10 anos em
2008, e da América do Sul, em Corumba. As programa-
cOes revelavam atracoes diferenciadas em meio ao que ja
esta consolidado no estado, como o sertanejo. “A inten-
cdo é dar oportunidade ao publico de ver coisas que sao
boas na cultura e ndo tém por aqui.”

Para ela, os festivais foram importantes, também, pelo
intercambio entre artistas. “Um artista local ¢ um opera-
rio da arte, um trabalhador que precisa ser alimentado.
Porque nosso desafio permanente é ir buscar, ndo tem
varinha mdgica. Varinha mdgica é o teu olhar e o teu
trabalho.” No teatro, também foi ousada e montou um
texto denso de Nelson Rodrigues, “Dorotéia”. “O Nelson
Rodrigues, que é o maior autor do teatro brasileiro, é
desconhecido em MS. Sdo conhecidos seus trabalhos no
cinema, a propria série de TV “A Vida Como Ela E” teve
repercussao, mas revelam uma riqueza que nao chegou
aqui e tem de chegar.”

Américo Calheiros lembra o peso da cultura para o
desenvolvimento. “Cultura é sempre investimento, a cur-
to, médio e longo prazo, porque mexe no comporta-
mento das pessoas, forma novas consciéncias, amplia a
perspectiva e a visao das novas geracoes. Talvez o retor-
no nao seja imediato, mas acredito que em 10 anos j& se
conseguirdo ver alteracdes significativas no ambito cul-
tural. Ou seja, se investir, terd retorno.”

Os artistas locais esperam o reconhecimento da so-
ciedade sul-mato-grossense para que a cultura produzida
no estado também tenha platéia. Por isso, ndo abando-
nam os seus sonhos, suas estratégias, para fazer valer
um novo modelo que alie liberdade criativa e oportuni-
dade de sobreviverem do seu talento. Conectar a arte a
varias esferas da economia, em um raciocinio de rede
articulada, contribui para o fortalecimento de todos os
setores. E gera dividendos, muito além dos valores sim-
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arte sem sombra

“Alintensidade de luz é tdo grande que ndo se percebe
sombra na minha obra.” O pintor Jorapimo tem nocdes
claras de suas influéncias. Como bom cuiracuru,
corumbaense descendente de cuiabanos, é dificil
desgrudar da memaria aquelas impressdes banhadas de
sol a pino. Aluz intensa que incide impiedosa sobre o
Porto Geral. O casario histérico, em ruinas, hoje em
restauracao, lembranca de um passado de vigor econ6-
mico. O rio Paraguai, seus aguapés e personagens tipi-
cos de outrora. As lavadeiras, os vendedores de peixe, 0s
canoeiros e chalaneiros, o humano inserido na paisagem.

Séo Paulo, Rio de Janeiro, Campinas e Campo Gran-

JORAPIMO CAPTA
OS AMBIENTES EM
QUE CONVIVE

COM A URGENCIA
DA MEMORIA
IMPRESSIONISTA.

O PORTO GERAL,

AS LAVADEIRAS

E OS AGUAPES
TRANSBORDAM,
ILUMINADOS,

NOS SEUS QUADROS.
LUCIDO E DIRETO
NO QUE EXPRESSA,
SUA EXPERIENCIA

E DE CORUMBAENSE
“DO MUNDO".
BUSCAR O ESPACO
LIVRE E DEMOCRATICO
PARA A ARTE, SEU
LEMA DE GUERREIRO.
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POR ALEXANDRE MACIEL

de sua carreira artistica, descortinaram em sua meméria
paisagens urbanas impactantes, mas nao a ponto de
saltarem as telas do artista. “As imagens de Corumba
ndo deixaram entrar mais nada.” Nada mais? Jorapimo
puxa o fio da meméria, franze o cenho. “Para nao dizer
gue aquela paisagem cosmopolita ndo me dava vonta-
de de fazer alguma coisa, eu até cheguei a fazer.” Lem-
bra-se de uma fase em Campinas, onde morou quase
uma década, na qual registrou, em uma série rarissima
de quadros, o surgimento dos primeiros viadutos. Onde
estdo essas obras nunca comentadas? Nao guarda ne-
nhuma com ele, mas “existe, tem de ver onde”, talvez
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BORRA A PAISAGEM SATURADA DE LUZ. RETRATA O MOVIMENTO DO

INSTANTE COM MAIS EFICACIA QUE O DESENHO, EM SEGUNDOS.

O olhar sério e atento

do artista ainda esta
impregnado das imagens
de Corumba: orio
Paraguai, a natureza e

os elementos humanos.

-

f

Jorapimo rejeita rétulos faceis, como o de pintor
rUstico de paisagens, sem um contexto politico ideol6-
gico. “Na época em que vivia a minha infancia no Porto
Geral era um movimento tremendo. Depois nao se via
mais ninguém ali. Entdo o que pegou mesmo na me-
moria foi o cendrio, sabe? Quando mostro o casario
vazio é uma questao politica. Apesar da critica de arte
ndo perceber, eu questiono o abandono.”

Considera as lavadeiras um motivo importante em
sua obra. “Lavadeiras sdo verdadeiras manequins. Con-
versando outro dia com uma menina de um grupo de
balé, ela lembrou que, na Franga, as modelos treinam
sua postura impecavel com livros na cabeca. Na mi-
nha obra as lavadeiras equilibram as trouxas de rou-
pa.” O pintor comenta que na histéria da pintura uni-
versal as lavadeiras mais famosas sdo as portuguesas,
seguidas das cuiabanas e das corumbaenses, uma hie-

rarquia da “influéncia do elemento, da observacdo do
trabalho humano, de como elas se agacham para la-
var roupa no rio”.

O jangadeiro, que conduzia a chalana, uma pe-
quena embarcacao tipica, hoje muito rara, também
tem ares europeus, na ética do pintor. “Colocaram
nome de chalana em embarcacdes que ndo sdo mais
como as antigas. Tenho uma revista com uma foto
da chalana real, da época. O jangadeiro verdadeiro
lembrava a postura dos condutores de géndolas, em
Veneza.” Que também lembra o indio guaté se equi-
librando, firme e orgulhoso, de pé sobre a canoa que
singra o rio Paraguai.

Como instrumento essencial para registrar a dinami-
ca do humano impregnando a paisagem, sé mesmo a
espatula, espécie de lamina de madeira que vai espa-
lhando a tinta na tela no registro urgente da impressao
imediata. “A espatula permite registrar o que vocé estd
vendo e pensando de forma mais rédpida. Vocé olha a
paisagem, comega a pensar. Se for desenhar, pintar, leva
um tempo de dez minutos. Com a espatula sdo dez
segundos.”

Jorapimo abre sobre a mesa um conjunto de telas
inéditas, com as quais pretende montar uma exposicdo
em breve. “Aqui registrei uma ladeira. Nesta outra, mais
a parte do Pantanal mesmo, que é o meu forte. Uma
com os biguas, outra com o pér-do-sol, um pequeno
porto. Aqui o barranco com o assoreamento, que cada
vez vem aumentando mais.”

Todas resultam do trabalho de espalhar a tinta com
a espatula em uma superficie de lona especial. “Essa
lona é pouco usada no Brasil. Os que dizem que
Jorapimo pinta com despojamento nem sabem que este
material é usado na Franca, pelos melhores pintores.”
O "borrao esquisito”, retratando o movimento, a luz
que transborda para fora dos quadros de tdo intensa —
tudo resultado da técnica da espatula. “E um registro

Percurso iluminado

Influéncias de Cuiabd e da Bolivia (dé-
cadas de 1940 e 1950) — “Vivi justamente
a influéncia de o comando politico ser de
Cuiaba, com grandes influéncias em Corumba.
Havia sempre o comentario do que estava acon-
tecendo em Cuiaba. O que poderia influenciar
na minha vida estava 14.”

"Existe uma influéncia nas cores, essa fusdo
de bandeiras mesmo, o patriotismo. Veja bem:
no dia nacional da Bolivia, em todas as casas
tem a bandeira do pais na porta ou na janela.”

Museu do Pantanal (primeira exposicdo
oficial, em 1963) — “O museu foi um espa-
¢o criado por Gabriel Vandoni de Barros. Nele

Fotos: Allison Ishy

foram feitas varias exposicoes, inclusive de ar-
tistas da América do Sul, coisa que até hoje é
meio raro por aqui.”

Primeiro atelié de Campo Grande (dé-
cada de 1960) — “O atelié ninguém tinha.
N&o existia, tanto é que com aquele movimen-
to, era um espaco aberto naquela época, foi
confundido. Achavam que era um lugar de
encontro, um rendez-vous."

Formagdo da Associagdo Matogrossense
de Artes (AMA, 1965) — “Num sabado como
agora, disse: vamos fazer uma reunido em um
espago maior. Aconteceu na casa da Aline
Figueiredo. Conversamos sobre os interesses de
divulgar as obras daqueles que existiam aqui,

tdo rdpido que néo se perde nada.”

que na época eram uns oito. Entdo, veja bem,
cinco artistas em Sao Paulo. Tenho uns recortes
ai. Sdo Paulo era o caminho, assim, que a gente

percebeu que ia dar resultado.”

(Um dos grandes feitos da AMA foi a exposicao “Cin-
co Artistas de Mato Grosso”, que reuniu Humberto
Espindola, Ilton Silva, Adelaide Vieira, Clévis Irigaray
e Jorapimo, em S&o Paulo, em 1968, gerando uma
repercussao curiosa na época.)

Outros oficios (décadas de 1960, 70 e
80) — “Trabalhei um ano em jornalismo, na
parte técnica (diagramacdo e paginagdo). Na
minha época nao tinha essa facilidade, era tudo
na unha mesmo.”

“Conhecendo um pouco de jornal, estas coi-
sas, montei a primeira agéncia de publicidade
de Campo Grande, a Total.”



