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INESGOTAVEL

ESTIMATIVAS DA ORGANIZACAO DAS NACOES
UNIDAS APONTAM A CULTURA COMO RESPONSAVEL
POR 7% DO PRODUTO MUNDIAL BRUTO, COM
MOVIMENTO FINANCEIRO DE US$ 1,3 TRILHAO

Renato Queiroz

Agrande questéoatual dos
produtores culturais € comofazer com
que produtos e servigos culturais
tenhamimpactonaeconomiado
Brasil. Estimativas da Organizagéo das
Nagoes Unidas apontama cultura
comoresponsavel por 7%do produto
mundialbruto,commovimento
financeirode US$ 1,3 trilhdo. Esse
potencial ainda é pouco aproveitado
no Brasil.

Aatrize produtora cultural Lala
Deheinzelin explicaqueumadas
razOes pela qual aeconomia criativa é
estratégicaparaoPaisé queelanaoé
baseadaemrecursos naturais, quesao
finitos. “Recursosintangives comoa
cultura, o conhecimento, a criatividade
eaexperiénciasao abundantesno Pais
eprecisamserreconhecidos como
patriménio”. Grande parte dos artistas
temo espirito empreendedor, mas
quaseninguém, inclusive o poder
publico e os proprios criadores, se
acostumouatrataraculturacomo
negocioalongo prazo.

Avisdoeconomicadaculturaé
sempre polémica. Mas muitos
defendemque oartista precisade
dinheiro tanto quanto qualquer outro
trabalhador. Ja para outros, querer
ganhardinheirocomaartebeirao
sacrilégio, alémdemercantilizaro
talento.

“Osbens, servigos, expressoes e
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FONTE

Lala Deheinzelin: “Precisamos ser
reconhecidos como patriménio”

patriménio culturais apresentam
contribuigao econémicareal ou
potencial. Reconhecertambémessa
faceta, que ésua por direito, facilita que
osartistas, criadores, gestores e demais
profissionais da cultura possam
sobreviverdeseutalentoedeseu
trabalho”, defende a economista Ana
Carla Fonseca Reis,umadasmaiores
autoridades do Pais em economiada
cultura.

Autoradolivro Economia da Cultura
eDesenvolvimento Sustentdvel, Ana Carla
explica que cada vezmais os produtos
témdadolugar asideias comomoeda
detrocanassociedades
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Ana Carla Fonseca Reis: “A criatividade agrega valor a setores tradicionais”

Problemas internos

OMinCjasinalizouque pretende
incentivara profissionalizagdo do
mundoda criagdo, aindamuito
informal. “Do artesao ao escritor,
musico, ator eartista pléstico, as
pessoas vivemna dependénciade
agentesintermediariosendose
profissionalizam”, criticoua
ministra Ana de Hollandana época
doantincioda criagdo dasecretaria.
AboaintengdodoMinC ébuscar
caminhos para emancipar omundo
dacriagdo.

Antesdisso, Anaterade
enfrentara crise que seinstalouno

MinCe, principalmente, vencer
umajaanunciadaquedadebrago
coma classeartistica por contado
projetodo Direito Autoral. Na
semanapassada, omovimento
Mobiliza Cultura, queretine artistas
eativistas, publicouuma Carta
Abertaapresidente Dilma Rousseff
comcriticas aatual gestao do Minc.
Ofocoda queixaestano
tratamento da questao dos direitos
autorais, acusandoaatual politica
depromoverumretrocessoem
relagdo as conquistas obtidasno
governo Lula.

contemporaneas. “Alguns dosfatores
competitivos tradicionais da
economia, como capital e tecnologia,
saofacilmente transferiveis. Talento
criativonaooé,emmassa. Ee

justamente esse talento criativo que
adicionavaloraprodutos e servigos
padronizados, comciclosde vida
curtos, quebrigamporpreco. A
criatividade agrega valorasetores

E VOCE AINDA CONCORRE A UM HYUNDAI i30 NOVINHO.

Seus cupons continuam valendo. Participe. Sorteio do carro no dia 5/7.

tradicionais”, explica.
NoBrasil,éamoda—quepara
muitosndo é cultura, mas é—o exemplo
maisbemacabadodopoderda
economia criativa. Comacriagdo da
secretaria,o MinC pretenderevera
formadetrataracriacaoartisticae
culturalno Pais.
Aarte—sempretaodificil dese
avaliareconomicamente—éparte
integrante daeconomia criativa,
defende Ana Carla Fonseca. “Terminei
haummésumgrande estudosobrea
dindmica econdmicadasartes
plasticas contemporéaneas e, assim
como qualquersetor, criagao,
produgao, circulagdo e demanda sao
elospresentes”, afirmaa economista.

DISCUSSOES

Naquarta-feira, a Secretariade
Estadode Cultura do Distrito Federal
realizou o Coloquio de Economia
Criativa. No encontro,empresas,
pesquisadores e organismos
internacionais, além de representantes
dospoderes publicos, se reunirampara
discutir estratégias de fomentoa
economia criativa e pensar sobre como
asindustrias criativas podem colaborar
parao desenvolvimento do Pais. Nesta
terga-feira,0 Riode Janeiroserasede
do Cultura Brasil 2011-1°Encontro
Nacionalde Empreendedorismo
Cultural, compatrocinio do Sebrae
Nacional.

Aideiado CulturaBrasil 2011 ¢
possibilitar o planejamento econémico
daatividade cultural. Arodadade
negocios vai colocar frente afrente
empresarios dadreade entretenimento
ecomunicagao, produtores culturais,
agentessociais, fornecedoresde
produtos eservigos paraa cultura. Sera
oprimeiro encontro do génerono Pais.

“Semduavida, aeconomia criativa
temsidoa grande vedete da atualidade
culturalbrasileira, principalmente
agoraque temse dadoumagrande
importanciaaatitudes
empreendedoras e capacitagdode
agentesculturais”, explica Ana
Ferguson, idealizadora do encontro.
Concordando ounéo, oolhar
econémico paraa culturaéum
movimento que ganhaforga.

PROMOGCAO 30
DESEJOS DE MAE.
RS 30 MIL, NO DIA
DAS MAES, PARA
TIRAR OS DESEJOS
DELA DA VITRINE.
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