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Esse estudo tem como objetivo mapear e

compreender, com profundidade, os

habitos culturais da populacéao paulista

com 12 anos ou mais.
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Metodologia

Pesquisa quantitativa, com abordagem pessoal em pontos de fluxo populacional. As
entrevistas foram realizadas mediante a aplicacdo de questionario estruturado, com

TECNICA

aproximadamente 30 minutos de duracao.

Populacao paulista, 12 anos ou mais, pertencente a todas as classes economicas*.

UNIVERSO
S * IBGE (Censo 2000/ Estimativa 2009): 33.228.509 habitantes

ABRANGENCIA

O estudo foi realizado no estado de Sao Paulo.

DATA DE

O campo foi realizado entre os dias 24 de agosto e 20 de setembro de 2010.
| CAMPO
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Foram realizadas 2.414* entrevistas finais, distribuidas em 82 cidades de forma a representar as
mesorregioes do Estado de Sao Paulo (15 no total).
(*) Margem de erro maxima de 2 pontos percentuais.

Para leitura do total da amostra os dados foram ponderados, considerando as proporc¢des das cidades, de forma
a representar o universo estudado.

15 Mesorregides do Estado de S&o Paulo Natureza do Municipio Porte do Municipio

| » 18% Pequeno (até 49.999 hab.)
» 40% Médio (50.000 até 499.999 hab.)

| » 42% Grande (500.000 hab. ou mais)
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Consideracdes

nota e 10 a maior nota.

0o 1

5 6

Ponto Médio

As escalas de avaliacao utilizadas nesse estudo foram de 11 pontos, em que zero significa a menor
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Perfil da amostra: sociodemografico

A populacao paulista a partir de 12 anos, apresenta o seguinte perfil:

=> distribuicédo equilibrada entre os sexos

= a média de idade situa-se em 36 anos e a faixa mais representativa é a de
jovens adultos de 26 a 40 anos (31%)

= a grande maioria possui ensino fundamental (40%) ou médio (44%). Os mais
escolarizados — curso superior — representam 16% da amostra.

L
s 4
Cabe notar que a grande maioria dos paulistas realizou a maior parte dos seus

estudos em escola publica (88%). Na capital e nas cidades de grande porte, é um pouco mais
expressiva a participacao das escolas privadas.

Quanto ao perfil econdmico, a grande maioria situa-se nas classes “médias” = as classes BC
totalizam 88% da amostra.
A renda familiar média (mensal) fica entre 4 e 5 salarios minimos (R$ 2.300)
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Perfil da amostra: sociodemografico

Quanto ao estado conjugal, a amostra se divide em dois grandes grupos,
distribuidos de forma quase equilibrada: 45% séao solteiros ¢ 41%, casados.

=> Desquitados ou divorciados compéem 8% da amostra e os vilivos representam
uma parcela de 5%. i &
A 4

67% fazem parte da populacao economicamente ativa (PEA).
Tendo em vista o universo da pesquisa (populacao a partir de 12 anos), a parcela de estudantes &
significativa = 15%.

Quanto a religiao, o catolicismo é predominante (54%), especialmente no interior e nas cidades
de pequeno porte, onde chegam a constituir 60% ou mais.

Os evangelicos vém em segundo plano: os pentecostais representam 21% e nao pentecostais, 6%.
Os espiritas kardecistas constituem 5% da amostra.
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

Natureza do municipio Porte da cidade
27% - Capital = Pequeno (até 49.999 hab.)
®» Médio (50.000 até 499.999 hab.)
™ Grande (500.000 hab. ou mais)
39 40 42
18
Regido metropolitana Interior Pequeno Médio Grande
- Maior parcela mora em - Grande maioria reside em
cidades do interior. municipios de médio e grande

porte (apartir de 50 mil habitantes).
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

Sexo Idade

Média: 36 anos

31
. } =
- L]
= . =]
I
12 a 15 anos : 16 a 25 anos : 26 a 40 anos : 41 a 55 anos : 56 anos ou mais
b o o o o e e e e e o o o o e e e

Instituicao em que realizou a
Escolaridade maior parte dos estudos

88

_

16
[— ; 2
Ensino Fundamental Ensino Médio Ensino Superior —
Escola publica]  Escola particular Igual
/}Q T Gerio ianoas
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

- O nivel educacional dos moradores da capital € mais elevado quando comparado ao dos
residentes no interior: 23% tém nivel superior na capital, enquanto no interior essa taxa € de 13%.

NATUREZA DO MUNICIPIO PORTE DA CIDADE

Total Regiao Outras
Metropolitana

Capital cidades RM Interior Pequena Média ‘ Grande

Escolaridade

Fundamental 40 36 35 36 42 35

Médio 44 46 42 @ 43 40 44 46
Superior 16 18 @ 12 13 10 14

Instituicdo em que realizou a maior parte dos estudos

\
Escola publica 88 86 84 90 '\ 90 1 92 90 85
~ = 4
o~ >
Escola particular 9 10 l\ 12 6 7 5 8 11
-~ 4
Igual 2 2 3 2 2 2 1 3
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

Classificacao econémica

- Critério Brasil -
Classes AIB: 43%
4 8
— [—]
Classe A : Classe B : Classe C Classes D/E
N ——
Renda familiar mensal
Média: R$ 2.300
(4,5S.M.)
31
N N == e
Até 2 S.M. : Maisde 2 a 3 S.M. Maisde 3 a 5 S.Mi Maisde 5 a 10 S.M. Mais de 10 S.M.
Salario minimo em 2010 = R$510,00 Nao sabel/recusa: 11%
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

- Nas cidades de grande porte o nivel econémico dos moradores € mais elevado. O mesmo se
observa para capital.

NATUREZA DO MUNICIPIO PORTE DA CIDADE

Total Regiao Capital Outras Interior
P cidades RM

Pequena

Metropolitana

Classificacao econdmica (Critério Brasil)

Classes A/B 43 46 (a9 42 41 31 43
Classe A 4 5 7 3 4 2 4 5
Classe B 39 41 39 37 30 38

Classe C 49 48 46 50 @ 48 46

Classe D/E 8 6 5 8 9 12 9 5

Renda familiar mensal

Até 2 S.M. 31 26 23 29 @ 34 23

Maisde2 a 3 S.M. 20 18 14 22 21 23 20 18

Maisde 3 a 5 S.M. 19 20 20 20 18 16 19 21

Maisde5 a 10 S.M. 13 14 @ 11 12 10 13 15

Mais de 10 S.M. 6 7 3 4 2 5 8

Nao sabe/ recusa 11 15 16 14 9 7 9 15

Média em R$ 2301 2562 @ 1934 2077 1705 2154 @

Média em S.M. 4,5 5,0 (60) 38 4,1 33 4,2 (54)

996 555 441 1418 334 944 1136
I

Base: Total da amostra (vide metodologia)
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

PEA*

PEA*

Assalariado registrado

Autbnomo regular (Paga ISS) 5
Funcionario Publico I 4
Empresario | 2

Profissional Liberal | 1

Estagiario, Aprendiz | 1

Desempregado (Procura v
emprego)

(*) PEA= Populacédo Economicamente Ativa

Base: Total da amostra (vide metodologia)

16% dos entrevistados
gue trabalham, atuam na
area da educacao.

e - Ndo PEA*

Entrevistados que trabalham — 1476 entrevistas

Nao PEA*

S6 estudante

S6 aposentado

S6 dona de casa

Desempregado (N&o procura
emprego)
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

- Praticamente nao ha variacao nos resultados de ocupacéao, na analise por porte e natureza do municipio.

NATUREZA DO MUNICIPIO PORTE DA CIDADE

Total »
I\-/Irgttri: Eoﬁ?[;ioa Capital cid(z)alcjjte::SRM Interior Pequena 2di Grande

PEA*

Assalariado registrado 27 27 27 27 26 23 26 28
Free-lance, Bico 13 12 11 14 13 14 12 12
Assalariado sem registro 9 8 9 8 9 10 8 9
Autdbnomo regular (Paga ISS) 5 6 6 6 5 5 5 6
Funcionario Publico 4 2 2 3 5 5 4 3
Empresario 2 2 3 0 2 1 2 2
Profissional Liberal 1 1 1 1 1 1 1 1
Estagiario, Aprendiz 1 1 1 0 1 0 0 1
Desempregado (Procura emprego) P.E.A. 7 7 6 8 6 6 8 6
NAO PEA * 33 33 33 32 33 34 33 32
S0 estudante 15 16 16 16 14 15 16 13
S6 aposentado 9 9 10 8 9 10 7 11
SO dona de casa 7 6 6 7 8 7 8 5
Desempregado (Nao procura emprego)

(*) PEA= Populacédo economicamente ativa

Base: Total da amostra (vide metodologia)
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Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

Estado conjugal Presenca de filhos

0al2 anos: 23%

Solteiro(a) TEMFILHOS 13 a 17 anos: 9%
18 anos ou mais: 24%
- ]
] i 1 filho
: Casado(a) formal/ informal :
I |
L8111 N U K
2 filhos
Desquitado(a)/ Divorciado(a)
3 filhos

Viuvo (a)

4 Filhos ou mais

NAO TEM

Média: 2 filhos

Datafolha (7 il
Base: Total da amostra (V|d_e metodologia) ) . _ TESTITUTO 0E PESOLISHS JLEIVA g
P.54 Qual o seu estado conjugal: ? /P.1 Vocé tem filhos? Quantos? Qual a idade de cada um deles?




Perfil da amostra: sociodemografico

(Estimulada e anica, em %)

Religiao

Espirita Kardecista, espiritualista I 5
Umbanda | 1

E ateu/ ndo acredita em Deus | 1

Candomblé ou outras religides afro-
brasileiras

N&o tem religiao . 10

1

j T Geniuo vanens
Base: Total da amostra (vide metodologia) Datafolha Q e

. T . . T , INSTITUTO DE PESOUISHS J.LEIVA Escola de Economia
P.57 Eu vou ler uma lista de religides e gostaria que vocé me indicasse qual delas é a sua.

de Sho Paulo




Perfil da amostra: sociodemografico

(Em %)

—> No interior e nas cidades de pequeno porte € maior a taxa de catolicos.

Total »

h-;((e)':ri: p?oelgﬁloa Capital cid(;lcjjter:SRM Interior Pequena Grande
Catdlica 48 48 48 54 51
Evangélica Pentecostal 21 21 18 24 22 22 24 18
Evangélica ndo Pentecostal 6 6 6 7 5 5 6 6
Espirita Kardecista, espiritualista 5 6 7 4 4 2 4 6
Outra religiao 2 3 4 2 1 1 1 3
Umbanda 1 2 2 1 0 - 1 2
E ateu/ ndo acredita em Deus 1 1 1 1 0 0 0 1
Candomblé ou outras religides afro-brasileiras 1 1 1 1 0 1 0 1
Nao tem religido 10 12 @ 11 8 5 9 @

- i Datafolha (N7 S
Base: Total da amostra (V|d_e metodologia) RrcILcINCIRENe i Eese
P.54 Qual o seu estado conjugal: ? e

de Sho Paulo



Perfil dos frequentadores de atividades culturais

(Em %)

® Total ® Cinema ™ Shows ™ Teatro ™ Museus

Sexo

Masculino Feminino
Idade \i¢diaemanos: m 36 w 31 = 33 = 32 m 34

- O frequentador de atividades culturas tende a uma concentragcao maior nas faixas mais jovens, com
destaque para cinema.

’-

\
24\30}29 28 26

31 32 31 32 32

21 21
18 19 20

12 a 15 anos 16 a 25 anos 26 a 40 anos 41 a 55 anos 56 anos ou mais

-~
10411 12 11

\' uuuuu GAo
Base: Total da amostra (2.414 entrevistas), Frequentadores * cinema (1459 ), shows (1349), teatro (970), museus (933) mm Jﬁz & SETD ias
(*) Realiza a atividade mesmo que de vez em quando e Pyt



Perfil dos frequentadores de atividades culturais

(Em %)

® Total ® Cinema ™ Shows ™ Teatro ™ Museus

Escolaridade

- O publico de teatro é

4450 48 48 45 . |
mais escolarizado.

21 21.

Fundamental Médio Superior

Instituicao em que realizou a maior parte dos estudos

- Entre os habituais de
teatro, é tendencialmente
maior a realizacao de

f‘\
o 11 103711 estudos em escolas
2 2 2 3 3 particulares.
e —
Escola publica Escola particular Igual
Base: Total da amostra (2.414 entrevistas), Frequentadores * cinema (1459 ), shows (1349), teatro (970), museus (933) nata”ha )Q A Ei‘ff'ﬂ

(*) Realiza a atividade mesmo que de vez em quando TRSTITOTE VE PESINISHS JLEIVA Gl Eenini

de Sho Paulo



Perfil dos frequentadores de atividades culturais

(Em %)

Classificacdao Econémica

® Total ® Cinema ™ Shows ™ Teatro ™ Museus

- Critério Brasil - _
- O nivel econdbmico da
AB'w 44 w 54 = 50 m 56 m 53 populacao adepta de atividades
< culturais € mais elevado,
48 45 49 46 49 43 45 44 43 especialmente para teatro.
6 3 5 3 4
_ [ e —
: Classe A Classe B Classe C Classe D/E
Renda familiar mensal
Maisde5SM.:m 19 m 24 m 24 E 28 = 26
>
b 23 25 22 23
20 19 21 20 19 19 21 21 19 21
=
Até 2 S.M. Maisde 2 a 3 S.M. Maisde 3 a 5 S.M. Maisde 5 a 10 S.M. Mais de 10 S.M. Nao sabe/ recusa

Base: Total da amostra (2.414 entrevistas), Frequentadores * cinema (1459 ), shows (1349), teatro (970), museus (933)

(*) Realiza a atividade mesmo que de vez em quando
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Perfil dos frequentadores de atividades culturais

(Em %)

® Total ® Cinema ™ Shows ™ Teatro ™ Museus

PEA*
6769716971

2728282628
1311121212 99999 56767 44555 22233 (7766
_ HERENE el s o ... e

PEA* Assalariado Free-lance, Bico Assalariado sem Auténomo regular Funcionério Empresario Desempregado
registrado registro (Paga ISS) Publico (Procura emprego)

Citacdes até 1% no total da amostra

Nao PEA* - Estudantes representam uma parcela
iImportante, entre os frequentadores de
atividades culturais.
33 31 29 31 29
15 20 17 20 17
9 5 6 6 6 7 4 5 4 4 1 1 1 1 1

N&o PEA* SO estudante S6 aposentado S6 dona de casa Desempregado (N&o
procura emprego)

(*) PEA= Populacédo Economicamente Ativa

Base: Total da amostra (2.414 entrevistas), Frequentadores ** cinema (1459 ), shows (1349), teatro (970), museus (933) natah“'a )Q A Ei‘ffiﬁ‘“g

(**) Realiza a atividade mesmo que de vez em quando TG I e JLEIVA Gt e coromis

de Sho Paulo



Perfil dos frequentadores de atividades culturais

(Em %)

) | ® Total ® Cinema ™ Shows ® Teatro ® Museus
- Coerentemente com a faixa etaria

mais jovem, a maior parcela dos
frequentadores de atividades culturais Estado conjugal
é solteira e nao tem filhos.

l’5~4\:
45 S=2 51 52 48

41 36 37 35 39

Solteiro(a) Casado(a) formal/ informal Desquitado(a)/ Divorciado(a) Viavo (a)

Presenca de filhos

Médiado n°defilhos: m 2 = 2 m 2 m 2 = 2

17 17 18 17 17 18 14 15 14 15
| |
TEM FILHOS 1 filho 2 filhos 3 filhos 4 Filhos ou mais NAO TEM
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) ( O Geruo varcas
EESP

INSTITOUTE DE PESOUISAS J LEIVA B sl
ARKETING CULTURAL da Sho Pavko



Perfil da amostra: habitos de midia

Entre os meios de comunicacao mais acessados pelos paulistas, TV aberta e
radio FM sao os de maior destaque (94% e 86%, respectivamente, assistem

ou ouvem). _L 40% tém o habito de ouvir
radio AM.
g
\\/

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Os meios impressos — jornal e revista — vém a seguir e apresentam taxa similar
(69%). Internet esta no mesmo patamar destes meios tradicionais, acessada
habitualmente por 67% dos paulistas.

Quanto a TV por assinatura, 37% possuem o habito de assistir (31% tém em casa).
Esse habito € mais difundido na capital e nas cidades de grande porte.

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

Internet destaca-se entre 0os mais jovens e nas classes AB, enquanto radio AM tem maior presenca
entre os mais velhos e entre os menos favorecidos (classes DE).
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PerfTil da amostra: habitos de midia

(Estimulada e miltipila)

Habitos de midia
- Realiza atividade, mesmo que de vez em quando - ’ d 2 d e

12a 15 26 a 40 41 a 55 56 anos

(Em %) anos

16 a 25

anos anos anos ou mais

Assistir canais de TV aberta

T T = H
! I
|
, _ o 91% 00%  88%  85%  74%
S N = i
Ler revista impressa 69 75% 70% 714% 65% 56%
Ler jornal impresso 48% 69% 5% 73% 66%
Acessar a Internet 97% 94% 2% 49% 18%
0 0) 0 0
o I - . 28% 33% 36% 49% 58%
Assistir canais de TV por - 37 4300 3994 429, 32% 23%
assinatura
Base: 214 574 726 524 376
Base: Total da amostra (vide metodologia) ) Q@Y
P.46 Vocé costuma , mesmo que de outra pessoa e mesmo que de vez em quando? / P.49 Vocé costuma acessar a Internetem ___ (ESTIMULO DOS LOCAIS) ? natafolha =°’) EESP
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PerfTil da amostra: habitos de midia

(Estimulada e miltipila)

Habitos de midia

- Realiza atividade, mesmo que de vez em quando - Classe:
(Em %)
Assistir canais de TV aberta 9494
I- ————————————————————— =
| ]
: Ouvir radio FM : 86 88%
e e e e e e 4
Ler revista impressa 76%
Ler jornal impresso 78%
Acessar a Internet 82%
0
Ouvir rddio AM 38%
Assistir canais de TV por 53%
assinatura
Base: 1.079

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.46 Vocé costuma , mesmo que de outra pessoa e mesmo que de vez em quando?/ P.49 Vocé costuma acessar a Internetem ___ (ESTIMULO DOS LOCAIS) ?

95%

86%

66%

65%

60%

41%

26%

1.148

87%

76%

47%

50%

26%

47%

8%

186
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Perfil da amostra: habitos de midia

(Estimulada e anica atributo, em %)

Habitos de midia Pelo menos || 1x a cada 1x por 1x acada | 1x acada] 1x por ano
- Realiza atividade, mesmo que de vez em quando - 1x /semana 15 dias

% || Nao realiza
. Média e
més 3 meses 6 meses | ou menos atividade

9 ®

=
=
o

Ler jornal impresso

4
11 8 9 | 11| =31

Acessar a Internet

Ouvir radio AM - 40
Assistir canais de TV por 37
assinatura

(*) Média: n° de vezes por semana, entre quem realiza a atividade

e - ! i i 33

ORCRENE

(**) 1 vez por més ou menos

Base: Total da amostra (vide metodologia) A QI
P.46 Vocé costuma , mesmo que de outra pessoa e mesmo que de vez em quando? / P.46a De acordo com este cartdo, com que freqiéncia, aproximadamente, vocé costuma natamlha /)Q e
P.49 Vocé costuma acessar a Internet em (ESTIMULO DOS LOCAIS) ? "TeTeaE resans - LLBIVA Lo
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O que é cultura?

Trés formas basicas de definicao de Cultura, pelos paulistas:

Atividades A maior parcela dos paulistas define a cultura como ligada a
culturais atividades culturais, ou seja, conhecimento, habito ou pratica de
30% atividades como: teatro, musica (maiores destaques), ou leitura, cinema,

danca, artes plasticas, etc.

Em segundo plano, cultura se associa a educacao,

Educacéao,
aprendizado aprendizado, compreendendo tanto a educacao formal, escolar,
22% quanto o aprendizado de forma geral ou a educac¢ao na forma de bons
modos, respeito.
Lazer, Cultura também é vista como lazer, entretenimento = lazer em
entretenimento 3
18% geral, esportes, festas e comemoracdes

nnnnnnnn
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O que é cultura?

Definicoes mais elaboradas de cultura foram citadas por parcelas menos
expressivas, com mais destaque entre os que possuem maior escolaridade =»
Nesses casos, a cultura se insere no contexto da identidade, histéria ou tradicao
de um povo, do conhecimento, saber ou dos costumes, habitos.

$

Pode-se observar uma tendéncia de visdes distintas de cultura, entre geracoes
diferentes.

Os mais velhos tendem a enxergar a cultura mais associada a educacéao,
aprendizado ou conhecimento, saber, ou seja, uma visao mais ligada a
educacao formal ou aquisicao de conhecimentos.

Os mais jovens, por outro lado, citam em maior proporcao a cultura ligada a
identidade, tradicao de um povo, ou a habitos, costumes. Em outras
palavras, uma visao de cultura mais associada ao modo de vida de um povo.
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O que melhor representa a cultura?

Mauasica, carnaval e futebol constituem os pilares basicos, considerados mais
representativos da cultura brasileira.

= Os segmentos mais favorecidos (classe AB, escolaridade superior) destacam em maior

proporcao a musica e o carnaval como representativas da cultura brasileira. Por outro lado, as
classes DE concentram mais suas mengodes nos esportes.

= Cabe ressaltar também que futebol tem maior destague entre os homens e entre os moradores de
outras cidades daregido metropolitana (que nao a capital).

1l

Quando se trata da cultura do estado de Sao Paulo, ha maior dificuldade para citar
aspectos mais representativos e as mencoes ficam mais pulverizadas. No coOmputo geral,
musica, teatro e futebol séo os maiores destaques.

Especificamente sobre a cultura paulista, o teatro tem maior relevancia (comparativamente
a Cultura Brasileira).

1 Teatro e musica sdo mais mencionados pelos moradores das grandes cidades do estado.
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O que melhor representa a cultura?

Quanto a cultura da propria cidade, teatro e misica
sao destacados como aspectos mais representativos.

Os destaques diferem, nas principais cidades:

Sao Paulo Campinas Sorocaba Santos
O Museus, cinemas e 1 Musica O Festas religiosas O Teatro
shows de musica O Esportes, em geral (juninas) O Pontos turisticos
d Futebol 4 Zoologico (centro historico)
W  Praia
\ 4

A muasica constitui o denominador comum para a cultura, em todos os niveis
(nacional, estadual e da cidade).

Em todos os niveis, particularmente falando do estado de Sao Paulo, vale destacar que ha um
percentual expressivo que nao soube ou nio quis apontar aspectos representativos

da cultura. -> Maior concentracdo nas classes mais baixas, nos menos escolarizados e entre os mais velhos.
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O que é cultura?

(Espontanea e miltipla) 35

CitacOes até 3% no total da amostra

; ) )L O Geniuo vanens
Base: Total da amostra (vide metodologia) EESP

INSTITOUTO DE PESOUISHS J.LEIVA Escols de Economia
MARKI TURAL da Sho Pavlo

P.4 Em sua opinido, o que € cultura, isto €, o que vocé entende por cultura?



O que é cultura?

(Espontanea e miltipla)

*+ mencionado por:
» 26 a 40 anos (34%)

Atividades 30% / - Classes A/BIC (31%) ?
culturais gTeatro 12%

>Cultura como habitos ‘ LMusica 8%
relacionados a teatro, cinema, ‘ co

museus, danca, musica, leitura, etc. Leitura 6%
(conhecimento, habito, pratica) e _ |

Cinema 6%

Textuais: N k Dan g a 490
“Cultura é teatro, cinema, filmes, livros, festas o '

populares.” LArtes plasticas 4%

“F as pessoas se interessarem por teatro, musica, L Museus 3%

filmes, cinema (...).” -
(il s _ Conhecimento, interesse por

“Cultura para mim é ter conhec:_mento em arte, temas artisticos em ger al 304
teatro, gostar de fazer essas coisas.” N _

LSh OWS 2%

CitacOes até 2%
uuuuuuuu

. ] natafﬂlha ) Q O Geruuo varcas
Base: Total da amostra (wdg metodol_ogla), T R B T TINE JLEIVA e
P.4 Em sua opinido, o que é cultura, isto &, o que vocé entende por cultura? et




O que é cultura?

(Espontanea e miltipla)

Educacao,

22%

aprendizado de

) —->Cultura como educacao, processo
. de aprendizagem de forma geral.

-

Textuais: T

“Cultura é um bom livro, uma boa escola, uma boa
educacao.”

“Cultura é a parte intelectual que as pessoas
adquirem lendo, estudando.”

“Cultura é desenvolvimento da mente através de
artes, educacao.”

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.4 Em sua opinido, o que € cultura, isto é, o que vocé entende por cultura?

\
A

um grupo Jo

*+ mencionado por:
* 41 anos ou mais

-
Aprendizado de forma geral 5%

. J
Educacéo 5%

N

l 4
Educacao na forma de bons

kmodos, respeito 4% J

Citacdes até 4%
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/}Q \' GETULIO VARGAS
EESP
INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA 2

scola de Ec
de Sho Paulo



O que é cultura?

(Espontanea e miltipla)

*+ mencionado por:
« 26 a 40 anos (23%)

Atividades de 18%  Homens (20%)

e Moradores de cidades de

Iazer ‘ pequeno porte (23%)

entretenimento ‘

. 2Cultura é lazer, diverséo ou

- esporte.
Textuais: . ESpOrte (exemplo: ir ao estadio) 8%
“Cultura envolve tudo. Nao so6 educagao, mas tambéem o k
conhecimento e o lazer.” KFestas e Comemoragé“)es
“Cultura é o esporte, lazer, teatro, cinema...” pOpU|aTeS (Carnaval, festa junina) 4%
"«
“Cultura é divertimento, lazer.” Citacdes até 4%
Base: Total da amostra (vide metodologia) natafoluha JQ hnt ZSE‘UT;;ELW

. -~ , . e A~ ‘scol Eex
P.4 Em sua opinido, o que € cultura, isto é, o que vocé entende por cultura? L



O que é cultura?

(Espontanea e maltipla)

: *+ mencionado por:
Identldade, oY -16a25an(Zs(1508A))
; s = = A * Ensino Médio e Superior
histéria, tradigdo —>7 - Clasees AIB (125%)
de um povo, pais

‘ A ~ ' N
~grupo (histéria ou processo de adquirir |

~_conhecimentos histdricos, tradicionais).

-y

T Aspectos gue caracterizam
| um grupo 3%
Textuais: - |
“E vocé conhecer a histéria de sua cidade, o lugar onde vocé vive. Saber o Cliagoes ate 3%

passado para saber como vocé vai se comportar no presente.”

“Diferentes atos de uma populacao ou civilizacao
expressar os seus habitos.”

“Cultura é seguir os exemplos dos antepassados, saber como evoluiu o dia-a-dia.”

Base: Total da amostra (vide metodologia) Datafolulla J
P.4 Em sua opinido, o que € cultura, isto é, o que vocé entende por cultura?



O que é cultura?

(Espontianea e miltipla)

*+ mencionado por:

* 56 anos ou mais (13%)
* Ensino Superior (11%)

Conhecimento,
saber

->Cultura como uma forma de
\ adquirir conhecimento e saber .

Textuais:

“E tudo aquilo que ajuda a gente a obter informacées sobre
diversos assuntos.”

“Conhecimentos gerais da pessoa, qual a sua visao do mundo.”

“Cultura é conhecimento. Conhecimento é saber e abrange tudo.”

Base: Total da amostra (vide metodologia) Mm Jﬁz \
P.4 Em sua opinido, o que é cultura, isto €, o que vocé entende por cultura? s

EESP
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O que é cultura?

(Espontanea e maltipla)

+ mencionado por pessoas de
26 a 40 anos (10%)

Acesso, direito
a cultura, lazer,
educacao ’

-
—-Cultura como direito ou acesso. AcCesso ao teatro, aulas,
. teatro gratuito 3%
. " 4
\\\\\-\_w Y o
Textuais: Acesso a educacao 2%
“Cultura é lazer gratuito.” .

CitacOes até 2%

“Cultura é o acesso ao conhecimento, arte, tecnologia e coisas assim.”

“Cultura é ter acesso a escolas, teatro e cinemas.”

nnnnnnnn
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Base: Total da amostra (vide metodologia) sese

P.4 Em sua opinido, o que € cultura, isto é, o que vocé entende por cultura?



O que é cultura?

(Espontianea e miltipla)

* mencionado por:

12 a 25 anos
COStu mes, 5% « Ensino Superior (9%)
habitos \

\ ->Cultura como costume, normas
sociais, modos de viver e agir.

Textuais:

“Cultura é o modo de vestir, os costumes, a alimentag¢ao.”

“Cultura sao os costumes e habitos cotidianos.”

“Sao os habitos de cada etnia, tradicées, comidas,

g 12
vestimentas.

\' FUN n‘l; GCAO

Base: Total da amostra (vide metodologia) nata”ha ) %“m

P z . p ~ INSTITUTO DE PESOUISRS JLEIVA o
P.4 Em sua opinido, o que é cultura, isto €, o que vocé entende por cultura? s st



O que melhor representa a cultura?

(Espontanea e unica)

R Estado de Cidade
Principals mencoes: Brasileira
- S Paulo onde mora

Musica

Carnaval

™ (| ™
A A

Futebol

f‘ \| e
- /

Teatro 3%

Nao sabe 22%

Nada 1%

e ~ ~
(. ‘ o ‘J

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.5 Em sua opinido, o que melhor representa a cultura brasileira? )
P.6 Em sua opinido, o que melhor representa a cultura no Estado de S&o Paulo? natam v
P.7 Em sua opiniéo ,0 que melhor representa a cultura da cidade de __? e preabs



O que melhor representa a cultura brasileira?

(Espontanea e unica, em %)

Musica

Carnaval

Futebol

Folclore, tradicoes . 4

O povo, os brasileiros . 4

Teatro l 3

Diversidade (cultural, de l 3
racas)

Manifestacdes artisticas . 3
Jeito brasileiro I 2
Educacéao I 2

Gastronomia I 2

Cidades, pontos turisticos I 2

Nada 1%

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.5 Em sua opinido, o que melhor representa a cultura brasileira?

—> O trio musica, carnaval e futebol melhor
representam a cultura brasileira, na opiniao dos

paulistas. H

Musica e carnaval sdo tendencialmente mais
citados pelos pertencentes as classes A/B.

22?8 nao souberam

L _

responder, especialmente
0S menos favorecidos
economicamente e em
formacao educacional.

CitacOes até 2% no total da amostra

uuuuuuuu
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O que melhor representa a cultura brasileira?

(Espontanea e anica)

Ensino superior

@® (13%) Musica Classes A/B

Grande porte

Classes A/B 56 anos ou mais
(1)

@ (10%) Futebol Homens

Regiao Metropolitana

—> Esportes 2> Maior taxa nas classes DE

Base: Total da amostra (vide metodologia) natafﬂluha
P.5 Em sua opini&o, o que melhor representa a cultura brasileira?



O que melhor representa a cultura do estado de Sao Paulo?

(Espontanea e unica, em %)

Teatro ->Teatro ganha importancia e junto

vasica| [l 6 com musica e futebol, melhor

Futebol | [l 5 ‘8% mencionam representam a cultu!fa_ Eio Estado de
museu [l 3 _esportes ; Sao Paulo, na opiniao de seus

camaval [ 3 moradores.
Diversidade (cultural, de racas) . 3 Ij
Prosperidade econsmica [f] 2 2% mencionam trabalho Teatro e musica sao mais

el D LT B citados pelos que residem em

_ | cidades de grande porte.
Cidades, pontos turisticos I 2

Manisfestacfes artisticas I 2

Rodeio festa do peo ] 2 ["\}}}ééié Cultural

% |
Gastronomia I 2 aparece com 1% |

____________________________

o/ - - —
Polos industriais, comerciais I 2 §§(8 nao Maiores mMmencoes.

| 3 i (y)
0 souberam ‘: Ensino fundamental (47%
Nada 2% l‘ responder. ' | * Classes DIE (55%)
4 * Interior (48%)

CitacOes até 2% no total da amostra

\ @ FUNDAGAO
i - Datafolha (. % ==
Base: Total da amostra (vide metodologia) u sese

P.6 Em sua opinido, o que melhor representa a cultura do Estado de S&o Paulo?



O que melhor representa a cultura do estado de Sao Paulo?

(Espontanea e udnica)

26 anos ou mais
@® (6%) Teatro Classe A/B
Ensino Superior
Grande porte

@ (6%) Musica Capital

Grande porte

@ (5%) Futebol Homens

Pequeno porte

nnnnnnnn

A 3 natafolh ; Q " GETULIO VARGAS
Base: Total da amostra (vide metodologia) el mg JLEIVA ey
P.6 Em sua opini&o, o que melhor representa a cultura no Estado de S&o Paulo? asiaro




O que melhor representa a cultura da cidade (onde mora)?

(Espontanea e dnica, em%)

Teatro

Musica - 5

Pontos turisticos l 3

Manisfestacfes artisticas l 3

Carnaval I 2
Futebol I 9 ' 5% mencionam |
: esportes !
Parques I 2 | R I R e e .

Feiras, exposicoes I 2
Polos industriais, comerciais I 2
Rodeio, festa do peéo I 2

O povo, as pessoas I 2

Educacéao, informacéo, I 5
conhecimento

——————————————————————————— : o ~
Prosperidade econdmica I 2 - 1% mencionam gg(s o
trabalho souberam

Nada 6% [ responder.

CitacOes até 2% no total da amostra

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.7 Em sua opinido, o que melhor representa a cultura da cidade onde mora?

Maiores mencoes:
» Classes D/E (37%)
* Ensino fundamental (34%)

FUNDAGAO
/} < O Geruo varcas
EESP
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O que melhor representa a cultura da cidade (onde mora)?

(Espontanea e dnica)

@® (5%) Teatro

@ (5%) Musica

@ (3%) Manifestacoes
artisticas

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.7 Em sua opinido, o que melhor representa a cultura da cidade onde mora?

41 a 55 anos

Ensino Superior
Classes A/B

Pequeno porte

12 a 24 anos

IIIIIIIIIIIIIIIIIIII
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Importancia e satisfacao com os servicos oferecidos pela cidade

Pensando nos diversos servicos e aspectos que uma cidade oferece, o grau
mais elevado de importancia é atribuido aos servicos que compdem a infra-

estrutura basica, ou seja: sadde, educacéo, seguranca, habitacédo, energia
elétrical iluminagcao publica, transporte, saneamento basico e limpeza das ruasl
coleta de lixo (88% ou mais de notas 9 e 10) = em escala de zero a dez, a média de
importancia desses servicos fica entre 9,6 € 9,7.

|—¢

Embora num segundo patamar, o grau de importancia atribuido pelos paulistas a
cultura é elevado, em todos os estratos = em escala de zero a dez, 84% atribuem
grau maximo de importancia (notas 9 e 10).

= Em escala de zero a dez, a média fica em 9,4.

Cultura fica ao lado de itens como asfalto e conservacado de ruas, acesso para deficientes,

areas de lazer e esportes.
0 S&o itens importantes e necessarios, que proporcionam qualidade de vida.

Os moradores de cidades do interior e das cidades menores atribuem grau mais elevado de
Importancia a maioria dos servicos, incluindo a cultura. O mesmo ocorre com relacao as
mulheres.

nnnnnnnn
Datafolha (N7 =i
EESP
0 Escols ia
:



Importancia e satisfacao com os servicos oferecidos pela cidade

Entre a importancia e a satisfacao, a defasagem é grande, para a maioria dos itens.

No item cultura, apenas 17% forneceram as notas mais elevadas (9 e 10), no tocante a
sua satisfacao.

0 A média de satisfagcao com a cultura é baixa: 5,0 (em escala de zero a dez).

A satisfacao com a cultura fica abaixo da média geral, considerando todos 0s
servicos publicos avaliados.

A satisfacao é superior apenas aos servicos de seguranca, acoes para idosos e acessibilidade
para deficientes, que tém as piores avaliacoes.

3  Cultura_ g

Maior satisfacao: + Menor satisfacéao: 1
Interior Cidades de grande porte
Cidades de pequeno porte Faixa etaria intermediaria (26 a 40 anos)

Faixas etarias nas extremidades (adolescentes de 12 a 15
anos e mais velhos, com 56 anos ou mais)
Segmentos menos favorecidos em classe e escolaridade

nnnnnnnn
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Importancia vs. satisfacao com os servicos oferecidos pela cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10, em %)

Importancia Notas 10 e 9 Satisfacao

Saude lE] 16
Educacéo — ¥
91 _ Seguranca 14
o0 [  Habitacio e moradia PR 22
Energia elétrica _ 39
g0 I  /gua e esgoto ] 2o
89 _ Transporte PR 2 1
89 _ lluminag&o publica _ 30
88 _ Limpeza de ruas/ coleta de lixo _ 25
87 _ Conserv. de areas verdes PR 0 pesquisados, cultura esta
86 _ Asfalto e conservacéo de ruas [R—| 17 em um patamar (relativo) de
| 85 _ Acessib. para deficientes PR 11 menor importéncia. A
) - . p—] 1 o
—,/ P .. i e —] 1 7 satisfacao fica abaixo da
81 _ Esporte _ 23 média (se assemelha neste ultimo
79 — Acdes para jovens e 16 guesito, a saude).

77 Acbes para idosos PR—] 13

B Maior satisfacéo

Maior importancia
oo
(e}

—> Entre os atributos

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.2 Pensando nos diferentes aspectos e servicos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse o grau de importancia de cada um dos itens que eu vou ler, com base nesta /} Q N [Lupache

escala do cartdo / P.3 Ainda pensando nos diferentes aspectos e servicos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse qual o seu grau de satisfacdo com cada um dos itens que BcileliUniiet et 3 EESP
eu vou ler, com base nesta escala do cartdo P

de Sho Paulo



Grau de importancia da cultura

(Estimulada e unica - Escala de 0 a 10)

- Mulheres (87%)

- 26 anos ou mais (superior a 85%)
—Interior (88%)

- Pequeno (87%) e médio porte (88%)

Notas 10 e 9

95% |-

Notas 8e 7 11%

1
‘
J

Notas 6e 5 3%

Notas 4 e 3 1% .

.

Notas 2,1e0 0%

\ W

goe

N&ao sabe: 1%

Média

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.2 Pensando nos diferentes aspectos e servicos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse o grau de importancia de cada um dos itens que eu vou ler, com base nesta escala mm J’L’;WA EEsP
do cartao . o



Importancia dos servicos oferecidos pela cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10, em %)

Notas 10 e 9
A
Satde || o3 .
) - De maneira geral
Educagzo || O 2
P Seguranca [N © os paulistas atribuem
o
<§ Habitacdo e moradia _ 90 grande importéncia
S ol (N0
8 Energia elétrica [ 50 .
£ , aos servicos
. Agua e esgoto [ 59
"§ Transporte _ 89 pesquisados.
lluminagéo piblica | 59
Limpeza de ruas/ coleta de lixo _ 88

Conserv. de areas verdes _ 87
Asfalto e conservagao de ruas _ 86
Acessib. para deficientes _ 85
Cultars | ] ©

Areas de lazer _ 82

Esporte [ ] 5 1

AcOes para jovens _ 79

AcOes para idosos _ 77

Taxas de ndo sabe variam em torno de 1% a 3% por atributo com excegéo de
agua e esgoto que sobe para 5% e acles e eventos para jovens com 4%.

Cultura fica em um
segundo patamar de

Importancia.

Base: Total da amostra (vide metodologia) T oo vagons
P.2 Pensando nos diferentes aspectos e servigos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse o grau de importancia de cada um dos itens que eu vou ler, com base nesta R R ;’EENA Essp
escala do cartéo




Importancia dos servicos oferecidos pela cidade (onde mora)

(Estimulada e unica por atributo - Escala de 0 a 10, em %)

NATUREZA DO MUNICIPIO PORTE DA CIDADE

Total
Total Regiéo Capital : outras Interior Pequena
Metropolitana cidades RM
Saude 93 89 88 91 96 96 95 89
Educacao 92 88 87 90 96 97 95 88
Seguranca 91 88 87 89 94 95 94 88
Habitacdo e moradia 90 85 82 89 94 94 94 84
Energia elétrica 89 85 83 87 94 95 93 84
Agua e esgoto 89 84 83 85 94 94 93 84
Transporte 89 85 84 87 92 92 91 85
lluminacéo publica 89 84 81 87 93 94 92 83
Limpeza de ruas/ coleta de lixo 88 84 82 86 92 94 91 83
Conserv. de areas verdes 87 84 83 85 90 93 90 83
Asfalto e conservacao de ruas 86 81 79 84 91 91 91 80
Acessib. para deficientes 85 79 77 80 91 92 88 79
Cultura 84 80 78 83 88 87 88 80
Areas de lazer 82 78 77 79 86 86 85 77
Esporte 81 76 73 81 86 85 86 75
Acdes para jovens 79 74 74 74 83 84 81 75
Acdes para idosos 77 72 70 74 82 80 80 72
996 555 441 1418 334 944 1136

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.2 Pensando nos diferentes aspectos e servigos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse o grau de importancia de cada um dos itens que eu vou ler, com base nesta
escala do cartéo

INSTITOTO DE PESQUISHS
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Grau de satisfacao com a cultura

(Estimulada e unica - Escala de 0 a 10)

N ™
Notas 10 e 9 G 12 a 15 anos (51%), 56 anos ou mais (50%)
L - Classes D/E (53%)
41% ~ —>Ensino fundamental (48%)
i A - Interior (50%)
Notas 8 e 7 L% Pequeno porte (52%) )
el 4
0)
Notas 6 e 5 29% '
#
4 ™\ O
Notas 4 e 3 14%
\. y '
' N
Notas 2,1e0 16%
\_ A
Nao sabe: 8%
” I ]
Media
gfizirrt?;a;gﬁszrr?;: t;is(\gg‘gr?riteosdgls%%izos e servigos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse qual o seu grau de satisfacdo com cada um dos itens que eu vou ler, com natalnluha ’) Al E&"Ei%&g

base nesta escala do cartao



Satisfacao com os servicos oferecidos pela cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10, em %)

Notas 10 e 9

Saude E] 16
Educagdo =~ 22
Seguranca E] 14
Habitacdo e moradia | 22
Energia elétrica _ 39
Agua e esgoto - 26
Transporte E] 21
lluminag&o publica _ 30
Limpeza de ruas/ coleta de lixo - 25

Conserv. de areas verdes E] 20

B Maior satisfacao

—> Satisfacéo
com cultura é
maior nas cidades
de pequeno e

meédio porte.
Asfalto e conservacao de ruas IE] 17 P

Acessib. para deficientes E] 11
Cultura |0 17
Areas de lazer E] 17
Esporte - 23
Acdes para jovens e 16
Aclbes para idosos P 13

(D~
=
m

Ao
B a g . . o A a - . J GETULIO VARGAS
P.3 Ainda pensando nos diferentes aspectos e servicos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse qual o seu grau de satisfagdo com cada um dos itens que eu vou ler, com Ilatafolha EEsP

) INSTITUTO DE PESOUISHS J LEIVA
base nesta escala do cartao

Base: Total da amostra (vide metodologia) J L ¢
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Satisfacao com os servicos oferecidos pela cidade (onde mora)

(Estimulada e unica por atributo - Escala de 0 a 10, em %)

NATUREZA DO MUNICIPIO PORTE DA CIDADE

B Maior satisfacéo

Total
Total Regiao : Outras :
Notas 10e 9 Metropolitana eI cidades RM Ll S
Saude 16 12 9 15 20 26 18 10
Educacéo 22 14 10 19 28 34 25 14
Seguranca 14 10 8 13 16 20 15 9
Habitacdo e moradia 22 16 13 19 27 32 23 16
Energia elétrica 39 28 26 31 48 57 42 28
Agua e esgoto 26 17 15 19 35 34 31 19
Transporte 21 16 13 19 26 30 23 15
lluminacéo publica 30 20 16 24 40 46 34 20
Limpeza de ruas/ coleta de lixo 25 16 13 21 34 40 28 17
Conserv. de areas verdes 20 13 11 15 26 31 22 13
Asfalto e conservacao de ruas 17 11 10 13 23 27 18 12
Acessib. para deficientes 11 8 8 9 14 16 11 9
Cultura 17 11 11 12 23 22 21 12
Areas de lazer 17 12 11 13 21 24 17 13
Esporte 23 18 16 19 29 33 25 18
AcOes para jovens 16 12 12 12 19 22 16 13
Acdes para idosos 13 9 8 10 16 19 13 10
996 555 441 1418 334 944 1136
Base: Total da amostra (vide metodologia) & funoacio
P.3 Ainda pensando nos diferentes aspectos e servigos que uma cidade oferece, gostaria que vocé dissesse qual o seu grau de satisfacdo com cada um dos itens que eu vou ler, com natafﬂlha ) - 22'25‘”“"“”

INSTITOUTE DE PESOUISAS J LEIVA B sl
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Quantidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

(Estimulada e éanica por atributo - Escala de 0 a 10)

Com relacao a quantidade de equipamentos culturais na cidade onde mora, a
insatisfacao é muito alta.

Apesar da maior satisfacdo com cultura nos municipios do interior e nos de menor porte, estes publicos sdo os
mais descontentes com a quantidade de equipamentos culturais.

=>Em escalade 0 a 10, a média de satisfacao com espagcos para shows c salas de cinema
ficaem torno de 4,0. - Maior parcela entende que esta quantidade € menor que o ideal.

= Para salas de teatro c museus, espacos para exposicoes a media de Satisfacao € ainda
mais baixa (proxima de 3,95).

Ji/L Centros culturais séo os equipamentos
mais solicitados pelos paulistas,
especialmente os da capital.

Além desses, sao sugeridos também:

» salas de cinema e teatro (mais no interior)

Os paulistas pertencentes as classes mais elevadas e a estratos de « SESC ou SESI (o conjunto da regiéo
maior escolaridade mostram-se 0os mais criticos com relagcao a essa metropolitana)
necessidade, bem como os residentes na capital.

Coerentemente, a grande maioria dos paulistas (84%)
é de opiniao que a cidade em que mora deveria ter
mais espaco para realizacao de atividades culturais. |—*>

» Salas ou espacos para shows de musica
* Museus de artes plasticas (interior).

uuuuuuuu
Datafolha (N7 =i
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Quantidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

(Estimulada e unica por atributo - Escala de 0 a 10)

Espagos Museus ¢
Mai ) ; para shows espacos para
ais que o idea e concertos exposicoes de artes

musicais

+

Notas 10 e 9 6%
Notas 8e 7
Notas 6e 5
Notas 4 e 3 20
Notas 2,1e0 2800
Nao sabe } | 9% | %
Menos que o ideal Média 0
Equipamentos de maior caréncia. $
Base: Total da amostra (vide metodologia) mm J{fz&\ hnt iiii&g

P.14 De zero a dez, em que zero significa Muito menos que o ideal e dez, Muito mais que o ideal que nota vocé da para a quantidade de existentes na cidade onde vocé mora?



Quantidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10)

— Moradores de cidades do interior, especialmente de pequeno porte, sdo mais criticos em relacéo a
guantidade de salas de cinema na cidade.

Porte:
Mais que o ideal Salas de Capital Outras RM Interior Pequeno Grande
[c,,,ema JRRSERENG | PRSI | PSS
. 1= ‘ /
Notas 10 e 9 18% 5% 5% 1% 3% 16%
: ; - 16%
Notas 8 e 7 8% Mo 16% 8% 5% 1% 5% 14%
Notas 6 e 5 29% | 39% 28% 24% 5% 30% 38%
r ) S
Notas 4 e 3 13% | 20% | 18% 11% | 22% | 15%
. Notas2,1e0 7% 34% | 43% 81% | 33% | 10%
Néao sabe 6% 7% 6% 5% 2% 6% 7%
e D OO
Menos que o ideal . - - —

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.14 De zero a dez, em que zero significa Muito menos que o ideal e dez, Muito mais que o ideal que nota vocé da para a quantidade de existentes na cidade onde vocé natafoluha ‘J
mora?



Quantidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10)

— Mesma tendéncia € observada para a quantidade de salas de teatro.

Porte:
Mais que o ideal Salas de Capital Outras RM Interior Pequeno Grande
T ! L
Notas 10 e 9 . 12% 3% 3% 1% 3% 10%
) -1 12%
Notas 8e 7 % - 13% 6% 4% 2% 4% 12%
Notas6e 5 25 31% 28% 2204 9% 27% 31%
(~ N & d
Notas 4 e 3 19% 20% 21% 18% 8% 22% 21%
Notas 2,1e 0 12% | 33% | 46% 79% | 35% | 15%
Néao sabe 9% 12% 8% 1% 2% 8% 11%
© OO0
Menos que o ideal
Base: 555 441 1.418
Eisf :D-I;:O;aelrgiilrgzsgri (gliezrgreg()s?;rﬁ?éz)Muito menos que o ideal e dez, Muito mais que o ideal que nota vocé da para a quantidade de existentes na cidade onde vocé natalolha ‘J Q Al éff:%G&&Z

mora?



Quantidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10)

—> Faltam espacos para shows e concertos musicais nas cidades de pequeno porte, na opinido de

seus moradores. Portes
Espacos
Mais que o ideal ara shows Capital Outras RM Interior Pequeno Grande
+ musicais
Notas 10 e 9 n 12% 8% 7% 9% 6% 11%
» -1 17%
Notas 8 e 7 8% . 14% 7% 5% 5% 5% 11%
Notas6e 5 29% | 31% 25% 29% 18% 31% 32%
( h T
Notas 4 e 3 21% | 22%  18% 15% | 21% | 22%
Notas 2, 1e 0 14% 31% 34% 51% 30% 16%
Nao sabe % 8% 6% 6% 2% 7% 8%
® OO0
Menos que o ideal
Base: 555 441 1.418
IE.alszle iDTeoilrgaaa(ldne]g,sgri gljj(jeezr:g?s?g()rlw(i)f?gg)Muito menos que o ideal e dez, Muito mais que o ideal que nota vocé da para a quantidade de existentes na cidade onde vocé natafolha /) Q At %,’y@g

mora?



Quantidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10)

— Os residentes de cidades de pequeno porte também sdo 0s que mais apontam pouca quantidade
de museus e espacos para exposicoes de artes plasticas.

Porte:
Museus e
Mais que o ideal ———., Capital Outras RM Interior Pequeno Grande
-
Notas 10 e 9 11% 3% 4% 4% 3% 9%
» -1 12%
Notas8e 7 i 14% 6% 3% 3% 4% 11%
Notas 6 e 5 23% | 30% 23% 20% 10% 21% 30%
( T
Notasd e 3 18% 18% | 20% 9% 25% | 18%
r Notas 2,1e0 15% 42% 46% 72% 39% 21%
N3&o sabe 9% 12% 8% 7% 3% 8% 11%
w D O DD
Menos que o ideal
Base: 1.418

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.14 De zero a dez, em que zero significa Muito menos que o ideal e dez, Muito mais que o ideal que nota vocé da para a quantidade de existentes na cidade onde vocé

Datafolha C
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Quantidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10, em média)

— Moradores de cidades de pequeno porte s&o 0os mais criticos em relacéo a falta de equipamentos
culturais. > Destaque para cinema, teatro e museus.

[ MEDIA ] INTERIOR PEQUENO

[ Salas de cinema ]

Salas de teatro

r y

Espaco para shows

\

Museus c espacos para
exposicoes de artes

Base: Total da amostra (vide metodologia) /) N unaaes
P.14 De zero a dez, em que zero significa Muito menos que o ideal e dez, Muito mais que o ideal que nota vocé da para a quantidade de existentes na cidade onde vocé EPelLeanTIn EESP

. _— [ITHE J.LEIVA Escala de Economia
mora’

de Sho Paulo



Necessidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

84% Acham que a cidade deveria ter
mais espacos para atividades culturais

I_¢

Destaque para cidades de pequeno porte.

Pequeno 95% 1 Capital 77%
Médio 87% Outras RM  88%
' Grande 8% 'I Interior 87%
Fundamental 78% ClassesA/B 88% |1
I Médio 399 Classe C 83%
‘I Superior 899 Classes D/E 14%
Base: Total da amostra (vide metodologia) S—
P.15 Na sua opinido, a cidade onde vocé mora deveria ter mais espacos para atividades culturais ou ndo?/ P.16 Qual dos espagos culturais que estéo neste cartdo vocé acha que seria Datafolha &)Q ;;:wﬂ

mais urgente instalar na sua cidade? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? Algum outro que ndo esteja no cartdo?



Necessidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

- Centros culturais sao os equipamentos mais sugeridos pela populacao. Em segundo lugar

destacam-se salas de cinema e teatro. > Centros culturais sdo mais solicitados na capital. Salas de cinema e
teatro, no interior.

1° + 2° + 3° Lugares
(Estimulada e multipla) Capital Outras RM Interior

(Em %)

Centros culturais _ 52 - 62% 51% 48%

T4

84% Acham < 32% 49% >3%
que a cidade deveria i 39% 30% 50%

ter mais espacgos para
atividades culturais

Base: Total da amostra (vide metodologia)

49% 53% 32%

Salas ou espagos para
shows de musica

35% 36% 38%
>
26% 34% 39%

e
<

31% 23% 17%

Museu de artes plasticas

Salas de espetaculos de
musica classica, balé ou

danca
Auditorios 13% 13% 10%
Base: 1.998 426 390 1.182
Base: Entrevistados que acham que a cidade (onde mora) precisa de mais equipamentos culturais J D N\ FIRTA
P.15 Na sua opinido, a cidade onde vocé mora deveria ter mais espagos para atividades culturais ou nao?/ P.16 Qual dos espagos culturais que estdo neste cartdo vocé acha que Tr T e JLEIVA £ESE

scola de Ec
de Sho Paulo

seria mais urgente instalar na sua cidade? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? Algum outro que nédo esteja no cartdo?



Necessidade de espacos e equipamentos culturais na cidade (onde mora)

1° + 2° + 3° Lugares
(Estimulada e multipla)

Porte:
e
(Em %)

49%  47%  59%

Centros culturais

Salas de cinema

72% | 46% 35%

- 72% dos
(4)
84A ACham Salas de teatro 48% 43% 41% mo_radores de
que a cidade deveria cidades det
ter mais espacgos para SESC ou SES| 37% 37% 46% pquﬁgfn p;or ©

atividades culturais

Base: Total da amostra (vide metodologia)

necessidade
de mais salas

Salas ou espacos para
shows de musica

35% 39% 36%

de cinema.
Museu de artes plasticas 31% 40% 30%
Salas de espetaculos de
musica classica, balé ou 14% 19% 28%
danca
Auditérios 5% 12% 14%
Base: 1.998 315 816 867
Base: Entrevistados que acham que a cidade (onde mora) precisa de mais equipamentos culturais j ) Q@Y

P.15 Na sua opinido, a cidade onde vocé mora deveria ter mais espacos para atividades culturais ou ndo?/ P.16 Qual dos espacos culturais que estéo neste cartdo vocé acha que seria
mais urgente instalar na sua cidade? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? Algum outro que ndo esteja no cartdo?

INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA EESP
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Espacos que costuma frequentar

(Estimulada e maitipla )

- Sala de cinema em shopping € o espaco mais frequentado
pelos paulistas.Em um segundo patamar destacam espacos para Capital Outras RM Interior
shows, vindo a seguir 0s parques publicos. (Em %)

57 | 68% 65% 48%

Salas de cinemaem shoppings

Salas ou espacos para shows de musica

50% 52% 49%

Assistirou participarde atividades culturais em
parques publicos

43% 43% 43%

Centros culturais 33 43% 399 26%

Salas ou espacos culturais em escolas ou faculdades |31 3994 30% 27%
Salas de teatro localizadas emruas e avenidas (fora

de shoppings) : 29 l 37% 29% 26%

SESC ou SESI 28 37% 33% 22%

Salas de espetaculos de musica classica, balé ou
danca

g2 29% 22% 25%

Salas de cinemalocalizadas em ruas e avenidas

(forade shoppings) 20

24% 16% 19%

Auditorios

= 23% 16% 15%

Salas de teatro em shoppings 18 30% 13% 149%

2.414 555 441 1.418 i
J)Q T Gerutio vaieas

Base: Total da amostra (vide metodologia) EScILEIN Eesp
AN . ~ . ~ . : DUIses J.LEIVA Escola de Ec
P.11 Com que frequéncia vocé costuma ir a ? Algum outro local que ndo tenha mencionado? Qual/quais? asioraio



Espacos que costuma frequentar

(Estimulada e maitipla )

- Os espacos com maior diversificacao de atividades tendem a
atrair o publico das grandes cidades: shoppings, centros culturais,
SESC ou SESI.

(Em %)
Salas de cinemaem shoppings
Salas ou espacos para shows de musica

Assistir ou participarde atividades culturaisem
parques publicos

Centros culturais 33

Salas ou espacos culturais em escolas ou faculdades

Salas de teatro localizadas emruas e avenidas (fora
de shoppings)

SESCou SESI

Salas de espetaculos de musicaclassica, balé ou
danca

Salas de cinemalocalizadas em ruas e avenidas 20
(forade shoppings)

Auditérios 18

Salas de teatro em shoppings 18
2.414

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.11 Com que frequéncia vocé costumair a ? Algum outro local que ndo tenha mencionado? Qual/quais?

43

50

57 37% 56% 66%
48% 52% 49%
43% 43% 43%
25% 31% 38%
26% 29% 35%
20% 30% 33%
15% 27% 35%>
22% 26% 26%
17% 20% 21%
14% 16% 21%

9% 15% 25%>
555 241 1418

INSTITOUTO DE PESOQUISHS
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O gquanto gosta de realizar ou participar de atividades culturais

Na apreciacéo dos paulistas, o gosto que possuem pela cultura atinge um grau
positivo, porém discreto = 36% atribuiram as notas maximas da escala, 9 ou 10.
Em escala de zero a dez, a média fica em 7,3.

2 —

Em alguns segmentos, o gosto pela Por outro lado, ha segmentos que
cultura atinge patamar mais elevado: declaram menor gosto:
"""" 0 Escolaridade superior(80) @ Qescolaridade fundamental (6,8) @
4 Cidades de pequeno porte (7,7) d classes DE (6,6)
Q Entre os mais jovens (12 a 15 anos) (7,7) Q cidades de grande porte (7,1)
O mais velhos, a partir de 56 anos (6,8)
JL
by 1

Em resumo, o gosto pela cultura é bastante influenciado pela classe econdmica, que facilita o
acesso a cultura, mas também e sobretudo pela escolaridade.
Quanto a idade, cabe atencéo para a faixa a partir de 56 anos, quando a média cai
significativamente.

_____________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________
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O quanto gosta de realizar ou participar de atividades culturais

(Estimulada e unica - escala de 0 a 10)

T L

Notas 10 e 9 36% 33% | | 37% | | 43%

\
J

Notas 8e 7 32% 126% | | 34% | | 36%

Notas6e 5 20% 23% | | 20% | | 15%
- Quanto maior o | y
nivel econdmico, 4 w
mais expressivo é o Notas 4 e 3 6% 9% 5% 2%
gosto por . ) |
atividades Bl w
culturais. Notas2,1e0 5% 8% 4% 3%

- Os mais velhos e os
pertencentes as classes

a V & -
DE ém menor Média
envolvimento com o
tema.
Base: (956) (1063) (395)
Citacbes até 3% no total da amostra
) \' ’E“’ru 0 ‘A%GAAO

P.17 Com base nesta escala do cartdo, em que Zero significa que vocé ndo gosta nada e dez significa que vocé gosta muito, o quanto vocé gosta de modo geral, de realizar ou natalﬂlla

- &) o baltdd, BT HME ST ST G YU VELE TaL Yhstd Tidald & Ve ST a QUE VLS GUstd THUIY, & HHATES VELE GUstd Ve HIVAR geldl, Me tedled D st e res DUIsHS J.LEIVA S,E,..a.W.
participar de atividades culturais? s “



O quanto gosta de realizar ou participar de atividades culturais

(Estimulada e unica - escala de 0 a 10)

- O gosto por atividades culturais em geral € mais destacado entre os habituais de teatro e museus.

Atividades culturais que realiza
(mesmo que de vez em quando)

Shows/concertos Museus/
musicais exposicoes

Notas 9 e 10 36 40 43
Notas 8 e 7 32 34 34 35 36
Notas 6 e 5 20 20 17 14 14
Notas 4 e 3 6 4 3 2 2
Notas 2,1e 0O 5 3 2 1 2
Média 7,3 7,7 7,9 8,2 8,1

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.17 Com base nesta escala do cartdo, em que Zero significa que vocé ndo gosta nada e dez significa que vocé gosta muito, o quanto vocé gosta de modo geral, de realizar ou
participar de atividades culturais?

INSTITOTO DE PESQUISHS



O quanto gosta de realizar ou participar de atividades culturais

(Estimulada e unica - escala de 0 a 10)

- Os moradores do interior e de cidades pequenas declaram mais que os da capital e de cidades de grande
porte, gostar de realizar atividades culturais.

NATUREZA DO MUNICIPIO PORTE DA CIDADE

I
= I\-/rlc(e)ttra(l)lio??[iaioa Capital cidc:étersaSRM Interior Pequena Grande
Notas 9 e 10 36 36 36 35 37 40 38 34
Notas 8 e 7 32 30 29 31 33 34 32 30
Notas 6 e 5 20 21 21 20 20 18 19 22
Notas 4 e 3 6 7 7 7 6 3 6 8
Notas 2,1 e O 5 7 7 6 4 5 5 7
Média 7,3 7,2 7,1 7,2 @ @ 7,1

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.17 Com base nesta escala do cartdo, em que Zero significa que vocé ndo gosta nada e dez significa que vocé gosta muito, o quanto vocé gosta de modo geral, de realizar ou
participar de atividades culturais?

INSTITOTO DE PESQUISHS
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O quanto gosta de realizar ou participar de atividades culturais

(Estimulada e unica - escala de 0 a 10)

- Confirmando a tendéncia, 0s mais jovens e 0s mais escolarizados sao 0s que mais gostam de realizar
atividades culturais. A apreciacéo destas atividades também € mais elevada nas classes AB e C.

IDADE ESCOLARIDADE

41a55 | 56 anos

CLASSIFICACAO
ECONOMICA

Classes
D/E

Classes
A/B

Ensino
Superior

Ensino
Médio

Ensino
Fund.

ou mais

Notas 9 e 10 36 37 36 37 32 33 37 36 37 35
Notas 8 e 7 32 35 34 32 30 27 26 34 36 35 30 24
Notas 6 € 5 20 19 20 20 21 20 23 20 15 20 21 16
Notas 4 e 3 6 3 5 6 6 11 9 5 2 5 7 10
Notas 2,1 e 0 5 3 4 5 7 10 8 4 3 4 5 15
Média 73 68 | 7.5 G | @ | 66
956 1063 395 1079 | 1148 | 186
= clfﬁaégiearlﬁgiéiﬁi Lnoect:%??a:ggf% que Zero significa que vocé ndo gosta nada e dez significa que Vocé gosta muito, o quanto vocé gosta de modo geral, de realizar ou JC

INSTITUTO BE PESQUISHS J.LEIVA

participar de atividades culturais?
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Influenciadores do gosto por atividades culturais

Para aqueles que declararam algum gosto pela cultura (notas 7 a 10), a pesquisa investigou
0S principais agentes influenciadores.

De modo geral, a familia tem grande influéncia:

0 Os pais aparecem em primeiro plano (30%), seguidos por outros familiares (avos, tios,
primos, etc), citados também por parcela expressiva (20%) = a influéncia de pais e
familiares foi mais relatada pelos pertencentes as classes mais favorecidas.

|_¢

OO ISR SN | SR i S ppertants de Outros agentes de influénciaso
limita a familia e os amigos influenciadores é formado pela formados pelos cénjuges!
ou colegas tem destaque escola, professores e . namorados e pelos Filhos (11%
tambeém nesse aspecto orientadores (16%). Nesse caso séo cada). Alegam maior influéncia dos filhos
(285%) = o sexo masculino as mulheres, os jovens e os que tém ' 0s entrevistados a partir de 41 anos e as
alega maior influéncia. escolaridade mais elevada que relatam L
i T e e R T T B
i I
v

Pode-se notar maior influéncia de diversos grupos nos segmentos mais favorecidos.
Nas classes econdémicas mais baixas, ha um percentual expressivo que declarou néo
ter havido agentes influenciadores no seu gosto por atividades culturais: 41% nas
classes DE.

nnnnn GCAO
J < O Geruo varcas
EESP
£
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Influenciadores do gosto por atividades culturais

- - )
* Superior (85%)
* Classes A/B (76%)

L. Tem filhos de 0 a 18 anos (74%))

68% gostam de
participar de
atividades culturais .

Base: Entrevistados que tém filhos - 1.340 entrevistas

Notas 7, 8, 9 e 10 (escala de zero a dez)
Base: Total da amostra (vide metodologia)

VY

- Os pais destacam-se como os principais influenciadores no gosto pela

"

L cultura, especialmente entre os adolescentes de 12 a 15 anos (57%)).

(Espontanea e multipla, em %)

30
25 24
20
16
11 11
B e e _
———]

Pais Amigos, colegas Familiares, Escola, Namorado (a), Filhos Aigreja Ninguém
parentes professores, marido, esposa
orientadores

Base: Entrevistados que gostam de realizar atividades culturais (notas 7, 8,9 e 10) — 1.767 entrevistas

Classes DE: 41%

Citacdes até 3% no total da amostra

P.17 Com base nesta escala do cartdo, em que Zero significa que vocé ndo gosta nada e dez significa que vocé gosta muito, 0 quanto vocé gosta de modo geral, de realizar ou )Q L QI

participar de atividades culturais?
. A IS 0 . . P . q s .. 2 A L, INSTITUTO DE PESOUISHS JLEIVA Escola de Economia
P.17a Quem ou quais pessoas, Vocé diria que tiveram maior influéncia no gosto que vocé tem por realizar ou participar de atividades culturais? Mais alguém? b siopaio




Opinides sobre atividades culturais

Ha praticamente consenso de que o gosto pela cultura deve ser desenvolvido em
crianca =» nesse sentido, a escola aparece como o0 agente mais importante na oferta de
atividades culturais para as criancas especialmente e cidades de grande porte.

g [
¥
PP - Gosto e estimulo pela Oferta de atividades
+ . IWlElelofEs Ctl)J _UV?ES_ culturatem que culturais é critério
everiam serlo rlgaaorlas comecar em crianga importante na escolha da
nas escolas (8,8) (9,2) escola (8,9)

Por outro lado, a existéncia de atividades gratuitas na

Tem muita atividade gratuita ';*/ cidade e aspecto contestado pela maioria (especialmente
na cidade onde moro (4,7) nas outras cidades da RM). -> Falta de politicas publicas
voltadas a cultura.

]
A discordancia com relacdo a frase “mesmo que seja um evento
Mesmo que seja um evento \ p ~ SPrarY
sulliveal mute e mae ':.*/ cultural mu:tq b?m’ nao compensa pagar p?ra assistir” revela a
compensa pagar para assistir crenca da maioria quanto a importancia atribuida aos eventos
(3,8)

culturais.
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Opinides sobre atividades culturais - escola

(Estimulada e unica, por atributo - escala de 0 a 10)

- Confirmando a importancia atribuida a cultura, 87% dos paulistas concordam que atividades
culturais deveriam ser obrigatorias nas escolas e que este € um critério importante na escolha
de uma escola para os filhos. > Destaque nas cidades de grande porte.

il i : R H Média
* Atividades culturais deveriam ser obrigatorias nas escolas.

(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) (notas 7 e 8) (notas 9 e 10)

+ Tem filhos de 0 a 18 nos (91%) |
Grande porte (93%) |

__________________________________________________

* A oferta de atividades culturais é um critério importante

na escolha da escola. Média
5% | 2% | 8% [ 18% | 65%

(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) (notas 7 e 8) (notas 9 e 10) N3o sabe: 2%

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.40 Vou ler novamente algumas frases e gostaria que vocé me dissesse de acordo com este cartdo o quanto concorda ou discorda de cada uma delas, em que zero significa que vocé ) ) Q@Y

discorda totalmente e dez que vocé concorda totalmente. Vocé pode dar qualquer nota entre zero e dez, dependendo do quanto vocé discorda ou concorda com cada frase.Entéo, ErciteauCrunte i sese
= P JLEIVA la de Ec
guanto a que nota vocé da? e




Atividades extracurriculares na escola em que realizou a maior parte dos

estudos (Estimulada e miitipla)

- Na capital paulista, € mais comum a presenca de atividades culturais nas

escolas, tanto na grade curricular, quanto na estrutura fisica. > Taxas equivalentes
para teatro, musica/ coral e danca.

(Em %) Capital Outras RM Interior

Auditério, sala especial para
ensaios, apresentacoes

31 38%  29%  28%

<
25 30%  26%  23%

Aulas de teatro

Aulas de musica, coral

0 229 23%
‘ 28% 22% 22 - Cerca de metade dos

paulistas declara que na
escola em que realizou a
‘ 24% 230 20% maior parte dos estudos
| n&ao havia atividades de
carater cultural ou

espagos para sua
NENHUM 51 | 45% | 51% 93%  realizagéo..

Aulas de danca
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Atividades extracurriculares na escola em que realizou a maior parte dos

estudos (Estimulada e miitipla)

—> Tendéncia similar é verificada para cidades de médio e grande porte. > Maior
oferta de atividades relacionadas a cultura.

e W

Auditério, sala especial para
ensaios, apresentacoes

24% 32% | 33%

19%  27% | 27%

Aulas de teatro

Aulas de musica, coral

20%  24%  26%

Aulas de danca

21%  21%  23%

NENHUM 51 53%  51% | 49%
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Opiniées sobre atividades culturais - familia

(Estimulada e unica, por atributo - escala de 0 a 10)

* Eu costumo estimular meus filhos a participar de
atividades culturais.

1200 | 8% | 13% | 16% | 53%

(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) (notas 7 e 8) (notas 9 e 10)

\ J
I

Base: Entrevistados que tém filho — 1340 entrevistas
o
69%

* Eu costumo estimular meus pais a participar de
atividades culturais. Média

_47% | 6% | 11% | 10% | 20%

(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) (notas 7 e 8) (notas 9 e 10)

Média

6 N&o sabe: 1%

Nao sabe: 5%

Base: Total da amostra (vide metodologia)

g 12 a 15 anos (40%)
+ Atua na area da educacgao (43%)

_________________________________________________

P.40 Vou ler novamente algumas frases e gostaria que vocé me dissesse de acordo com este cartéo o quanto concorda ou discorda de cada uma delas, em que zero significa que vocé ) N [Lnoache
discorda totalmente e dez que vocé concorda totalmente. Vocé pode dar qualquer nota entre zero e dez, dependendo do quanto vocé discorda ou concorda com cada frase.Entao, EESP

INSTITUTO BE PESOUISHS J LEIVA Escols de Economia
TG T da StoPavko

quanto a que nota vocé da?



Opinides sobre atividades culturais - gratuidade

(Estimulada e unica, por atributo - escala de 0 a 10)

* Tem muita atividade cultural gratuita na cidade onde moro. Media

mm

(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) (notas 7 e 8) (notas 9 e 10)

N&o sabe: 3%

* Mesmo que seja um evento cultural muito bom, nao

compensa pagar para assistir ou participar. Média
45% | 10% | 15% | 1106 17%
(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) : (notas 7 e 8) (notas 9 e 10) N3o sabe: 2%
|

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.40 Vou ler novamente algumas frases e gostaria que vocé me dissesse de acordo com este cartdo o quanto concorda ou discorda de cada uma delas, em que zero significa que vocé ) L QI
discorda totalmente e dez que vocé concorda totalmente. Vocé pode dar qualquer nota entre zero e dez, dependendo do quanto vocé discorda ou concorda com cada frase.Entao, mm ; LE[LVA EesP
. Escola de Economia.
SARKETING CULTURAL de Sho Palo
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Opiniées sobre atividades culturais - gosto pela cultura

(Estimulada e unica, por atributo - escala de 0 a 10)

* O desenvolvimento do gosto e o estimulo pela cultura tem
que comec¢ar quando a pessoa é crianga.

mm

(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) (notas 7 e 8) (notas 9 e 10)

Média

@ N&o sabe: 1%

I

* Quando a pessoa nao se interessa por cultura nao
adianta nem oferecer espetaculos gratis que ela nao vai. Média

mm

(notas zero, 1 e 2) (notas 3 e 4) (notas 5 e 6) (notas 7 e 8) (notas 9 e 10)
I

Nao sabe: 1%

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.40 Vou ler novamente algumas frases e gostaria que vocé me dissesse de acordo com este cartdo o quanto concorda ou discorda de cada uma delas, em que zero significa que vocé ) Q ) Q@Y

discorda totalmente e dez que vocé concorda totalmente. Vocé pode dar qualquer nota entre zero e dez, dependendo do quanto vocé discorda ou concorda com cada frase.Entéo, mm i EesP
JLEIVA Esc

guanto a gue nota vocé da?
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Interesse por atividades

A investigacao sobre as atividades culturais dos paulistas foi efetuada em trés niveis:
Interesse, habitos e preferéncia.

Ouvir musica é interesse praticamente “universal ou consensual” = em escala de
interesse de 0 a 10, média de 9,1.

Num segundo plano, os paulistas destacam os filmes em DVD| VHS, os shows ou

concertos musicais e o turismo (ecolégico e cultural).
A média de interesse para essas atividades fica um pouco acima de 8,0.

\’

Outras atividades destacadas como de interesse (média de 7,7 a 7,9) sado os teatros, cinemas,
leitura de livros n&o didaticos, museus/ exposicoes e festas (populares/ religiosas ou tipicas/

tematicas). Ji/'L

________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

. Em resumo, os paulistas tém interesses multiplos e diversificados por atividades exercidas
~ dentro e fora do Ambito doméstico & mdsica e filmes constituem os grandes focos de |

interesse.

Regra geral, € maior o interesse pelas varias atividades entre os mais jovens (12 a 25 anos) e entre 0s pertencentes
as classes ABC. Fogem a regra, as festas populares e rodeios que sdo mais atraentes para os menos favorecidos.
Datafolha (7 Hés
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Atividades que costuma realizar

Quando se indaga sobre atividades realizadas habitualmente, ouvir miasica
é 0 grande destaque =» ¢é habito disseminado entre praticamente a totalidade da
populacao paulista (97%).

Assistir filmes em DVD| VHS (87%) vem em segundo lugar, seguido um pouco mais
a distancia pela leitura de livros nao didaticos (68%).

O Ou seja, atividades culturais que podem ser exercidas no ambito
domeéstico sao as mais difundidas.

|_¢

Num segundo plano, os paulistas exercem atividades “outdoor” em espacos coletivos
publicos ou privados, entre as quais se destacam cinema (60%) e shows, concertos
musicais (56%), sequidos por teatro (40%), bibliotecas e museus (39% cada).



Atividades que costuma realizar

Além das atividades ligadas as artes mais tradicionais (teatro, danca, cinema,
etc.), os paulistas também realizam atividades de carater cultural mais
relacionadas a festividades.

|_¢

Nesse grupo, o maior destaque sao as festas populares ou religiosas, que
constituem habito da maioria dos paulistas (66%).

Em menor proporcao os paulistas costumam ir também a festas tipicas ou tematicas (45%),
rodeios, festa do peéao (37%) e fazer turismo cultural (37%).

nnnnnnnn
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Atividades que costuma realizar

“Artisticas” “Festividades”

dCom diferengas bastante acentuadaS, 1 No caso de atividades mais “feStivaS”, ha

todas as atividades artisticas sdo mais diferencas entre as classes, porem menos

realizadas nos segmentos favorecidos <:> acentuadas, qguando comparadas as atividades
. : : artisticas.

(classe AB, ensino superior, renda acima de

> S.M.) e pelos mais jovens. 0 Faz excecdo a participacdo em festas populares

ou religiosas, atividade mais “democratica” e

O Apenas “ouvir musica” é atividade mais disseminada nos diferentes segmentos.
disseminada em todos os estratos sociais. Nessa atividade os mais velhos tém maior

participacao, contrariando a tendéncia geral.

d Atividades que dependem de <:> O Os moradores de cidades pequenas e
equipamentos especificos - cinema, do interiortém maior destaque na pratica
teatro e museus - sao menos exercidas de festividades como: festas tipicas,

em cidades pequenas e do Interior. rodeios, desfiles de carnaval e circo.

Outros fatores de influéncia na realizacdo de atividades culturais sdo: atuacédo na area de educacéo e a escola ter

oferecido atividades de carater cultural na grade curricular.
)Q T Gerio ianoas
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Interesse por atividades

(Estimulada e anica por atributo - Escala de 0 a 10)

3
Q
o

% de notas 7, 8,9 e 10

Musica

O
o

o
()]

Turismo ecologico

Filmes em DVD ou VHS

~
IS

Turismo cultural

~
@)

Shows, concertos musicais
Festas populares ou

_ religiosas
Cinema 66
_ _ | Festas tipicas,
Leiturade livros nao tematicas
didaticos
Rodeios, festas de
Teatro 65 pedo
Museus e exposicoes de
63 .
arte Circo
Bibliotecas _ 56 .
Desfiles de carnaval

3 ou micaretas
Espetaculos de danca ou

balé

N
ol

Base: Total da amostra (vide metodologia) ) A N\

P.8 Eu vou ler algumas atividades e gostaria que vocé dissesse qual o seu grau de interesse em cada uma delas, com base nesta escala do cartdo, em que Zero significa vocé nédo tem T TR T JLEIVA
Nenhum interesse e dez significa que tem Muito interesse nessas atividades. Entdo, qual o seu grau de interesse em ?

% de notas 7, 8,9e 10 Med'a

FUNDAGAO
GETULIO VARGAS

EESP
Escola de Economia
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Atividades que costuma realizar

(Estimulada e multipla, em %)

- Atividades de carater domeéstico sdo as que apresentam maiores taxas de
realizaCio. w3y Cinema e shows musicais sao atividades pagas, com maior pratica,
entre os paulistas.

Ir a festas populares ou 66
religiosas
Assistir filmes (DVD ou VHS) _ 87
=‘~® Ir a festas tipicas ou
S . s At
O Ler livros ndo didaticos - 68 i SglotFes
o D
"y
Y "y ;
8 . > Fazer turismo cultural
€ Ir ao cinema 60 -
7))
X ®
= Ir a shows, concertos - . L I o8 e
+ musicais N r a rodeios ou festa do peao
J=
Ir ao teatro - 40 _ i1l
Fazer turismo ecologico
Ir a bibliotecas - 39 _
Ir a desfiles de carnaval ou
Ir a museus, exposicoes de - 39 AICEYEER
arte
Ir a espetaculos de danca ou Ir ao circo
2 32
balé
DN b

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.9 Vocé costuma , mesmo que de vez em quando?
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Atividades que costuma realizar - Destaques por género

O =

Cinema Ler livros
Shows, concertos musicais Espetaculos de danga ou balé
. < A v,
_____________ Rodeios ou festa do pedao noluem as ;
| : apresentacdes realizadas !
pelos filhos na escola.
| Turismo ecolégico
. Podem ser desde A L R ;
: grandes shows ale & | B R T L laolinterior
. apresentaces em i Também consideram os i funcionam como balada. Tém
:  barzinhosou . passeios em parques i i shows sertanejos e acontecem
baladas. da cidade como com grande frequéncia.

...................................................................................................................................................

turismo ecoldgico.

...................................................................

nnnnnnnn
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Atividades que costuma realizar - Destaques por faixa etaria

Jovens e adulftos
(12 a 40 anos)

'I' Jovens

(12 a 25 anos)

'
Assistir filmes em DVD, video

Cinema
? é& Ler livros
% | Shows, concertos musicais C
N = | Teatro
@© Q
g - :
Desfiles de carnaval ou 4+ | Museus e exposicdes de arte
+ micaretas e ———
. Consideram :
| Turismo cultural >l mbém, 08
monumentos em  :
Rodeios, festa do pedo | Pa/dues nacicade,
. > Os mais velhos (56 anos ou mais) Turismo ecoloégico . parquescom
L LA . ~ - T | i orguestras, grupos
. tém participacao acima da media, em | . folcloricos, etc.. .
feStaS pOpUIareS OU rellglosaS. i Circo Y ;

______________________________________________________________________________
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Atividades que costuma realizar

(Estimulada e miitipla)

(Em %) Capital Outras RM Interior

- Coerentemente

disponibilidade de
moradores da
Ler livros ndo didaticos - 68 68% 65% 70% capital vdo mais
o aos cinemas,
.g Ir ao cinema - 60 68% 63% 54% teatros e museus.
R
- Ir a shows, concertos
, 0 0) 0)
= ows, concerios | < 51% 55% 59%
+ Ir ao teatro - 40 46% 36% 399
Ir a bibliotecas - 39 40% 35% 41%
Ir a museusacratéposigées de - 39 45% 42% 349
Ira espetéCLlJ)Iglséde danca ou - 32 30% 27% 350
Base: 555 441 1.418
Base: Total da amostra (vide metodologia) ) Q il :ﬁ:““%&g

INSTITOTD DE PESOUISHS J.LEIVA il 0
MARKETING CULTURAL de Sho Paulo
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Atividades que costuma realizar

(Estimulada e mailtipla)

ol e 97% 98% = 96% =~ Tendencia
similar é
Assistir filmes (DVD ou VHS) 87% 88% 86% Obser\{ada
para cidades
Ler livros ndo didaticos 70% 68% 67% de 9 rande
- porte.
o -
_‘% Ir ao cinema 43% 60% 66%
N
= Ir a shows, concertos o 0 .
+ Ir ao teatro 30% 41% 43%
Ir a bibliotecas 42% 38% 39%
Ira museus;éposic;(”)es de 30% 38% 43%
Ir a espetém;)lglséde dancga ou 30% 35% 30%
Base: 334 944 1.136
Base: Total da amostra (vide metodologia) Datafolha > haill -

EESP
INSTITOTD DE PESOUISHS J.LEIVA perf
MARKETING CULTURAL de Sho Paulo
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Atividades que costuma realizar

(Estimulada e mailtipla)

Capital Outras RM Interior

(Em %)

Ir a festas populares ou
religiosas

66 58% 62% 71%

Ir a festas tipicas ou

- tematicas = 39% 43% 50%
o
ko)
g Fazer turismo cultural - 37 41% 39% 35%
S
b )
é Ir a rodeios ou festa do peao - 37 20% 290, 48%
J=

Fazer turismo ecoldgico - 34 32% 37% 35%

Ir a desfiles de carnaval ou

micaretas 25% 24% 37%
Ir a0 circo 26% 22% 34%
Base: 555 441 1.418

nnnnn GCAO
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Base: Total da amostra (vide metodologia)
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Atividades que costuma realizar

(Estimulada e mailtipla)

Ir a festas populares ou

A 66
religiosas

Ir a festas tipicas ou

- 45
tematicas

Fazer turismo cultural

Ir a rodeios ou festa do peao

+ “Festividade”

Fazer turismo ecoldgico

Ir a desfiles de carnaval ou
micaretas

Ir ao circo

Base:

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.9 Vocé costuma , mesmo que de vez em quando?

5%

45%

37%

59%

36%

43%

37%

334

68%

50%

34%

41%

35%

33%

31%

944

60%

41%

40%

23%

33%

24%

24%

1.136

INSTITOUTO DE PESOQUISHS

I

J.LEIVA

\'

nnnnn ¢
GETULIO VAR

Ao
GAS

EESP
£

scola de Ec
de Sho Paulo



Atividades que costuma realizar

(Estimulada e maltipla, em %)

- Entre os habituais de teatro e museus, e Atividades culturais que realiza
maior a sobreposicdo com os diversos itens _— (mesmo que de vez em quando)
CU|turaiS € de lazer' Shows/concertos ‘ Museus/
musicais exposicoes
ARTISTICO
Ouvir Musica 98 99 99 99 99
Assistir filmes em DVD ou videocassete 88 95 93 95 93
Ler livros ndo didéaticos (sem considerar de escolas ou cursos) 69 79 80 90 87
Ir ao Cinema 60 100 75 85 80
Ir a Shows, Concertos musicais 57 C?(D 100 183 | 80
Ir ao Teatro 41 58 59 100 71
| r a Bibliotecas 40 51 52 63 63
Ir a Museus, exposicoes de arte 39 52 55 68 100
Ir a Espetaculos de danca ou balé 32 41 48 159 | @
FESTIVIDADE -
Ir a Festas populares ou religiosas 66 70 75 75 75
Ir a Festas tipicas ou teméticas 46 55 59 64 64
Fazer Turismo cultural 38 49 53 @
Ir a Rodeios ou Festa do peéo 37 40 47 42 A4
Fazer Turismo ecolégico 35 44 49 @ED @
Ir a Desfiles de Carnaval ou Micaretas 31 37 42 42 39
Ir ao Circo 30 37 38 44 42
I\

INSTITOUTE DE PESOUISAS J LEIVA B sl
NARKETING CULTURAL da Sho Pavko
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Atividades que costuma realizar

- Cinema e Cinema *Festas populares, religiosas
- * Teatro * Festas tipicas ou tematicas
+ * Museus, exposicoes * Museus, exposicées * Rodeios ou festa do peao
de arte de arte * Desfiles de carnaval ou micaretas
» Circo
v

Incluem teatro na escola, filhos, amigos
gue participam de grupos amadores

Pequeno
*Festas populares, religiosas . Cinema
* Rodeios ou festa do peéo *Teatro . . Teatro
+ g;scl:les de Carnaval ou micaretas ;lg::teeus, eXposSIeOeS . Museus, exposigées de
e Circo i

Base: Total da amostra (vide metodologia) mulﬂ JLEIVA g USES
P.9 Vocé costuma , mesmo que de vez em quando?

‘‘‘‘ de Sho Paulo



Frequéncia com que realiza as atividades

As atividades podem ser hierarquizadas de acordo com a frequéncia com que sao realizadas:

As mais frequentes

: ;. Assistir filmes em
(Pelo menos 1 x por
'|' e iE QuvVIir musica DVD/ VHS
Semanal a mensal Leitura de livros Ir a biblioteca

nao didaticos

Mensal Cinema
Mensal a anual Shows/ concertos musicais, espetaculos de danca ou
Atividades que apresentam balé, museus/ exposicOes de arte, teatro, festas
maior variacdo na frequéncia populares ou religiosas
[ Frequerrlncelfrslloasnual o Turismo cultural e ecologico, festas tipicas ou tematicas,

circo, rodeios, desfiles de carnaval ou micaretas

nnnnnnnn
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Frequéncia com que realiza as atividades

(Estimulada e danica por atividade, em %)

Pelo menos
1x /semana

+ “Artistico”

1x a cada
15 dias

1x por
meés

1x a cada
3 meses

1x a cada
6 meses

1x por ano
ou menos

Média *

N&o realiza
atividade

Ouvir musica 97

3

0

0

3

Assistir filmes (DVD ou VHS) 87

13

Ler livros ndo didaticos

Ir ao cinema

Ira shows, concertos musicais 56

Ir ao teatro

60

61

61

Ir a espetaculos de danca ou balé

(*) Média: n° de vezes por semana, entre quem realiza a atividade

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.9 Vocé costuma , mesmo que de vez em quando? P.10a De acordo com este cartdo, com que freqiiéncia vocé costuma ?
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Frequéncia com que realiza as atividades

(Estimulada e anica por atividade, em %)

Pelo menos | 1x a cada 1x por 1x acada | 1x acada| 1x por ano % || Nao realiza
. A Média g
+ “Festividade” Ix /semana | 15 dias més 3meses | 6meses | oumenos atividade

. s |4 |®®®

Ir a festas tipicas ou tematicas - 45 1 1 6 8 9

________ Iramdelosoufe Ji ao - 1 1 __ @ 1 2 3 :
Fazertursmoecoégco-Mz 2 5 6 6
radesfriscgfefaimavaou-31O O 1 1 1 f,

0,8 34

Ir a festas populares ou religiosas

0,3 95

0,5 63

SHONO,

0,2 63

66

0,1 69

Ir ao circo

0,3 71

O 6 6

(*) Média: n° de vezes por semana, entre quem realiza a atividade

J T oo vagons
Base: Total da amostra (vide metodologia) Datafolha Q =

P o N g a INSTITOTO DE PESOQUISAS JLEIVA Escola de Economia
P.9 Vocé costuma , mesmo que de vez em quando? P.10a De acordo com este cartdo, com gque freqiiéncia vocé costuma ?
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Atividades preferidas

O ranking de preferéncia das atividades confirma a predilecédo dos paulistas pela
musica = ouvir masica detém o primeiro lugar (61%), em todas as faixas
etarias. A preferéncia tende a se acentuar nas classes média e baixa (CDE).

H

Assistir filmes em DVD| VHS (42%) detem o segundo lugar, entre as atividades preferidas
pelos paulistas, especialmente entre as classes ABC.

Ir ao cinema (27%) ¢é atividade situada a seguir, também com mais destaque nas classes ABC.

i

Aida a festas populares ou religiosas
situa-se a sequir, no ranking das
preferéncias.

A preferéncia contudo apresenta bastante
variagcao entre os segmentos e fica bastante
concentrada nas classes DE e entre 0s
mais velhos.

A preferéncia pela leitura de livros nao
didaticos foi apontada por 23% dos
paulistas, com maior uniformidade entre as
classes.

nnnnnnnn
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Atividades preferidas

(Estimulada e miltipla)

Ranking de preferéncia Classes
1° + 2° + 3° Lugares C

(Em %)

56%  64% | 63%

Ouvir madsica

de Sho Paulo

40% | 46% @ 33%
Ler livros n&o didaticos 249, 2300 20%
n <€
8 Ir ao cinema 36% 239 6%
~
N 0
‘t’ Ir a shows, concertos musicais 160/0 13% 10 /O
N <
+ Ir ao teatro . 9 1395 7% 3%
Ir a bibliotecas . 7 6% 7% 8%
Ira museus, exposicdes de arte I 3 3% 3% 3%
Ir a espetaculos de danca ou balé I 3 4% 3% 2%
Base: (1.077) (1.141) (175)
Base: Total da amostra INSTITOTO DE PESOUISHS J“]j)[;&\ bt %

P.10b Das atividades culturais e de lazer que vocé realiza, qual vocé prefere em primeiro lugar? em segundo lugar? E em terceiro lugar?



Atividades preferidas

(Estimulada e miltipla)

Ranking de preferéncia
1° + 2° + 3° Lugares
(Em %)

Classes Classes | Classes

A/B C D/E

Ir a festas populares ou religiosas

14% 20% 43%

Ir a festas tipicas ou tematicas I 6 7% 500 1%
o
k:
o] Fazer turismo cultural. I 5 5046 6% 300
"y
>
o
2] >
i’ Ir a rodeios ou festa do pe&o 11 9% 12% 18%
+
Fazerturismo ecolégico . 10 12% 8% 6%
Ir a desfiles de carnaval ou micaretas I 5 4% 4% 8%
Ir ao circo I 2 1% 3% 5%
24% preferem ir a shoppings para lazer ou diversao e 6% tém predilecéo por . o (w.141) a75)

assistir ou participar de atividades culturais em parques publicos.

N o vanors
Base: Total da amostra mm J“L);&\ -
P.10b Das atividades culturais e de lazer que vocé realiza, qual vocé prefere em primeiro lugar? em segundo lugar? E em terceiro lugar?

de Sho Paulo



Atividades preferidas

Ranking de preferéncia
1° + 2° + 3° Lugares

Classes AIB

 Ouvir musica
Cinema

 Teatro

- Assistir filmes
(DVD ou VHS)

» Assistir filmes
«(DVDou VHS)

Classes DIE

e Ouvir masica

* Festas populares

ou religiosas

* Rodeios ou festa

do peao

+ Jovens

- Cinema - Assistir filmes (DVD ou VHS)

- Shows  Livros

N

* Festas populares
ou religiosas

P.10b Das atividades culturais e de lazer que vocé realiza, qual vocé prefere em primeiro lugar? em segundo lugar? E em terceiro lugar?

INSTITOUTO DE PESOQUISHS




Participacao em eventos culturais em outra cidade (onde mora)

Taxa expressiva dos paulistas tem por habito deslocar-se para outra
cidade, a fim de participar em atividades culturais (38%). |_¢,

Quem mais se desloca sao os residentes em cidades pequenas (58%) e do interior (46%),
locais mais carentes de atividades culturais na propria cidade.

Os mais favorecidos (classe ab e escolaridade superior) sao 0s que tém taxas mais
expressivas de deslocamentos = a mobilidade é facilitada pela posse de maiores recursos.

Os eventos ou locais buscados em outra cidade sao:

a
3 4
Shows e concertos musicais (33%) Em termos de festividades, as festas
Shoppings para diversao e lazer (33%) populares ou religiosas sao as mais
E cinema (30%). procuradas (30%), seguidas pelos rodeios

(26%) e pelas festas tematicas (24%)).

0 A tendéncia e de haver um deslocamento maior a partir da capital, para a participacdo em

festas populares ou tematicas
O E maior movimento a partir do interior, para atividades “artisticas”, rodeios e shoppings.

nnnnnnnn
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Participacao em eventos culturais e de lazer em outra cidade (onde mora)

38% Costumam ir a outras cidades
participar de atividades culturais

|_¢

Entre os moradores de cidades pequenas esta

‘ taxa € mais expressiva, de 58%.

Pequeno 58% Capital 21%
- Médio 42% Outras RM  39%
'I Grande 25% ‘I Interior 46%
Fundamental 30% Classes A/IB  43%
- Médio 39% Classe C 34%
'I Superior 53% Classes D/IE  28%
Base: Total da amostra (vide metodologia) N eschs
P.38 Vocé costuma ir a outras cidades para assistir/ participar de eventos culturais? / P.39 Quais tipos de eventos culturais vocé costuma assistir ou participar em outras cidades? Mm J“‘L‘i&\ ;;;(::w

Algum outro que ndo esteja no cartdo?



Participacao em eventos culturais e de lazer em outra cidade (onde mora)

38% Costumam ir a
outras cidades
participar de
atividades culturais

Eventos que assiste ou participa
(Estimulada e multipla, em %)

Base: Total da amostra (vide metodologia)

33

Shows, concertos Shoppings para Festas populares Cinema Rodeios ou Festa Festas tipicas ou Teatro Museus,
musicais diversao e lazer ou religiosas do peéao tematicas exposi¢coes de arte
Interior:  34% 36% 29% 33% 30% 19% 22% 17%
Outras RM: 36% 34% 27% 33% 16% 23% 19% 21%
Capital:  27/% 17% 37% 10% 24% 43% 10% 15%
Base: Entrevistados que costumam ir para outras cidades participar de atividades culturais — 889 / SP Capital — 115/ RM — 172/ Interior — 602 entrevistados. :

" Gerio vahoas
P.38 Vocé costuma ir a outras cidades para assistir/ participar de eventos culturais? / P.39 Quais tipos de eventos culturais vocé costuma assistir ou participar em outras cidades? RrcILSINCIERE TLES
~ - ~ . Escola de Economia
Algum outro que nao esteja no cartdo? .



Atividades que ja realizou ou ja participou (participou alguma vez)

O percentual de participacao em atividades artisticas ¢ inferior ao
percentual daqueles que atribuem importancia a cultura = 56% ja realizaram
ou participaram alguma vez de atividade artistica.

|_¢

A maior ou menor participacdo em atividades Escola ¢ o lugar que proporciona
artisticas esta estreitamente relacionada: ’_»\ ocasido para realizacao da maioria das
2 idade - a participacdo cai de 72% entreos ¥  atividades, especialmente o teatro,
jovens até 25 anos, para apenas 35% entre 0s danca ou balé e exposigdes de
mais velhos, acima de 55 anos arte.

> A escolaridade e classe econémica A igreja se destaca para coral e
(64% nas classes AB, em comparacao com canto.

38% nas classes DE).

Em resumo, os “palcos” para exercicio de atividades artisticas —
principalmente as escolas — se restringem para os mais velhos e os menos
favorecidos, que, em consequéncia, deixam de participar dessas atividades.



Atividades que ja realizou ou ja participou (participou alguma vez)

(Estimulada e maltipla)

Onde? > Escolaé o
(Espontanea) local que mais

proporciona

contato com

56% f\‘l (Estimulada) (Em %) I | I - a
| : sse. | Atividades

jarealizaram ou _
participaram de | | =<| [N >+ 3% | 13% ™ culturais
alguma
atividade Coral, canto - 4l 36% 5494 @9
~ cultural Curso livre 12% |
T—— Danca, Bale - 19 59% 8% @» C. cultural 10% |

___________________________

Musica Instrumental como violao
piano, percusséao, etc.

[EY

\l
O
c
-
n
o
E.
—_
@D
B
3
>

39% 22% @99 R e i

. Curso livre 7% |
74% 30,  ©9 . C. cultural 11%

Exposicao de artes, artes plasticas
; (pinturas, desenhos, etc.)
- Teatro é a

[HEN
1NN

. : ——! C. cultural 11% |
atividade Banda ou grupo musical - 12 31% 29% @ LTI
cultural com | Circo 19% ,
a qual os Circo, artes circenses I 3 36% 20h g . Cursolivre 13%

_ . C. cultural 14%
paulistas S
i ti Cinema I 3 0 0 (59) i i 0% |
mais tiveram 54% 2% . Curso livre 12% |
. C. cultural 9% !
contato. St .
Citacoes até 3% no total da amostra

Base: Total da amostra (vide metodologia) ) N Suoasks

P.33 Qual ou quais das seguintes atividades artisticas vocé ja realizou ou participou alguma vez, seja na escola, no centro cultural, na igreja, em curso livre ou em outro lugar? nbeate 'C‘.@Ufturaﬁé%}{centro é%al

P.34 Onde, em qual instituicdo vocé participou?



Atividades que lé realizou ou lé participou (participou alguma vez)

(Estimulada e maltipla)

KTeatro \

* Danca, balé ’ + Masculino
 Coral, canto _
» MUsica instrumental - Danca, balé * Mdsica
’ | instrumental
* Exposicdes de arte « Banda ou

grupo musical

* Teatro
» Exposicéao de

artes
e Canto, coral

+ Regido
metropolitana

« Banda ou grupo musical/ + Feminino

@ Classes A/B

Forte correlacéo com
nivel econdmico.

@ 12 a 25 anos =>teatro e banda destacam-se
também na faixa de 26 a 40 anos

@ Ensino médio e superior

Base: Total da amostra (vide metodologia) ) A TN
P.33 Qual ou quais das seguintes atividades artisticas vocé ja realizou ou participou alguma vez, seja na escola, no centro cultural, na igreja, em curso livre ou em outro lugar? natafﬂllla
P.34 Onde, em qual instituicdo vocé participou? i ot


http://www.clker.com/clipart-23733.html

Fontes de informacao sobre atividades culturais

Entre as fontes de informacéo utilizadas pelos paulistas para se informarem sobre atividades
culturais, os destaques sao para a indicacao de amigos, parentes, conjuges ou
namorados c a propaganda, divulgacao na TV.

2 2

Indicagcao de amigos Propaganda/
ou parentes divulgacao na TV
(46%) (44%)
1 Maior destaque entre os jovens e l SP capital

entre 0os que tém curso superior

Em segundo plano, outras fontes de informacéao utilizadas sao as propagandas, divulgacédo em:

Internet Folhetos/ cartazes Radio Jornais impressos
28% 27% 26% 23%
—LJovens, curso superior, classes AB, SP capital ‘W

Maior escolaridade, a partir de 25 anos

Em funcdo do menor habito de realizacao de atividades culturais, nas camadas populares, os percentuais de informacéao sao, :
regra geral, menores que nas classes AB. = Entre as fontes habituais, boca a boca tem maior destaque. '

nnnnnnnn
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Fontes de informacao sobre atividades culturais

(Estimulada e multipla, em %)

Indicagdo de amigos, parentes,
marido, esposa, namorado (a)

Propaganda, divulgacdo na TV

Propaganda, divulgacao na
internet

Propaganda, divulgacdo em
panfletos, folhetos, cartazes

EPropaganda, divulgacao em radio

Indicac&o de professores, da
escola

Propaganda, divulgacdo em
outdoor na rua

Propaganda, divulgacdo em
revistas impressas

Carro de som

Opinido da critica especializada

—-> ATV eobocaa
boca sao as
principais fontes de
Informacéao para os
eventos culturais.

Propaganda, divulgacdo em Nenhuma
jornais impressos
Base: Total da amostra (vide metodologia) /}Q N LLuoack
P.12 E de acordo com este cartédo, quais séo suas fontes de informacé&o para escolher ou saber sobre os eventos culturais, em geral, que estédo acontecendo na cidade? Quais mais? Datafolha EESP

Alguma outra que nao esteja no cartdo?

INSTITOTD DE PESOUISHS J.LEIVA A
MARKETING CULTURAL de Sho Paulo



Fonte de informacao para escolher eventosl| atividades culturais

(Estimulada e miltipla, em %)

= O habito de buscar informacdes na internet € maior entre os paulistas que realizam atividades
culturais, mesmo que esporadicamente. Para os habituais de teatro e museus, também se destacam os

jornais impressos. - _ _
Atividades culturais que realiza

(mesmo que de vez em quando)

Shows/ concertos Museus/
musicais exposicoes
Indicacdo de amigos, parentes, marido, esposa, hamorado (a) 50 50 50 49
Propaganda, divulgacao na TV 44 47 45 46 47
| Propaganda, divulgacao na internet 28 41 37 43 40
I Propaganda, divulgacdo em panfletos, folhetos, cartazes 27 29 32 30 31
| Propaganda, divulgacao em radio 26 28 29 29 30
E Propaganda, divulgacdo em jornais impressos 23 27 29 ’\33) '\?Zi‘
Indicacado de professores, da escola 9 11 11 14 13
Propaganda, divulgacdo em outdoor na rua 8 10 10 10 10
Propaganda, divulgacao em revistas impressas 6 8 9 10 11
Carro de som 3 2 3 3 2
Opinido da critica especializada 1 2 2 3 3
1459 1349 970 933
Eisze ETgéa;g;c?chn gj:r:ae(svtg?:e:?tzg)dc;g?;as)ao suas fontes de informagZo para escolher ou saber sobre os eventos culturais, em geral, que estdo acontecendo na cidade? Quais mais? JC

Alguma outra que néo esteja no cartdo?

INSTITOTO DE PESQUISHS

JLEIVA




Fonte de informacao para escolher eventosl| atividades culturais

(Estimulada e miltipla, em %)

- Naturalmente, entre os internautas € maior o habito de buscar informacdes sobre eventos e
atividades culturais, na internet.

Base: Total da amostra (vide metodologia)

Total

Internautas

Propaganda, divulgacao na TV 44 46
Propaganda, divulgacao na internet 28
Propaganda, divulgacao em panfletos, folhetos, cartazes 27 29
Propaganda, divulgacédo em radio 26 26
Propaganda, divulgacao em jornais impressos 23 26
Indicacdo de professores, da escola 9 12
Propaganda, divulgacdo em outdoor na rua 8 9
Propaganda, divulgacdo em revistas impressas 6 8
Carro de som 3 2
Opinido da critica especializada 1 2

P.12 E de acordo com este cartdo, quais sédo suas fontes de informacéo para escolher ou saber sobre o0s eventos culturais, em geral, que estdo acontecendo na cidade? Quais mais?

Alguma outra que néo esteja no cartdo?

INSTITOTO DE PESQUISHS

I

JLEIVA

\'
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Musica

INSTITOUTO DE PESOQUISHS
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Masica - Género mais ouvido

O estilo de musica mais ouvido e difundido é o sertanejo = quase a metade dos
paulistas (47%) costuma ouvir esse género musical, que tem maior destaque em
alguns segmentos:

=» Cidades peguenas (66%) e interior (59%)

= Mais velhos, a partir de 41 anos (57%)

= Escolaridade fundamental (57%) e renda até 2 S.M. (54%)

Outros estilos de musica bastante difundidos entre os paulistas sao:

L] L]
Ve T b e v
Pagode . Rock
19% - 19%
-> Ensino superior (50%) = Jovens, de 12 a 25 anos (entre = Homens (23%)
= Cidades grandes (28%) e capital 25% e 30%) =» Jovens, sobretudo de 12 a 25 anos
(29%) = Escolaridade média (25%) (em torno de 25%)
= |dade intermediaria, de 26 a 55 = Escolaridade superior (31%)
anos (em torno de 30%) =>» Classes AB (26%) e renda acima de 5
=» Classes AB (29%) e renda superior SM (29%)
a5 SM (35%)

Entre os mais novos, de 12 a 15 anos, destaque também para
a musica funk (30%), pop (25%) e eletronica/ dance (25%). Datafolha (7 e



Masica - Artistas mais ouvidos

Luan Santana foi o cantor mais ouvido atualmente pelos paulistas (10%),
especialmente entre os mais jovens, até 25 anos.

A seguir,com o0 mesmo numero de menc¢odes (8% cada) situam-se:
Zezé de Camargo e Luciano, preferidos entre os mais velhos, a partir de 41 anos
e 0 grupo Exaltasamba, mais citado entre os jovens até 25 anos.

Enftre os mais  E entre os mais
velhos, destaque jovens:

para: |
g i

= Roberto Carlos = Jorge e Matheus

= Daniel = Sorriso Maroto

= Leonardo = Lady Gaga (12 a 15 anos)

= Chitaozinho e Xororo

uuuuuuuu
Datafolha ) 7 S
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Género musical mais ouvido

(Espontanea e militipla)

97% costumam (Em %)
ouvir musica

Capital Outras RM

Sertanejo, caipira 32% 37% 59%
vee [ 23 29% 22% 20%
. Pagode 19 18% 21% 19%
- Nas cidades - ; 3
do interior a rock () L9 220 19% 17%
preferéncia e samba. [ 16 23% 19% 12%
fortemente
S rop [ 13 16% 10% 13%
sertan €]0.
rorro [ 12 14% 16% 9%
Eletrénica, dance . 10 11% 13% 8%
Funi [l o 10% 10% 8%
Classica, erudita . 9 11% 5% 9%
siack [l 5 9% 6% 3%
rap [l 5 6% 5% 4%
334 944 1.136 A
Base: Entrevistados que costumam ouvir musica (2330) CitacGes até 5% no total da amostra Datafolha “’)Q N S

P.24. Quais os estilos ou tipos de musica que vocé mais ouve?
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Género musical mais ouvido

(Espontanea e miltipla)

97% costumam
ouvir musica

- Sertanejo €
sem duvida o
género de musica
de maior
preferéncia, entre
os paulistas,
especialmente
entre os
moradores de
cidades
pequenas.

Base: Entrevistados que costumam ouvir musica (2330)

(Em %)

Pagode

Rock - 19
Samba - 16
Gospel - 13
Pop - 13
Forré - 12
Eletronica, dance . 10
Funk . 9
Classica, erudita . 9
Black I 5
Rap II 5

Me-m

66%
15%
15%
16%
14%
16%
15%
13%
7%
10%
9%
4%
5%

334

CitacOes até 5% no total da amostra

P.24. Quais os estilos ou tipos de musica que vocé mais ouve?

49%
21%
21%
18%
12%
13%
11%
9%
11%
8%
7%
4%
3%

944

37%
28%
19%
21%
22%
12%
15%
13%
11%
9%
10%
8%
6%

1.136
D, Q N Geriuo vahoas

INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA EESP
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Artistas mais ouvidos

(Espontanea e militipla)
g 12a 15 16 a 25 26 a 40 41 a 55 56 anos
e, - () 50 (50 D EEED

i T Luan santana) [ 10 14% 15% 9% 7% 3%
Zezé Di Camargo e Luciano - 8 0% 1% 8% 14% 15%

Exaltasamba | [l 8 12% 16% 7% 2% 2%

Bruno e Marrone [} 6 0% 3% 7% 11% 6%

victor e Léo [l 5 0% 5% 5% 7% 6%
> Luan Santana, Roberto Carlos [l 4 0% 0% 2% 10% 12%
Exaltasamba e Fernando e Sorocaba . 4 6% 7% 4% 4% 2%
Jorge e Matheus tém Jorge e Matheus [l 4 11% 9% 2% 3% 0%
maior publico entre os ariet [l 4 1% 1% 504 6% 9%
jovens (12 a 25 anos) consrco il 4 0% 104 304 30 8%
Chitaozinho e Xororé i] 3 0% 0% 2% 7% 9%

ivete Sangalo I 3 4% 1% 5% 4% 2%

Aline Barros l 3 2% 2% 5% 2% 2%

sorriso Maroto [l 3 5% 6% 2% 0% 0%

Zeca Pagodinho Ji] 3 0% 1% 4% 4% 5%

Lady Gaga ] 3 8% 4% 2% 1% 0%

e Vi musica (2330) CitagGes até 3% no total da amostra  >*° = o Tatafolha S 7 b

: ' R B B S 771 T TR DUISHS J.LEIVA Escala de Economia
P.25/ P25a. Qual cantor/cantora ou banda que vocé mais tem ouvido? .
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Showsl| concertos musicais - género preferido

0 Entre o publico que tem o habito de ir a shows ou concertos musicais, 0
%Q(S ter;: habito, anero sertanejol caipira ¢ o favorito (28%).
eirashows e j

) A , . 1 .
- concertos Esse género detem maior preferéncia nas camadas mais populares, entre 0s

S mus'ci's»/ mais velhos (a partir de 41 anos), no interior e destacadamente em cidades
pequenas (47%). JiL

i A preferéncia esta bastante associada a idade: i
1 Os géneros pop, rock, eletrénical dance, funk e pagode, sdo mais apreciados entre os i
i jovens, até 25 anos :
O Enquanto os mais velhos, a partir de 41, dao preferéncia, alem do sertanejo, a MPB e i
eruditol classico. i

|

' E com relacdo a classe econémica e escolaridade: :

I - Ve A - A - - I

' 1 Sertanejo, gospel e forro detém maior preferéncia nos segmentos mais populares !
- - - - I

i 0 Ao passo que a MPB e o rock sao mais apreciados nos segmentos mais favorecidos. !

De modo geral, entre os mais velhos, nas camadas populares e no interior, ¢ menor a diversificagao de géneros de
interesse. Nesses segmentos, sertanejo prevalece.

nnnnnnnn
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Género preferido de showsl| concertos musicais

(Espontanea e Gnica)
(Em %) 5 .
Capital Outras RM
ﬁcg% tém hablto
| irashows e

Sertanejo, caipira - 28 12% 18% 38%

| |
| vre [ 13 L 20% 11% 10%
|
| |
i Rock - 11 : 14% 15% 9%
= W
2 Pagode 11 : 11% 11% 11%
> MPB é o DR S| 2 L L |
género preferido Gospel [l 7 204 9% 89
de shows, entre . I L . ) .
0S que moram nha 9% (a2 2%
capital. Pop I 4 6% 3% 4%
Musica classica, erudita I 4 6% A% 304
Eletronica, dance I 3 304 5% 3%
Forré || 3 2% 5% 3%
Funk | 2 2% 3% 2%
N&o tem preferéncia I 1 1% 0% 1%
Base: 284 243 822
Base: Entrevistados que costumam ir a shows/ concertos musicais— 1349 entrevistas CitacBes até 2% no total da amostra natafolha ‘,)Q A E:"Tf:?"mw

. - ' R INSTITUTO DE PESOUISHS J.LEIVA onomia
P.23 Que género ou estilo de shows/concertos musicais vocé prefere? o Sio o



Género preferido de showsl| concertos musicais

(Espontanea e Gnica)

. 12a15 | 16a25 | 26a40 | 41a55
~ - anos ou mais
ﬁcg((s tém habito ‘ anos anos anos
- deirashowse —Ba
L Sertanejo, caipira [N 28 | 16% 20% 25% 43% 44%
o I 0 T e |
mus : vre [ 13 L 20 7% 18% 16% 18%
i I
| Rock [ 11 ' 14% 14% 12% 10% 1%
| |
I I 0 0 0 0} 0
> Nos segmentos | E’f‘?fff_!_ 1 1k 1| 15% 20% 8% 5% 3%
etan(,)s mais velhos Gospel . v 804 4% 9% 4% 9%
€ menor a
diversificacéo de samba [ 5 3% 6% 6% 3% 5%
géneros d_e shows Pop I 4 10% 504 4% 1% 1%
preferidos. K
Musica classica, erudita I 4 1% 1% A% 9% 6%
Eletronica, dance I 3 11% 5% 204 0% -
Forré || 3 2% 4% 3% 1% 5%
Funk | 2 10% 4% 0% - -
Nao tem preferéncia I 1 i 0% 1% 1% -
Base: 130 399 415 265 140
Base: Entrevistados que costumam ir a shows/ concertos musicais— 1349 entrevistas Citacbes até 2% no total da amostra Datafolha ,)Q A Eff:“ngéng

INSTITUTE BE PESOUISAS J.LEIVA perf
by daSto Paso

P.23 Que género ou estilo de shows/concertos musicais vocé prefere?



Género preferido de showsl| concertos musicais

(Espontanea e anica)

9% 16% 4%

(Em %) Superior

Sertanejo, caipira - 28 40% 24% 18%
B N 1

| vre [ 13 ! 5% 11% 27%
|
| |

i Rock [ 11 : 6% 14% 14%
| i
| |
| 1

- Também é DT el o BN
menor a Gospel [l 7 7% 7% 3%
variedade de
Interesse, entre

0S Menos pop [l 4 3% 4% 7%
escolarizados.

samba [l 5 5% 5% 4%

Musica classica, erudita I 4 304 304 9%
Eletronica, dance I 3 4% 3% 2%
Forro I 3 5% 304 -
Funk | 2 4% 3% 0%
Nao tem preferéncia I 1 ; 0% 20/
Base: 388 661 300
Base: Entrevistados que costumam ir a shows/ concertos musicais— 1349 entrevistas Citacoes até 2% no total da amostra nata”ha )Q A \d Eﬁu’r’:i@n?

INSTITOUTE DE PESOUISAS J LEIVA B sl
NARKETING CULTURAL da Sho Pavko

P.23 Que género ou estilo de shows/concertos musicais vocé prefere?



Filmes

FUNDAGAO
)Q \' GETULIO VARGAS
EESP
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Filmes - Estrangeiros vs. brasileiros

Considerando os entrevistados que assistem filmes, em

DVD ou no cinema, a grande maioria assiste tanto filmes
estrangeiros como nacionais. Os filmes estrangeiros,
no entanto, sao assistidos com maior frequéncia.

|_¢

Coerentemente, os filmes estrangeiros sao avaliados de forma mais positiva. 60%
atribuem as notas mais elevadas (9 e 10) aos estrangeiros, em comparacao com 33% para 0s

filmes brasileiros.
A média ficaem 8,9 para os estrangeiros ¢ 7,5 para os brasileiros.

Assiste com maior frequéncia filmes estrangeiros: Assiste com maior frequéncia filmes brasileiros:

90% costumam

assistir filmes em ’:->

DVD ou no cinema.

= ensino superior, = ensino fundamental,

= classes AB = classes CDE

=> renda familiar até 2 S.M.

=>» mais velhos, a partir de 41 anos

=>» residentes em cidades de pequeno porte.

=» renda familiar superior a 5 salarios minimos
= jovens, de 16 a 40 anos.

nnnnn GCAO
‘s) < O Geruo varcas
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£

scola de Ec
de Sho Paulo

INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA



Filmes - Género preferido

Os filmes de acéaol aventura constituem o género preferido entre os

paulistas (38%), especialmente entre o sexo masculino (47%).
=» Cabe notar que a preferéncia por esse género declina entre os que tém curso superior e
entre os mais velhos.

Em segundo lugar situa-se o género comédia (19%), que detém maior preferéncia

(EE r-llt r.(EB EEi:E; I I l l—l I I I (EEIF (EE:E; []
\/‘

| = . o

! Outros géneros destacados pelos paulistas sao

: 0 o romance (12%), mais apreciado pelas mulheres e pelos mais velhos e

1 Os filmes de terror, que apresentam preferéncia mais concentrada entre os adolescentes, de 12
|

! a 15 anos.

Os géneros policial | suspense ¢ drama séo preferidos por parcelas menores (5% e

4%, respectivamente) e sdo mais escolhidos pelos que possuem escolaridade superior.

nnnnnnnn

Datafolha ) 7 S
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Filmes - Meios, locais em que costuma assistir

Os locais ou meios onde costumam assistir filmes sao variados, porem assistir a filmes na
TV aberta (70%) é a forma mais difundida, especialmente entre os menos favorecidos
econOmica e educacionalmente e entre os mais velhos.

Os filmes em DVD ou video pirata constam em segundo lugar: $9% dos paulistas

declaram assisti-los =» os maiores percentuais sdo encontrados nos outros municipios da rm (68%),
entre os jovens de 16 a 25 anos (68%) e nas faixas de menor renda, até 5 s.M. (64%).

e o e e e e e e e e e o o e e o e e o e e e o e e e o e e -1
i
\ 4
DVDs ou videos originais (52%) Cme:na TV ass! :' atura |
Comprado, alugado ou emprestado (48%) (27%)

=> escolaridade superior (49%)
= mais de 5 S.M. (49%)
=> cidade grande (35%)

=> jovens, até 25 anos (57%)
=>» escolaridade superior (65%)
= renda superiora 5 S. M. (62%)

= mais velhos, a partir de 56 anos (69%)
=> escolaridade superior (60%)

=> renda superiora 5 S. M. (61%)

=> os residentes em cidade pequena
(61%)

Além desses locais/ meios, ha um percentual ja expressivo que costuma baixar filmes pela internet
(18%), concentrados entre 0s mais jovens, até 25 anos (em torno de 30%) e nas classes AB (20%).

nnnnn GCAO
J) < O Geruo varcas
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Género preferido de filmes

(Espontanea e unica)

(Em %)

Capital | Outras RM

| 220(8 costumam |

~assistir filmes em Aventura, ac&o 31% 35% 38%
DVD ou no SRR L e e
Al !
] Comédia 22% 21% 17%
1 e ey W o
Romance 10% 10% 13%
Terror, suspense de terror 10% 9% 10%
Policial, suspense policial I 5 504 6% 50
Drama I 4 6% 3% 3%
Ficcao cientifica I 2 4% 204 2%
Religioso I 2 20/ 204 3%
Documentario | 2 2% 204 1%
Base: 496 402 1247 o s cie
Base: Entrevistados que costumam assistir filmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas natafolha j N o s

INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA EESP

scola de Ec
de Sho Paulo

P.22 Qual é o género de filme que vocé prefere? Citacdes até 2% no total da amostra



Género preferido de filmes
(Espontanea e unica)

12a 15 16 a 25 26 a 40 41 a 55 56 anos
anos anos anos anos ou mais

‘ 22% costumam

~ assistir filmes em Aventura, ag&o 37% 33% 41% 35% 26%
. : ———————————————————————————————

i Comédia 19% 23% 18% 17% 21%
S = e IS — o o e o e e e o e

Romance 8% 10% 11% 13% 19%

Terror, suspense de terror 20% 15% 894 5% 3%

Policial, suspense policial I 5 204, 6% 4% 6% 7%

Drama I 4 2% 3% 5% 4% 5%

Ficcao cientifica I 2 1% 204 3% 4% 2%

Religioso I 2 - 1% 2% 5% 6%

Documentario | 2 - 1% 1% 2% 4%

. L . ] . Base: 213 557 680 459 236
Base: Entrevistados que costumam assistir filmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas _,) N (Lnoacts

EESP
£

A é i é 7 = ~ A la de Economia
P.22 Qual € o género de filme que vocé prefere? Citacoes até 2% no total da amostra SHATC R Riepen.  JLLHE it



Género preferido de filmes
(Espontanea e anica)

Funda-

R Medio Superior

Aventura, acio 39% 36% 28%
: _______________________________
| Comédia 16% 21% 21%
e o o o e o e e e e e e
Romance 12% 12% 9%
Terror, suspense de terror 9% 11% 6%
Policial, suspense policial I 5 4% 50 8%
Drama I 4 2% 4% 9%
Ficcao cientifica I 2 204 204 5%
Religioso I 2 5% 1% 204
Documentario | 2 1% 204 4%
. b . . Base: 757 1.007 381
Base: Entrevistados que costumam assistir flmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas ) A Lo ks

EESP

7 ~ . PN I} . N P Escola de Economia
P.22 Qual é o género de filme que vocé prefere® Citacoes até 2% no total da amostra IRURCEIRS WE SEgpron  LLEIVA et



Meios, locais em que costuma assistir filmes

(Estimulada e maltipla, em %)

1° + 2° + 3° Lugares

1)
gg(g costumam

~assistir filmes em Filme na TV aberta
| DVD ou no

DVD ou Video original

No cinema *TV 2 87% (aberta + assinatura)
Filme na TV por assinatura
Filmes baixados da Internet
Base: Entrevistados que costumam assistir filmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas Datafol ) N Gl ncss

EESP
Escola de Economia
de Sho Pauko

P.21 Pensando nos filmes que vocé costuma assistir, e de acordo com este cartdo, onde vocé diria que costuma assistir mais filmes? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? "TeTeaE resans - LLBIVA



Meios, locais em que costuma assistir filmes

(Estimulada e multipla)
1° + 2° + 3° Lugares 12a 15 16 a 25 26 a 40 41a55 | 56 anos
o (Em %) anos anos anos anos ou mais
90(8 costumam
assistir filmes em | Filme naTV aberta 701 66% 64% 71% 75% 81%
\‘ DVD ou no

‘s., cinema.

"ji

68% 62% 50% 42%

DVD ou Video original - 52 40% 44% 54% 58% 69%
No cinema - 48 58% 57% 45% 43% 36%
Filme na TV por assinatura - 27 24% 26% 30% 28% 25%

Filmes baixados da Internet . 18 31% 28% 13% 10% 5%
Base: 213 557 680 459 236
Base: Entrevistados que costumam assistir filmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas Dakatol ) N Geriuo vahoas

P.21 Pensando nos filmes que vocé costuma assistir, e de acordo com este cartdo, onde vocé diria que costuma assistir mais fimes? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? "TeTeaE resans - LLBIVA L



Meios, locais em que costuma assistir filmes

(Estimulada e miltipila)

m %
900(8 costumam

~assistir filmes em

Filme na TV aberta 61% 78% 86%
DVD ou no
A
!.s cinem fj P -i
|
: 54% 64% 59%
]
_________________________________________ 1
DVD ou Video original 95% 50% 49%
No cinema 58% 42% 24%
Filme na TV por assinatura 39% 18% 11%
Filmes baixados da Internet . 18 20% 16% 12%
. . . . . 1.012 1.012 121
Base: Entrevistados que costumam assistir filmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas Base: /} N [ahoashe

P.21 Pensando nos filmes que vocé costuma assistir, e de acordo com este cartdo, onde vocé diria que costuma assistir mais filmes? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? ISTITUTE BE PESRUISHS JLEIVA e

la de Ec
Shm‘o



Filmes brasileiros vs. estrangeiros

(Estimulada e anica, em %)

90% costumam
assistir filmes em
DVD ou no cinema.

Filmes que assiste com
maior frequéncia

s, I

Filmes que costuma assistir

em DVD ou no cinema

Filmes
f' - - 17
Somente filmes 5 brasileiros
= 1
estrangeiros
| Ambos . :
Somente filmes
brasileiros v
Base: Entrevistados que costumam assistir filmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas L Sy cho
I : : . .. m : . . o . Datafolha - GETULO UARGAS

P.18 Agora falando em assistir filmes, seja em cinemas ou em DVD, vocé costuma assistir: filmes brasileiros? E filmes estrangeiros? / P.19 Qual vocé mais costuma assistir: filmes EESP

INSTITOTO DE PESOUISHS J LEIVA b s
RO daSho Pao

brasileiros ou filmes estrangeiros?


http://www.clker.com/clipart-23733.html

Avaliacao dos filmes brasileiros e estrangeiros

(Estimulada e anica - Escala de 0 a 10)

“assistir filmes

= Filmes

estrangeiros
recebem
avaliacao

mais positiva.

2‘(8_ costumam‘\

Filmes Filmes
estrangeiros brasileiros
Notas 10 e 9 1 ‘ ]
* - 86% - 71%
Notas 8e 7 37% 1
Notas 6e 5 18%
Notas 4 e 3

Notas 2, 1e 0

Nao sabe

3% 4%

Média @

Base: Entrevistados que costumam assistir filmes em DVD ou no cinema — 2.145 entrevistas Datafolha
]
P.20 Pensando nos filmes que vocé assistiu, e de acordo com este cartdo, que nota de zero a dez vocé d& para os:

I

nnnnnnnn
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Teatro - Género preferido e fatores que influenciam a escolha da peca

Entre o publico que tem o habito de ir ateatro, a historia, assunto ou

40% tem o tema ¢ o fator mais importante na escolha da peca.
habito de ir a0 Paralelamente, sdo considerados também os atores, elenco e o género
teatro. o o . .
oS da peca (42%), este ultimo mais citado pelos de maior escolaridade.
g

Além desse tripeé basico, sao fatores coadjuvantes na escolha a opiniao de amigos, parentes,
o preco do ingresso, o local, isto €, 0 teatro onde € apresentada a peca e as criticas na

imprensa.
L Destaque entre 0s que possuem curso superior.

O género favorito €, de longe, a comédia = 61%, com destague nas classes ABC.

Num outro patamar, bem mais a distancia, situam-se o drama (14%) e o musical (9%),
géneros preferidos entre os mais velhos, a partir de 56 anos.

nnnnnnnn
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Género preferido de pecas de teatro

(Espontanea e Gnica)

(Em %)

Capital § Outras RM

o/ .- 56% 65% 63%
gg(s témo
habito de ir ao ! . . - !
I rama I 0 0 0
teatro.,‘ | i i 14% 11% 14%
: 4 - S A B !
jdusical I ° 10% 11% 7%
Infantil I 6 6% 4% 6%
Romance/ romantico | 2 4% 204 1%
Religiosa (Espirita, evangeélica) | 1 1% 1% 1%
Mondlogo | 1 0% 1% 1%
N&o tem preferéncia | 2 204 1% 20/
Base: 258 162 550
Base: Entrevistados que costumam ir ao teatro — 970 entrevistas D, T Gernuo vaioas

INSTITOTO DE PESOUISHS J.LEIVA EESP

scola de Ec
de Sho Paulo

P.28 Qual é o género ou estilo de pecas de teatro vocé prefere? Citacdes até 1% no total da amostra



Género preferido de pecas de teatro

(Espontanea e Gnica)

Comédia 52%
i— ———————————————————————————————————
: Drama . 14 15%
. e S i —
Musical I 9 13%
Infantil I 6 6%
Romance/ romantico | 2 3%
Religiosa (Espirita, evangélica) | 1 0%
Mondlogo | 1 0%
N&o tem preferéncia | 2 1%
Base: 98

Base: Entrevistados que costumam ir ao teatro — 970 entrevistas

P.28 Qual é o género ou estilo de pecas de teatro vocé prefere?

Citacdes até 1% no total da amostra

66%

12%

10%

2%

3%

0%

2%

1%

272

12a 15 16 a 25 26 a 40 41 a 55
anos anos anos anos

60%

12%

5%

12%

2%

2%

1%

1%

308

67%

16%

7%

3%

2%

1%

0%

2%

197

INSTITOUTO DE PESOQUISHS

56 anos
ou mais

48%

21%

15%

1%

0%

2%

1%

5%

95

nnnnn GCAO
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Género preferido de pecas de teatro
(Espontanea e anica)

Funda-

mental Superior

59% 62% 61%

14% 13% 15%
Musical 8% 9% 9%
Infantil 7% 6% 4%
Romance/ romantico 3% 3% 1%
Religiosa (Espirita, evangélica) | 1 1% 1% 1%
Mondlogo | 1 1% 1% 1%
N&o tem preferéncia | 2 1% 1% 4%

Base: 223 466 281
Base: Entrevistados que costumam ir ao teatro — 970 entrevistas ) N o vanors

EESP
INSTITOUTE DE PESOUISAS J LEIVA B sl
ARKETING CULTURAL de Sbo Pauko

P.28 Qual é o género ou estilo de pecas de teatro vocé prefere? Citacdes até 1% no total da amostra



(Estimulada e maltipla)

(1) .
40% tem o
habito de ir ao
teatro.

A histdria, o assunto, o tema

Opiniao de amigos, parentes,
conhecidos

O preco do ingresso

O teatro, o local onde esta sendo
apresentado
Ter visto boas criticas na
imprensa, na midia

A musica, trilha sonora

A qualidade da montagem, .
- e . i 13
producao (cenario, figurino, etc.)

O autor da peca, da histoéria . 12

O diretor I 8

Base:
Base: Entrevistados que costumam ir ao teatro — 970 entrevistas

P.29 De acordo com este cartdo, qual o principal fator que determina a sua escolha para ver uma peca de teatro? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? Algum outro que nao
esteja no cartdo?

54%

47%

35%

35%

18%

32%

10%

16%

17%

10%

11%

101

Fatores que determinam a escolha da peca - 1° + 2° + 3° lugares

57%

46%

41%

30%

24%

17%

18%

14%

14%

13%

8%

423

INSTITOUTO DE PESOQUISHS

Grande

52%

49%

45%

31%

32%

24%

16%

12%

10%

11%

6%

446

I

J.LEIVA




(Estimulada e maltipla)

(1) .
40% tem o
habito de ir ao
teatro.

A histdria, o assunto, o tema

Opiniao de amigos, parentes,
conhecidos

O preco do ingresso

O teatro, o local onde esta sendo
apresentado

Ter visto boas criticas na
imprensa, na midia

A musica, trilha sonora

A qualidade da montagem, .
- e . i 13
producao (cenario, figurino, etc.)

O autor da peca, da histoéria . 12

O diretor I 8

Base:
Base: Entrevistados que costumam ir ao teatro — 970 entrevistas

P.29 De acordo com este cartdo, qual o principal fator que determina a sua escolha para ver uma peca de teatro? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? Algum outro que nao
esteja no cartdo?

51%
50%

30%

31%

24%

23%

10%

22%

14%

10%

8%

223

Fatores que determinam a escolha da peca - 1° + 2° + 3° lugares

Escolaridade: Funda-
mental

56%

46%

43%

31%

28%

23%

16%

12%

13%

13%

6%

466

INSTITOUTO DE PESOQUISHS

Superior

55%
47%
52%
32%
26%
20%
21%
8%
9%
13%
10%

281

I

J.LEIVA



Fatores que determinam a escolha da peca - 1° + 2° + 3° lugares
(Estimulada e maltipla)

(1) .
40% temo
habito de ir ao
teatro.

Opiniao de amigos, parentes,

A histdria, o assunto, o tema

Os atores, o0 elenco _ 47
O género da peca - 42

conhecidos

O preco do ingresso - 27

O teatro, o local onde esta sendo

apresentado - 2

Ter visto boas criticas na

A quali
producao

. cas i [N
iImprensa, na midia

A musica, trilha sonora . 13

dade da montagem, .
- PN 13
(cenario, figurino, etc.)

O autor da peca, da histoéria . 12

- Classes DE: base insuficiente para analises estatisticas

Base: Entrevistados que costumam ir ao teatro — 970 entrevistas

O diretor I 8

Base:

27%

22%

16%

11%

10%

12%

7%

567

27%

23%

16%

16%

15%

11%

8%

377

P.29 De acordo com este cartdo, qual o principal fator que determina a sua escolha para ver uma peca de teatro? E em segundo lugar? E em terceiro lugar? Algum outro que ndo

esteja no cartdo?

INSTITOUTO DE PESOQUISHS

I

J.LEIVA
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Livros
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Livros - Género preferido e acesso

Entre os leitores de livros ndo didaticos, romance (30%) € o género

(1) A
t | . A
gg)ﬁ deerr:eci favorito, seguido mais a distancia pelos livros religiosos (12%) e de
livros n&o acao, aventura (10%).
didaticos. f‘L

As diferencas por sexo sdo marcantes: as
mulheres concentram sua preferéncia nos y;»'/
romances (40%), enquanto os homens tem engquanto entre os mais jovens, agdo/ aventura
interesses mais diversificados. Além do romance, tem maior destaque (sobretudo entre adolescentes
sao bastante citados tambem acaol aventura, de 12 a 15 anos).

religiosos, ficcao e policial.

Por idade, pode-se notar que os mais velhos dao
preferéncia aos livros religiosos e espiritualistas,

' Amaioria dos leitores costuma ler livros emprestados de outras pessoas (77%), bem como i
i receber de presente (69%). Emprestar em biblioteca tambéem ¢ habito para cerca de $1% dos i
i leitores =» os adolescentes de 12 a 15 anos utilizam mais essa forma de acesso aos livros. i

l A , : s . . : :

' Quanto a compra, ¢ realizada principalmente em livrarias (56%). Contudo, ocorre em diversos |
= = = = . = . I

| locais/ meios, sempre com maior intensidade entre os mais escolarizados: em bancas/ !

|

: supermercados, sebos, pela internet ou em formato digital (e-book). i



Género preferido de livros nao didaticos

(Espontanea e unica)

Q%‘{g tém o Romance [N 30 2506 29% 32%
ha |

Religiosos, teologia - 12 11% 11% 13%

Ito de ler

livros néo i Aventura, acio [ll] 10 12% 9% 9%
Sy 40 Espriialistas [l 8 9% 8% 8%
Ficcéo cientifica . 7 6% 5% 9%
Policial, suspense policial . 7 7% 2% 7%
Auto-ajuda il 5 6% 6% 4%
Drama i 5 5% 8% 3%
Biografias I 4 6% 5% 4%
Humor | 2 1% 4% 2%
Arte | 1 1% 2% 1%
Infantil I 1 1% 2% 1%
Poesia | 1 0% 0% 2%
Historia | 1 2% - 0%
Nao tem preferéncia | 1 1% - 1%
Base: 378 286 964
Base: Entrevistados que costumam ler livros ndo didaticos — 1628 entrevistas J T Geniuo vanens

EESP
£

P.31 Qual género de livro ndo didatico vocé prefere ler? CitacGes até 1% no total da amostra IR T PRy JOLETVE o Gl



Género preferido de livros nao didaticos

(Espontanea e unica)
56 anos
(Em %) ou mais
Ig%?g tém o Romance [N 30 29% 32% 28% 31% 28%
abito de ler | Religiosos, teologia [ 12 i 1% 6% 13% 16% 24%
. ~ ‘I- |
livros naby iy | Aventura, aggo [l 10 L 24% 10% 9% 7% 4%
AdidatiCOS. = - e e :
| Espiritualistas [l 8 1% 5% 10% 10% 13%
Ficcao cientifica . 7 9% 9% 8% 4% 3%
Policial, suspense policial . 7 5% 11% 7% 5% 3%
Auto-ajuda li] 5 0% 3% 6% 7% 5%
Drama i 5 5% 5% 5% 5% 3%
Biografias [l 4 5% 5% 3% 5% A%
Humor | 2 3% 4% 1% 1% -
Arte | il 1% 4% 1% 2% 2%
Infantil | 1 4% 1% 2% 1% 1%
Poesia | 1 6% 1% 0% - 1%
Histéria | 1 - 0% 1% 1% 1%
Nao tem preferéncia | 1 - 0% 0% 1% 1%
Base: 149 419 523 339 198 s o e
Base: Entrevistados que costumam ler livros ndo didaticos — 1628 entrevistas Datafolha ) A \d el it

P.31 Qual género de livro ndo didatico vocé prefere ler? Citacdes até 1% no total da amostra ~wnmmrw R AEb o Gl



Género preferido de livros nao didaticos

(Espontanea e dnica)

(Em %)

o/ .-

gagg tdeemle?‘ Romance _ 30 339%
livros na E Religiosos, teologia - 12 i 16%
didatic i_ Aventura, agio [l 10 i 12%

' Espiritualistas . 8 8%
Ficcao cientifica [l 7 4%

Policial, suspense policial . 7 4%

Auto-ajuda I 5 2%
Drama I S 3%
Biografias I 4 4%

Humor | 2 1%

Arte | 1 2%

Infantil | 1 3%

Poesia | 1 2%

Histéria | 1 -

N&o tem preferéncia | 1 =

Base: Entrevistados que costumam ler livros ndo didaticos — 1628 entrevistas Base: 478

P.31 Qual género de livro ndo didatico vocé prefere ler?

Citacdes até 1% no total da amostra

30%
11%
9%
8%
8%
8%
5%
6%
4%
3%
1%
1%
1%
1%
0%

791

Funda- Superior
mental P

25%
8%
9%
9%

10%
8%
8%
5%
6%
0%
1%
1%
1%
2%

359
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Acesso aos livros nao didaticos

(Estimulada e maltipla)

(Em %) Porte: B 11T Grande
GQY tém o - ﬁ -
(R

- habitodeler : . .
{\ livros ndo Emprestar de outras pessoas 82% 74% 771%
 didaticos. / :
o i 45% 57% 67%
Comprar em livrarias _ 46% 55% 62%
- Moradores das <
grandes cidades tém Emprestar em bibliotecas - 57% 53% 47%
mais opgoes de Comprar em bancas
: ’ 0 0 0
acesso aos livros. supermercados - 8 2 36% 40%
>
Comprar em sebos/ brechés - 32 15% 30% 42%
Comprar pela internet - 18 15% 15% 22%
Ler em formato digital/ e-book . 15 13% 16% 15%
Comprar em clubes de leitura I 8 8% 8% 8%
Base: Entrevistados que costumam ler livros nédo didaticos — 1628 entrevistas =asg 233 0% 7 D, T Geniuo vanens

EESP
INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA 2

scola de Ec
de Sho Paulo

P.30 Com relacéo aos livros que vocé costuma ler, vocé costuma ? Algum outro que eu néo tenha citado?




Acesso aos livros nao didaticos
(Estimulada e maltipla)

o (Em %) Escolaridade: Fundas Superior
§§(8 tém o mental
habito deler
livros nao Emprestar de outras pessoas 2% 80% 5%
didaticos. e e e I S S~ i
" |
B I Presente de alguém/ ganho 56% 56% 70%
|
Comprar em livrarias _ 45% 53% 80%
Emprestar em bibliotecas - 43% 54% 54%
Comprar em bancas, - 36 3204 3504 44%
supermercados
Comprar em sebos/ brechés - 32 20% 33% 49%
Comprar pela internet - 18 8% 15% 40%
Ler em formato digital/ e-book . 15 8% 16% 24%
Comprar em clubes de leitura I 8 8% 8% 7%
Base: Entrevistados que costumam ler livros nédo didaticos — 1628 entrevistas =asg e o 399 D, T Geniuo vanens

X " " i i EESP
P.30 Com relag&o aos livros que vocé costuma ler, vocé costuma ? Algum outro que eu nao tenha citado? "TeTeaE resans - LLBIVA o




Acesso aos livros nao didaticos
(Estimulada e maltipla)

habito de ler 0 . )
livros nao Emprestar de outras pessoas 77% 77% 73%
didaticos. e
¢ |
g I Presente de alguém/ ganho 65% 54% 47%
i

Comprar em livrarias _ 67% 47% 36%
Emprestar em bibliotecas - 92% 50% 46%
Comprar em bancas, - 36 39% 3304 3704
supermercados
Comprar em sebos/ brechés - 32 35% 30% 21%
Comprar pela internet - 18 28% 10% 3%
Ler em formato digital/ e-book . 15 19% 13% 6%
Comprar em clubes de leitura I 8 7% 8% 13%
Base: 808 746 74
Base: Entrevistados que costumam ler livros nédo didaticos — 1628 entrevistas D, T Geniuo vanens

EESP
P.30 Com relag&o aos livros que vocé costuma ler, vocé costuma ? Algum outro que eu nao tenha citado? "TeTeaE resans - LLBIVA o
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Barreiras para realizacao de atividades culturais

Falta de interesse e nao ter a opcao perto de casa ou do trabalho séo as
razbes alegadas com maior frequéncia para néo realizar atividades culturais.

= O desinteresse ¢ um aspecto mais ressaltado entre os que possuem menor escolaridade
e entre os mais velhos.

=» A falta de opcdes nas proximidades constitui barreira mais expressiva para 0S menos
favorecidos (classes CD e menor escolaridade), bem como nas cidades do Interior, e de menor
porte.

|
' Embora o aspecto financeiro tenha influéncia para nao realizacao das atividades culturais, i
|

' ha necessidade de motivar os segmentos menos favorecidos na formacao educacional ou i
I - 11 b H - !
,  0s mais "acomodados”, como os mais velhos e, em menor grau, os do sexo masculino.

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

= = = = I
No caso do cinema, o conforto de poder assistir aos filmes em casa, pelo DVD, tem !
1

iInfluéncia no segmento mais escolarizado (nivel superior). !

nnnnnnnn
Datafolha ) 7 S
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Barreiras para realizacao de atividades culturais

As barreiras para realizacdo de atividades culturais - cinema, teatro e museus -
concentram-se em:

L h h .
Financeiras Nao tem perto de :
(caro, falta de dinheiro) et 212 ge Casa.trabalho Falta de interesse

Mais teatro e cinema _ 4
Mais com relacdo a museus

Barreiras Cinema Teatro Museus
Falta de interesse 29% 32% 29%
N&o tem perto de casa, trabalho 22% 24% i 30% !
Falta de tempo 17% 14% 14%
Falta de habito 9% | 14% § | 14% |
E caro i 8% | 1 10% ! 4%
Faltam opcdes (em cartaz) 7% _“%/-o“ 9%
Falta de dinheiro r___6_9/9__I 7% 5%
Prefere ver TV, DVD i 6% | - -

nnnnnnnn
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Razdes para nao frequentar cinemas

(Espontéanea e miltipla)

(Em %)

N&o me interesso/ ndo gosto / ndo me sinto bem

\
r \__,_,..—-—'—"'—'J fazendo

N&o tem perto de casa/ do trabalho, é dificil de
chegar

N&o tenho tempo de ir (trabalho, estudo, etc)

40% N3o costumam
ir a0 Cinema N&o tenho habito, costume de fazer

- Desinteresse é a E caro
principal razéao,

Faltam opcdes - filmes que estdo em cartaz ndo

especialmente entre s Ao ho 0
0s de ensino
fundamental. Falta de dinheiro, motivo financeiro
9 QueStGeS Prefiro ver em casa na TV/ DVD/ VHS

relacionadas a
localizacao e falta
de tempo, ficam em

Prefere ficar em casa, € mais confortavel

tm Seg un d 0 Impedimentos pessoais (religido, pais ndo deixam
patamar. sair, etc.)

Citacdes até 3% no total da amostra

Base: Entrevistados que ndo vao ao cinema — 954 / Ensino Fundamental — 546/ Ensino Médio — 333 / Ensino Superior - 75 entrevistas
P.32a Quais as principais razdes para vocé ndo costumar ir ao cinema?

34%

24%

15%

10%

8%

6%

6%

3%

5%

4%

23%

21%

20%

7%

7%

10%

8%

8%

4%

2%

INSTITOUTO DE PESOQUISHS

I

J.LEIVA

1
“Funa. ] weaio ] Superior

18%

14%

15%

12%

12%

7%

1%

12%

8%

4%
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Razédes para nao frequentar cinemas

(Espontanea e maltipla)

» ] - Alocalizacéo e a falta de
~ Outros deStaqueS' opcoes de filmes, sao razoes

+ a mais citadas entre os

_ moradores do interior. O
».| Mais velhos

a i inter falt
gosto, ndo me sinto bem fazendo. desinteresse e a falta de

habito sdo barreiras entre os
@ (22%) n3o tem perto de casa/ do . elhos.

40% n3o costumam

ir ao cinema

@ (29%) nio me interesso, ndo

Classes C/D/E
Interior
Pequeno porte

Q (17%) ndo tenho tempo de ir ) [16 a 55 anos J [g’;ﬁﬁgo porte J

trabalho, é dificil de chegar.

(trabalho, estudo).

Q (9%) nz e
(9/)) ndo tenho habito, costume Wais velhos

de fazer. ) [
4 1
QO (8%) é caro. .
( ) Grande porte Interior
L J
3 1
Q (79 o
(7%) faltam opgées.  tarior Grande porte
L J
Base: Entrevistados que néo vdo ao cinema Citaghes ale 79008 (otald iioea mm J’L{;&\ hnl éfgiii&g

P.32a Quais as principais razdes para vocé ndo costumar ir ao cinema?



Razées para nao frequentar teatros

(Espontanea e multipla)

(Em %) Fund. W Superior
N&o me interesso, ndo gosto, ndo me sinto bem
- o0 % 12w
N&o tem perto de cacsrz:lég;)rtrabalho, é dificil de _ 24 24% 25% 25%
~ . >
N&o tenho tempo de ir (trabalho, estudo, etc) 14 11% 16% 2290
60% N3o costumam
- " 1 0) 0]
ir ao teatro N&o tenho habito, costume de fazer - 14 149% 13% 15%
| >
> Desinteresse em E caro 10 9% 11% 17%
primeiro lugar e a
i = Faltam opcbes - pecas que estdo em cartaz 0 0 0
|OC8.|IZ&QaC')V em ndo chamam a atencéo - 7 6 Y0 % 10 Yo
segundo, sao as
_ _ .prlr.10|pa|s Falta de dinheiro, motivo financeiro - 7 7% 7% 2%
justificativas de nao
Ir ao teatro. Impedimentos pessoais (religidao, pais nao
: 0 0 0)
deixam sair, etc.) 2 3 Y0 1% 2 /0
- Afalta de interesse é
maior entre os de ensino Prefere ficar em casa, é mais confortavel I 2 2% 2% 2%
fundamental e médio.
0) 0) 0)
N&o me sinto a vontade I 2 2% 2% 2%

Citacdes até 2% no total da amostra

T Gerio ianoas
Base: Entrevistados que néo véo ao teatro - 1.443/ Ensino Fundamental — 732/ Ensino Médio — 597 / Ensino Superior 114 entrevistas Mm i’i&\ Eesp
P.32b Quais as principais razdes para vocé ndo costumar ir ao teatro? et



Razdes para nao frequentar teatros

(Espontianea e miltipla)

- O preco € barreira, especialmente
60% n3o costumam

20 teatro — Outros destaques: nas cidades de grande porte.
+ -
1
@ (32%) n3o me interesso, ndo ) rl;l;mgt;s Classes A/B
gosto, ndo me sinto bem fazendo. 56 ZHOSa:L(l)f‘naiS - Pequeno porte
L
) (24%) ndo tem perto de casa/ do Interior 1 -~ AB
asses
trabalho, é dificil de chegar. Pequeno porte

@ (14%) nso tenho tempo de ir
(trabalho, estudo).

16 a 55 anos

Grande porte
@ (14%) nio tenho hébito, costume

) [56 anos ou mais
de fazer.

Q (10%) é caro. ) ( Mulheres

Regiao Metropolitana
Grande porte

L J

a1 i N o vanors
CitacOes até 10% no total da amostra Datafolha > Q -
] Esc ia

[Pequeno porte J

d i d

Base: Entrevistados que ndo vao ao teatro
P.32b Quais as principais razdes para vocé ndo costumar ir ao teatro?



Razdes para nao frequentar museus
(Espontanea e multipla)

N&o me interesso, nao gosto, ndo me sinto
bem fazendo

N&o tenho habito, costume de fazer

61% N3o costumam

I @ MusSeus Nao tenhotempo de ir (trabalho, estudo, etc)

- Novamente a _
. N Faltam opcOes - exposicdes que estdo em
Iocallzagao eo cartaz n&o chamam a atencao

desinteresse
constituem as Falta de dinheiro, motivo financeiro . 5
principais razoes de
afastamento de E caro .
atividades de carater

CU|tU|’8.|, II"IC|US|V€ Prefere ficar em casa, € mais confortavel I 3
museu.
. ] N&o me sinto a vontade I 2
- O desinteresse mais
uma vez se destaca
Impedimentos pessoais (religido, pais ndo
entre 0s menos deixam sair, etc.) 2

escolarizados.

Base: Entrevistados que ndo vao ao museu - 1.480 / Ensino Fundamental — 698/ Ensino Médio — 636 / Ensino Superior 146 entrevistas
P.32c Quais as principais razfes para vocé ndo costumar ir ao museu?

N&o tem perto de casa, do trabalho, é dificil de
chegar

1
“Fana. | Weaio | Superior

28% 31% 32%
34% 26% 16%
15% 13% 16%
13% 14% 14%
8% 10% 13%
50 4% 3%
5% 4% 5%
3% 20 20%
2% 20 :

2% 1% 3%

Citac8es até 2% no total da amostra

INSTITOUTO DE PESOQUISHS
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Razdes para nao frequentar museus

(Espontianea e miltipla)

o ~
SOEEEEEELE ) Outros destaques:

ir a museus

- Falta de espacos e de
opcoes foram justificativas

@ (30%) n3o tem perto de casa/ do

trabalho, é dificil de chegar.

>

Cidade pequeno porte

mais mencionadas pelos
residentes no interior. O
desinteresse destaca-se

(Homens

O (29%) n3o me interesso, ndo 12 a 15 anos (34%)

Interior

gosto, ndo me sinto bem fazendo. | Classes D/E

56 anos ou mais (35%)

entre os menos favorecidos
economicamente.

1

Q (14%) n3o tenho tempo de ir
(trabalho, estudo).

>

@ (14%) n3o tenho hébito, costume

de fazer.

) [Cidade grande porte

-
"
[Cidade pequeno porte
J
1
[Interior
J

D (9%) faltam opgdes.

) En terior

[Cidade grande porte J

)
J

Citacdes até 9% no total da amostra

Base: Entrevistados que ndo vdo ao museu
P.32c Quais as principais razfes para vocé ndo costumar ir ao museu?

AL N i
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Compra de CDs e DVDs - originais e piratas

85% compram

CDs ou DVDs
60% compram 57% compram
pirata original
Filmes MUsicas Filmes MUsicas
| 55% 52% | 459 55%

Entre os que compram CDs ou DVDs, é costume adquirir tanto os originais quanto os informais
ou “pirata”. Os filmes “pirata” tém uma participacao maior que os originais (55% vs 45%).

Os CDs ou DVDs originais sao mais adquiridos nos estratos mais favorecidos: classe AB, renda
superior a5 S.M., escolaridade superior e 26 a 55 anos.
A compra “informal” tem maior destaque nos estratos médios, a saber, escolaridade média, renda entre

mais de 2 a5 S.M. e faixa etaria entre 16 e 40 anos. Por regido, destaque para outras cidades da regiao
metropolitana.

Considerando somente os internautas, entre aqueles que tém o habito de comprar CD’s e DVD’s
originais, 18% costumam efetuar essa compra via internet. Datafolha /(7 midid

EESP
£
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Compra de CDs e DVDs - originais e piratas

(Estimulada e mdltipla, em %)

piratas | (NN 60
DVD’s piratas de shows ou filmes E 55
CD’s piratas de musicas : 52

- 60% tém o habito de
comprar DVD’s ou CD’s
piratas e taxa equivalente
(57%), tem o costume de
comprar produtos
originais.

originais | (I 57
CD’s originais de musicas _| 55
DVD’s originais de shows ou E 45
filmes

Ndo compra - 15
(nem original, nem pirata)

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.26 Vocé costuma comprar

? / P.27 Vocé costuma comprar CD S OU DVD S originais pela:___ ?

Entre os entrevistados que
tém o habito de comprar CD’s
e DVD’s originais, 18%

> costumam efetuar essa
E menor a compra via internet. Porém
compra 95% ainda compram em lojas
habitual de ;
S de rua ou shopping.
originais.

Entrevistados que compram CD s e DVD s originais —
1382 entrevistas

nnnnn GCAO
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Compra de CDs e DVDs - Originais e piratas

(Estimulada e maltipla, em %)

(Em %) Porte: B ELT)

| pirates | [N oo 57% 61% 61%

DVD's piratas de shows ou filmes ; 55 48% 55% 57%
CD’s piratas de musicas ; 52 50% 53% 51%

. Originais _ 57 61% 58% 55%

CD's originais de masicas ; 55 58% 55% 53%

DVD's originais de shows ou ; 45 44% 46% 45%
filmes
N&o compra . 0 o
(nem original, nem pirata) - 15 16% 16% 14%

Base: 334 944 1.136

Base: Total da amostra (vide metodologia) ) T Gernuo vaioas

EESP
INSTITOTO DE PESOUISHS J.LEIVA Eacoledo Ecanonts
ARKETING CULTURAL de Sbo Pauko

P.26 Vocé costuma comprar ?/ P.27 Vocé costuma comprar CD S OU DVD S originais pela:__ ?




Compra de CDs e DVDs - Originais e piratas

(Estimulada e maltipla, em %)

56 anos

ou mais

de: (VERE) 16 a 25 26 a 40 41 a 55

- piratas [N <o 63% 70% 67% 57% 31%

DVD's piratas de shows ou filmes ; 55 56% 65% 61% 52% 26%
= Os paulistas  co's piratas de musicas [NNG_—_—_ 52 50% 60% 58% 50% 28%
de 26 a 40
anos sao oS l — . : i . )
T T originais [N 57 54% 53% 61% 61% 54%
compram tanto
OrlglnaIS, CD’s originais de musicas ; 55 53% 49% 58% 59% 52%
guanto piratas.
DVD’ iginais de sh 0 0 0 o) 0
SR oo N 42% 40% 51% 48% 39%
Naocompra g 15% 14% 9% 13% 33%

Base: 214 574 726 524 376

Base: Total da amostra (vide metodologia) Batafolha )Q T Gernuo vaioas
|||||||||||||| [NRLE J.LEIVA zEEs:mm

Escola.
de Sho Paulo

P.26 Vocé costuma comprar ?/ P.27 Vocé costuma comprar CD S OU DVD S originais pela:__ ?




Compra de CDs e DVDs - Originais e piratas

(Estimulada e maltipla, em %)

Funda-

Em %) [Escolaridade:

mental

l Piratas ‘_ 60 57%

DVD's piratas de shows ou filmes ; 55 51%
- A compra de
produtos originais D' piratas de misicas [N 52 S
€ mais expressiva
entre os mais l originais (RGN 57 53%
escolarizados.
CD’s originais de musicas ; 55 52%
DVD’s originais de shows ou 40%
filmes ; 45 ¥

B s 20%

Nao compra

(nem original, nem pirata)

Base: 956

Base: Total da amostra (vide metodologia)

P.26 Vocé costuma comprar ?/ P.27 Vocé costuma comprar CD S OU DVD S originais pela:__ ?

68%

63%

56%

58%

95%

45%

11%

1063

46%

42%

38%

67%

64%

58%

14%

395

INSTITOUTO DE PESOQUISHS
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Compra de CDs e DVDs - Originais e piratas

(Estimulada e maltipla, em %)

(Em %) Classe:

| pirates | [N oo 60% 63% 46%

DVD's piratas de shows ou filmes ; 55 55% 57% 40%
CD’s piratas de musicas ; 52 49% 55% 42%

- originais [ RN 57 63% 56% 39%

CD's originais de musicas ; 55 59% 54% 37%

DVD's originais de shows ou ; 45 52% 42% 31%
filmes
Nao compra 0 ; 0
(nem original, nem pirata) - 15 12 Y0 15% 35 0

Base: 1.079 1.148 186

Base: Total da amostra (vide metodologia) ) T Gernuo vaioas

EESP
INSTITOTO DE PESOUISHS J.LEIVA Eacoledo Ecanonts
ARKETING CULTURAL de Sbo Pauko

P.26 Vocé costuma comprar ?/ P.27 Vocé costuma comprar CD S OU DVD S originais pela:__ ?




Acesso a internet

67% dos paulistas a partir de 12 anos costumam acessar a internet.

O acesso a internet é estreitamente associado a classificacao econémica, escolaridade e idade.
=> Nas classes AB, 82% acessam a internet, em comparacao com apenas 26% nas classes menos
favorecidas (de)
= O mesmo acontece com a escolaridade: o percentual dos que acessam a internet cresce de 41% no nivel
fundamental para 92% entre os que tém curso superior.
= Entre os adolescentes e jovens até 25 anos, o habito de acessar a internet atinge quase a totalidade do
segmento (em torno de 95%). Entre os mais velhos, a partir de 60 anos, apenas 18% possuem este habito

JL 5| 50% dos domicilios
_ \‘/ S— paulistas tém
Entre os locais de acesso, destague para o acesso em casa (44%). Internet.

Em segundo plano (em torno de 30% cada) o acesso a internet é efetuado em casa de parentes
ou amigos ou locais de acesso pago (lan houses).

| A maioria dos Internautas tém o habito de baixar musicas (58%) ou !
; videos/ filmes (39%), com predominio dos gratuitos (84%). !

Quanto a frequéncia de acesso, a maioria o faz todos os dias ou quase todos os dias - 4 a

6 dias por semana (53% e 10%, totalizando 63%).1
Destaque nas cidades grandes e capital.

As classes menos favorecidas acessam com menor frequéncia = 34% das classes DE acessa apenas 1 dia
por semana.
Datafolha ) 7 S
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Acesso a internet

(Em %)

- E maior 0 acesso a internet entre os mais favorecidos em termos
econdmicos e de formacéao educacional. Entre os mais jovens (12 — 25 anos),
este habito é muito expressivo. - Taxas superiores a 90%.

Porte Natureza do
municipio

60

Acessa a internet

Pequeno 2di i I Interior
! Metropolitana :

Habito, por segmento sociodemografico

Classes AB 2|82% 12 a15anos 2 |97% 41 a 55 anos 2 49% Fundamental 2 41%
Classes C = 60%]| 16 a 25 anos 2 |94% 60 anos ou mais 2 1803 Médio > 82%
Classes DE 2 26% . 26a40anos > 72% . Superior  >[92%

" nnnnn cAo
Base: Total da amostra — Vide metodologia mm J/L);&\ o
P.49 Vocé costuma acessar a Internetem __ (ESTIMULO DOS LOCAIS) ?

Escola de e
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Acesso a internet

(Em %)

- No estado de Sao Paulo € maior o habito de acessar a

67% acessam a intemet em casa (44%). Secundarigmente, sél_o
) mencionados casa de parentes, amigos e locais de acesso
Internet pago, como por exemplo, lan houses (taxas em torno de

30%, cada).

Locais onde acessa

Estimulada e multipla

16 15
- - -
I : , " ;
Em casa I Casade parentes, Locais de acesso pago : Trabalho Dispositivo movel Escola ou faculdade Postos de acesso
: namorado (a) ou ainternet,comolan 1 (celular, netbook, publico e gratuito a
. amigos houses : notebook etc. internet

nnnnn GCAO
J < O Geruo varcas

Base: Total da amostra — Vide metodologia o

P.49 Vocé costuma acessar a Internetem __ (ESTIMULO DOS LOCAIS) ? ermTe v s LLEIVA
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Acesso a internet

(Em %)

67% acessam a
internet

Base: Total da amostra — Vide metodologia

Frequéncia com que acessa a Internet

Estimulada e Unica

10 12
[— - -
—— [————————
Todos os dias 4 a 6 dias por semana : 2 a 3 dias por semana : 1 dia por semana 1vez a cada 15 dias 1 vez por més ou menos

AL =

Base: Entrevistados que acessam internet — 1602 entrevistas
INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA

P.50 De acordo com este cartdo, com que freqiiéncia, aproximadamente, vocé costuma acessar a internet??

FUNDAGAO
GETULIO VARGAS

EESP
Escola de Economia
de Sho Pauko




Habitos de baixar masicas, videos ou filmes na internet

(Estimulada e anica, em %)

Musicas gratuitas I 84%
3 Madsicas pagas 8%
Ambos 8%

Baixa musicas

Videos ou filmes gratuitos |81%
3 Videos ou filmes pagos 8%
Ambos 10%

Baixa videos ou filmes

N&ao baixa musicas, videos
ou filmes

) T Geniuo vanens
Base: Entrevistados que acessam internet — 1602 entrevistas Datafolha Q aes

I N - n . INSTITUTO DE PESQUISHS J LEIVA Escola de Economia
P.51 Quando vocé acessa a internet vocé costuma: ? P.52 Vocé costuma pagas (0s) ou gratuitas (0s)?

de Sho Paulo



Habitos de baixar masicas, videos ou filmes na internet

(Estimulada e unica)

(Em %) Porte: | 2G0T TG

Baixa musicas 59%
62% m
Baixa videos ou filmes 44%
N&o baixa musicas, videos 3704
ou filmes 2
Base: 199

Base: Entrevistados que acessam internet — 1602 entrevistas
P.51 Quando vocé acessa a internet vocé costuma: ? P.52 Vocé costuma pagas (0s) ou gratuitas (0s)?

62%

42%

35%

633

55%

35%

41%

770

nnnnn GCAO
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Habitos de baixar masicas, videos ou filmes na internet

(Estimulada e unica)

(Em %)

-

Baixa videos ou filmes - 39
N&ao baixa musicas, videos 38
ou filmes

- Jovens de 12 a 25 anos sao os
gue mais tém habito de utilizar a
Internet para baixar musicas ou

filmes.

Base: Entrevistados que acessam internet — 1602 entrevistas

P.51 Quando vocé acessa a internet vocé costuma: ? P.52 Vocé costuma

i 12a15 16 a 25 26 a 40 41 a 55 56 anos
Baixa musicas - 58

Base:

70%

47%

27%

208

pagas (0s) ou gratuitas (0s)?

5%

52%

22%

538

52% 34%

33% 24%

43% 64%
521 259

INSTITOUTO DE PESOQUISHS

24%

13%

4%

76

nnnnn GCAO
/) ( O Geruo varcas

J.LEIVA i

Escola de
de Sho Paulo



Habitos de baixar masicas, videos ou filmes na internet

(Estimulada e unica)

Funda-

Emw) [Escolaridade: Superior

mental

Baixa musicas 55% 62% 53%
62% m
Baixa videos ou filmes 37% A2% 36%
Nao baixa musicas, videos
. (0) 0} )

ou filmes 41% 33% 46%

Base: 371 864 367
@ FUNDA GCAO
Base: Entrevistados que acessam internet — 1602 entrevistas Ilatafollla /) Q - %mw

INSTITOTO DE PESOUISHS J LEIVA b s
RO daSho Pao

P.51 Quando vocé acessa a internet vocé costuma: ? P.52 Vocé costuma pagas (0s) ou gratuitas (0s)?



Habitos de baixar masicas, videos ou filmes na internet

(Estimulada e unica)

—> Habito de baixar musicas ou
videos pela internet, é maior nas Er>) Classe: BV ¢

classes AB.

- <€
Baixa musicas - 58 63% 54% 47%
Baixa videos ou filmes - 39 43% 35% 2004
Né&o bai isicas, vid
ao alxil:nftijlfrllcéz;s videos - 38 3504 41% 5004

Base: 875 684 43

-

nnnnn GCAO
O Geruo varcas

EESP
£

Base: Entrevistados que acessam internet — 1602 entrevistas mm J{; N~
P.51 Quando vocé acessa a internet vocé costuma: ? P.52 Vocé costuma pagas (0s) ou gratuitas (0s)? e

Escola de
de Sho Paulo
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Gasto mensal com cultura

Naogac A maior parcela dos paulistas (56%)
nada

13% gasta uma quantia até 100 reais por
més, com cultura.

Mais de 200 Né"zojabe
reais -
11% |

101 a 200 reais \

18%

Iﬂ A faixa superior de gastos (mais de R$ 200,00
A por més) é restrita a uma parcela de 11%.

Até 50 reais
33% — ) .
O gasto medio com cultura é mais elevado nos
segmentos mais favorecidos (ensino superior, classes
AB, renda acima de 5 S.M.), entre os homens e na

capital.

23%

|

' Por outro lado, existe uma parcela de 13% que nado tem gasto com cultura =» essa faixa € mais |
! oL . . . I

: significativa entre os mais velhos, nas classes DE e entre os que possuem escolaridade |

|

' fundamental (em torno de 30%), exatamente o publico mais afastado das atividades culturais. |

— e e e mmm mmn e M Rmm M e M Rmm M e M Mmm M e M Mmm M e Rmm Mmm M e Rmm Mmm M e Mmm Mmm Smm e Mmm Mmm M e Mmm Mmm M e Mmm Mmm M e Mmm Mmm M e Mmm Mmm M e Mmm Mmm Mmm G Mmm Mmm M e Mmm M e e mmm M e e e e e e wd
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Gasto mensal com cultura

(Espontanea e dnica)

Classe Classes

C D/E

(Em %)

Até 50 reais 26% 37% 36%

51 100 reais 24% 24% 11%

101 a 200 reais 24% 15% 8%

Mais de 200 reais 17% 6% 9%
N&o sabe I 2 2% 2% 1%

N&o gasta com Cultura - 13 7% 15% 35%

R$ 119 R$ 146 R$ 95 R$ 106

| | Datafolha (7 bl
Base: Total da amostra (vide metodologia) EESP

INSTITOTO BE PESOUISHS J.LEIVA Escol do Economie
MARKETING CULTURAL da Sho Paulo

P.13 Quanto, em reais, vocé gasta por més, aproximadamente, com atividades culturais como cinema, teatro, museus, shows de musica, DVD, etc.?



Descontos para atividades culturais

28% dos paulistas tém algum desconto em atividades culturais.

Os descontos estdo mais disponiveis nas faixas etarias extremas:
Numa das pontas, os adolescentes de 12 a 15 e 0s jovens de 16 a 25 usufruem de
descontos para estudantes
E, na outra ponta, os mais velhos tém oportunidade de usar os descontos para
aposentados.
=» as faixas intermediarias sdo menos beneficiadas.

i

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————
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Descontos para atividades culturais

- Entre os mais velhos, cerca de 30% usufruem de desconto para realizacao

| \J de atividades culturais.
. 12a15 | 16a25 | 26a40 | 41a55 | 56 anos
Qual tipo de desconto? anos anos anos anos ou mais

(Espontanea e multipla, em %)

28% tém algum

desconto em o [ 50 oo 0% e% | 2%

atividades
culturais

‘ Cartao de crédito

- Entre os de
ensino superior Cartédo do banco
(46%) e entre 0s
pertencentes as
classes A/B (35%),
estas taxas sao mais

Aposentado, terceira idade

4 : 0% | 0% 3% | 26%

2 - 2% 2% 3% 1%

1 - 0% 1% 1% 1%

Desconto fidelidade em lojas

1 - 1% 1% 0% 1%

. Empresa em que trabalha | 1 - 0 0) 0) 0
expressivas. P t 0% 1% 1% 1%
H + 1 >
e Capital (35%) ' | Néo tem desconto > 72% 49% 62% 81% 84% 70%
* Grande porte (32%) Base:  (214) (574) (724) (522) (360)
T Gernuo vaioas
Base: Total da amostra (vide metodologia) Datafolulla J Q eesp

P.13a Vocé tem algum tipo de desconto na compra de produtos culturais como cinema, teatro, shows, livros, discos, etc.?. Qual?
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Vale Cultura: conhecimento, avaliacao e intencao de uso

Vale Cultura ja é conhecido por 16% dos paulistas, mesmo sem ter sido
aprovado pelo congresso

O conhecimento esta muito relacionado a escolaridade, atingindo um patamar mais
expressivo entre os que tém curso superior (26%).

No interior, o Vale Cultura € menos conhecido (13%, em comparacao com 20% na capital).
Os mais velhos, a partir de 41 anos, tém maior conhecimento desse beneficio. T/L

————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————————

i Entre os que conhecem, o Vale Cultura € muito bem avaliado =» a grande maioria gostou

EL da ideia (84%) e tem intencao de usar o beneficio (80%).
""""""""""""""""""""""" SN T ElipteneB0 B Uso nas cidades de pequeno porte.

No caso de usufruirem do beneficio, o Vale Cultura seria usado principalmente para aquisicao

de CDs de musica, ingressos para cinema e DVDs de shows ou filmes.
Num patamar um pouco mais baixo, livros nao didaticos, ingressos para teatro e ingressos
para shows ou concertos de musica seriam beneficios aspirados.

. 0 . 1

! Os segmentos menos favorecidos (classes DE e escolaridade fundamental) tendem a concentrar mais suas |

| C A R~ 0 . , .

| aspiracoes na aquisicdo de CDs e DVDs, enquanto entre os mais favorecidos ha mais destaque para a !

|

; aquisicao de ingressos para cinema e teatro, bem como aquisicéo de livros didaticos. :
|




Vale Cultura: conhecimento

(Estimulada e unica)

16% Conhecem o Vale Cultura

Capital 20% A

Outras RM 18% |

‘ Interior 13%
Fundamental 15% , Pequeno 12% ! Até 2 S.M. 12%

Médio 13% ! Médio 15% | +de2a5S.M. 17% !

G Superior 26% v G Grande 18% v ﬁ + de 5 S.M. 23% v

- E maior o conhecimento do Vale Cultura entre os paulistas com ensino superior de
renda e escolaridade.

. ] )Q T Geniuo vanens
Base: Total da amostra (vide metodologia) I)atafollla e

P.41 Vocé ja ouviu falar em Vale Cultura?




Vale Cultura: avaliacao e intencao de uso (pés-conceito)

(Estimulada e unica por atributo - Escala de 0 a 10)

Nivel de Intencao
agrado de uso
) . z ~ d
16% Conhecem o Notas 10 0 9

Vale Cultura + - 849% - 80%

r Notas 8e 7 | W . 7% 4

Notas 6e 5
m - 84% gostaram do
i Notas 4 e 3 ) 204 conceito do Vale Cultura
_ N e 80% tém intengao de
 Notas2.1e0 | usar o beneficio.
)
Néao sabe 1% 1%

wie @ @

P.41 Vocé ja ouviu falar em Vale Cultura? / P.42a Numa escala de Zero a Dez, em que Zero significa que vocé Nao gostou nada e Dez, que vocé Gostou muito, que nota vocé da para

o . ! - X T Gerio ianoas
essa idéia?/ P.42b Numa escala de Zero a Dez, em que Zero significa que vocé Certamente Nao Usaria o Vale Cultura, caso recebesse e Dez significa que vocé Certamente Usaria o Vale BcileliUniiet J’L{zl\/A EESP
Cultura, qual a nota que melhor mostra a sua inteng¢éo de usar o Vale Cultura? i ‘

Base: Total da amostra (vide metodologia)

scola de Economi
de Sho Paulo



Vale Cultura: avaliacao e intencao de uso (pss-conceito)

(Estimulada e unica por atributo - Escala de 0 a 10)

16% Conhecem o
Vale Cultura

hetentons peaueno | “Wedo | Grance
4 N\ %

Gostaram do

Vale Cultura 84% 83%  81% 87% 80%  86% = 81%
. Y,
4 p
Tém intencao de
usar o Vale Cultura 80% 81% 78% 80% 86% 79% /8%
\ B

555 441 1.418 334 944 1.136

* OQutros destaques:

* Mais jovens (12 a 24 anos)

* Ensino médio e superior

* Classes ABC

» Gosta de realizar atividades culturais

- E maior o nivel de agrado e a intencéo de uso do Vale
Cultura nas cidades de pequeno porte.

Base: Total da amostra (vide metodologia)
P.41 Vocé ja ouviu falar em Vale Cultura? / P.42a Numa escala de Zero a Dez, em que Zero significa que vocé Nao gostou nada e Dez, que vocé Gostou muito, que nota vocé da para 1) L QI

essa idéia?/ P.42b Numa escala de Zero a Dez, em que Zero significa que vocé Certamente Ndo Usaria o Vale Cultura, caso recebesse e Dez significa que vocé Certamente Usaria o BcileliUniiet et 3 EESP
Vale Cultura, qual a nota que melhor mostra a sua intengéo de usar o Vale Cultura? S e




Vale Cultura: avaliacao (pés-conceito)

(Estimulada e unica - Escala de 0 a 10)

Nivel de
[ agrado J [ Capital ] [Outras RM] [ Interior ]

0, ) - — - -
16% Conhecem o [ Notas 10 o 9

Vale Cultura + - | 84% - | 83% - | 81% - | 87%
Base: Total da amostra (vide metodologia) [ Notas 8 . 7 200/ S m L 25% i 18% B

Notas6e 5 J
i Notas 4 e 3 )
o Notas 2,1e0 |
Nao sabe 1% 0% 1% 1%
Média

Base: Total da amostra (vide metodologia)

T Geniuo vanens
P.41 Vocé ja ouviu falar em Vale Cultura? / P.42a Numa escala de Zero a Dez, em que Zero significa que vocé Nao gostou nada e Dez, que vocé Gostou muito, que nota vocé da para mm J{;&\ EESP
. e . Escola de Economia.
essa idéia? . @



Vale Cultura: intencao de uso (pés-conceito)

(Estimulada e unica - Escala de 0 a 10)

Intencao
de uso

[ Capital ] [Outras RM] [ Interior ]

0 _ _ _
16% Conhecem o [ Notas10es | —
Vale Cultura b - | 80% B - | 78% - | 80%
Base: Total da amostra (vide metodologia) [ Notas 8 . 7 A m . W 4 21% 3 w )
Notas6e 5 10% 12%
r Notas 4 e 3 | 2%
Nao sabe 1% - 0% - 0% 1%
e @ @ @ @

Base: Total da amostra (vide metodologia)

T Geniuo vanens
P.41 Vocé ja ouviu falar em Vale Cultura? / P.42b Numa escala de Zero a Dez, em que Zero significa que vocé Certamente N&o Usaria o Vale Cultura, caso recebesse e Dez significa mm J{;&\ EEsP
~ . . ~ . £
gue vocé Certamente Usaria o Vale Cultura, qual a nota que melhor mostra a sua intencéo de usar o Vale Cultura? b

Escola de
de Sho Paulo



Como gastaria o Vale Cultura

(Estimulada e mualtipla)

1° + 2° + 3° Lugares
(Em %)

IDVDs de shows ou filmes _ 39

L

Livros nao didaticos

Ingressos para teatro

: Ingressos para shows ou
concertos musicais

I
. -
Ingressos para Rodeios ou - 13
Festa do peéo
Ingressos para museus - 11

Ingressos para circo . 7

Ingressos para espetaculos de - v
danca/ balé

Jornais e revistas

Turismo cultural (monumentos,
locais historicos, etc.)

N&o usaria/ ndo aceitaria I 3

Base:

Base: Total da amostra (vide metodologia)

Classes | Classe Classes
A/B c D/E
43%  50%  49%
49% | 43% | 27%
36%  41%  38%
3106 | | 26% | 20%
3206 22% | 16%
26% | 22% | 22%
15%  16% | 13%
13%  13% | 11%
12% | 13% | 19%
10% | 12% 9%

6% 8% 8%
7% 8% 4%
20 3% 6%
(1.079) (1.148) (176)

P.43 Com base neste cartdo, caso vocé recebesse o Vale Cultura, onde ou em que tipo de produto ou evento vocé gastaria este dinheiro em primeiro lugar? E em segundo? E em

terceiro? Algum outro que néo esteja no cartdo?

- Nas classes A/B,
destaque para livros
e teatro, além de
cinema, juntamente
com a classe C.

nnnnn GCAO
JQ \' GETULIO VARGAS
EESP
INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA

Escola de e
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Sumario conclusivo

Os paulistas de todos os estratos valorizam a cultura = em escala de zero a
dez, 84% atribuem grau maximo de importancia (9 e 10).

* Em importancia, a cultura € superada apenas pelos servicos publicos de infraestrutura
basica.
Contudo, da mesma forma que ocorre com relacao aos servi¢cos basicos, o descompasso
entre importancia e satisfacao € acentuado e apenas 17% dos paulistas se declaram
plenamente satisfeitos com relacao a cultura = considerando a média de satisfacao
com todos os servigcos publicos avaliados, cultura fica abaixo da média geral.

Coerentemente, a maioria se declara insatisfeita com a quantidade de equipamentos culturais

|
| 1
| |
c : 1
i - espacos para shows, cinemas, teatros, museus - na sua cidade. !
' Ainsatisfacdo € maior nas cidades do interior e nas de menor porte, que tém maior caréncia desses espagos.

— e e mmm e e mmm M e e R mme e R Mmm M M M Mmm Mmn e Mmm Mmm mmm e M Mmm Mmm e Rmm Mmm M e Mmm Mmm Mmm e Mmm Mmm M e Mmm Mmm M e Mmm Mmm Mmm e Rmm Mmm mmm e Mmm Mmm M M Mmm Mmm M e Mmm Mmm M e Mmm Mmm M e Mmm M M e Mmm M e e M e e e e wd

Os paulistas gostariam de ter principalmente maior niumero de centros culturais, em sua cidade. Sao
também solicitados maior numero de cinemas e teatros (sobretudo no Interior) e mais espacos tipo
SESC ou SESI (capital e outras cidades da RM).

nnnnnnnn
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Sumario conclusivo

56% dos paulistas ja realizaram ou participaram de atividade artistica = o
teatro fica em primeiro plano, entre as atividades ja exercidas, vindo a seguir coral/

canto, danca ou balé e musica instrumental.
i

v
i O maior “palco” para exercicio de atividades artisticas € a escola, e esse palco € mais restrito aos mais i
: jovens e mais favorecidos. Para os mais velhos e com menor nivel cultural e econdmico, a igreja :
i constitui um espaco possivel para exercicio de algumas atividades, especialmente coral e canto. E

A gratuidade ¢é vista como estimulo importante para a
participacdo em atividades culturais e ha percepcao de
pouca oferta de atividades gratuitas na cidade.

Quanto maior a escolaridade e a classe
econdmica, maior é o gosto do paulista por

realizar atividades culturais. . . . .
Curlosamente, 0S segmentos mais favorecidos — curso superior e

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
! classe ab — s&o os que tém mais oportunidade de usufruir
Na média, 0 gosto por realizar atividades ' descontos para participagdo nessas atividades, principalmente
culturais, atingiu 7,3 (escala de 0 a 10), taxa .
positiva, porém discreta. A influéncia dos i
familiares, especialmente dos pais, € decisiva ;
:
|
|
|

nessa formacao.

devido a maior proporcao de estudantes nesses segmentos.

Com relacao a idade, cabe ressaltar como aspecto positivo, 0
estimulo para os mais velhos, acima de 60 anos, através de
descontos e gratuidade - Uma forma de aproximar este
publico e gerar maior interesse pela cultura.

nnnnnnnn
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Sumario conclusivo

Em relacao a cinema, teatro e museus, as barreiras percebidas pelos paulistas para a maior
participacao em atividades culturais sao provenientes de varias fontes:

= Falta de interesse e falta de habito (menor escolaridade e mais velhos)

= Inexisténcia de equipamentos nas proximidades da residéncia ou trabalho (segmentos
menos favorecidos e cidades do interior e de menor porte)

> Questées financeiras. m

O incentivo a cultura passa portanto pela maior oferta de equipamentos e pela capacidade de i
mobilizacao do publico, ja que uma grande parcela da populacao (30%) se declara desmotivada e |
desinteressada de frequentar atividades culturais. !

A gratuidade ou acessibilidade financeira também é um desafio, ja que 13% da amostra alega nao gastar nada
com cultura e 33% gasta até 50 reais.

. . . A . I
Fica evidente a importancia da escola no |

L Ll I
desenvolvimento do interesse pela cultura, uma vez !
gue o exercicio e 0 gosto pelas atividades culturais sao !
frequentemente originados nesse espaco/ periodo. |

:

|

1

|

|

|

Ha necessidade de trabalhar tambéem junto i
aos principais influenciadores, como familia !

e escola. Nas classes econOmicas menos | ’_-u
favorecidas esses agentes tém menor :
influéncia e o gosto pela cultura muitas vezes i
é desenvolvido sem apoio externo. !

2

Papel decisivo da escola publica, onde a maioria dos
paulistas teve sua formacao.

nnnnn GCAO
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Sumario conclusivo

A masica aparece como atividade abrangente e integradora: é a atividade cultural de
maior interesse, a mais exercida e também a preferida em todos os segmentos

=» coerentemente, em caso de recebimento do Vale Cultura, os CDs de musica seriam a principal
aquisicao (47%).

=» ¢ a forma mais democratica e difundida de participacao cultural, atingindo todos os
segmentos e idades. E atividade facil de ser exercida, em qualquer lugar, ndo depende de
muitos equipamentos e recursos. W

Em segundo plano, os filmes em DVD| VHS despertam grande interesse e sao assistidos pela maioria, com
bastante frequéncia.
O fato de ser atividade exercida em ambito domestico e a ampla disseminacao dos equipamentos necessarios para
0 Seu exercicio, tornaram essa atividade cultural disponivel a parcelas expressivas da populacéo paulista.

Os DVDs de shows ou filmes situam-se em terceiro lugar, entre os opc¢des a serem adquiridas
através do Vale Cultura (39%).

Das atividades pagas e realizadas fora de casa, o cinema ¢ a S ALy < eltizad _
e eatro € mais elitizado (maior
gue desperta maior interesse, sobretudo nas classes ABC, que ,—» N (

. . B : =¥  preferéncia nas classes AB e entre os de
possuem mais condi¢cao para compra de ingressos. el _ hé vidad
=> contudo, entre as possiveis aquisi¢des através do Vale-Cultura os {Uds §uper|0r) €tam _em uma,at-|V| ade
ingressos de cinema se posicionam praticamente no mesmo patamar exercida de forma mais esporadica.
dos CDs de musica (44%). = Ainda existe uma barreira financeira. D N s

EESP
INSTITUTO BE PESOUISHS J.LEIVA 2

scola de Ec
de Sho Paulo



Sumario conclusivo

I . . 2 « ” . .
' Atividades artisticas “outdoor” e que dependem da oferta de equipamentos externos — cinema, teatro,
. shows, museus - sdo apreciadas, porem mais exercidas pelos segmentos mais favorecidos cultural e
1 . Z X I . .

! economicamente, e também no ambito das cidades de maior porte.

Nesse contexto, a participacao em festas populares| religiosas aparece como atividade mais
“democratica” e acessivel aos diversos segmentos da populacao, incluindo os estratos menos
favorecidos e os mais velhos.

Para os moradores de cidades pequenas e do interior, a participacao em atividades como
festas tipicas, rodeios, desfiles de carnaval e circo, aparecem com mais destaque,
compensando de certa forma a menor participacido em atividades “artisticas” que dependem de espacos
e equipamentos apropriados. = Sao atividades mais festivas e que propiciam integracao entre as

pessoas.
!

A leitura de livros nao didaticos é também atividade disseminada e que € exercida com um pouco mais
de uniformidade entre os estratos sociais.
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Sumario conclusivo

Na visdo dos paulistas, a cultura € composta por um tripe formado por:
=> Atividades culturais
= Educacao, aprendizado e
= Lazer, entretenimento.

Os mais escolarizados apresentam definicoes mais elaboradas, que inserem a cultura no
contexto da:
Identidade, historia ou tradicao de um povo (mais jovens)
Ou de conhecimento, saber (maior destaque entre os mais velhos)
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A musica constitui o denominador comum e consta como item
mais representativo da cultura, nos trés niveis: nacional, estado
e cidade.

E 0 género de musica preferido pelos paulistas € o0 sertanejo.
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Cabe ressaltar algumas especificidades por regiao:
Interior
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i —>Maior satisfacdo com cultura, em geral

. 2 Contudo, denotam maior insatisfacdo com relacédo a quantidade de equipamentos na cidade = por

i esse motivo, atividades que dependem de equipamentos especificos — cinema, teatro, museus — sao

i menos exercidas no interior.

i - Coerentemente, ha mais deslocamento para outras cidades, a fim de participar de atividades artisticas

. =2 Maior participacao em atividades festivas (festas tipicas ou tematicas, rodeios, desfiles de carnaval e circo).

2 Os residentes na capital efetivamente participam mais de atividades culturais, especialmente as
|
' “artisticas” e as que dependem de acesso a equipamentos: vao mais a cinema, teatro, shows.
|
|
|

- Frequentam espacos com maior diversidade de opcdes (centros culturais, SESC e SESI, espacos culturais e
. de lazer em shopping)
I
! = Seu gasto com cultura € mais elevado e alem disso, usufruem de mais descontos em atividades

! ]
' culturais.
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Outros municipios da RM

i - Os residentes em outros municipios da RM sao os menos satisfeitos com cultura, em geral
= Como representativo da cultura, destaque para o futebol

i — Acham que nao existem atividades gratuitas na cidade e

i - Que deveria haver mais espacos para atividades culturais (similar ao interior)

i —> Maior informalidade: maior percentual que assiste e compra DVDs/ CDs pirata.

Em resumo, diferencas regionais tém impacto na cultura:

=>»Na capital varios fatores favorecem e contribuem para a maior realiza¢céo de atividades culturais: maior
renda e escolaridade, mais estrutura e espacos.

=>» Por outro lado, no interior e nas cidades de menor porte, a caréncia ocorre em varios niveis e a falta de
equipamentos - teatro, cinema, shows, etc.- acentua as barreiras para o exercicio das atividades
culturais.
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