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Noticias do Dia

“0 antidoto e===>

"O antidoto é a criatividade"

a criatividade”

Economista defende ideias inovadoras para
driblar decadéncia dos modelos tradicionais

FABIO GADOTTI

felipe.alves@noticiosdodio.com br

A economista Ana Clara Fonseca
Reis esteve em Floriandpolis no dlti
mo dia 4 para um debate sobre eco-
nomia criativa premovidoe pelo NO-
cleo Setorial de Empreendedorismo
Cultural da Acif (Associagdo Comer-
cial e Industrial de Floriandpolis). "0
Brasil ainda nae acordou para essa
proposta. H4 uma profunda falta
de entendimento do que seja econo-
mia criativa”, afirma Ana Clara, que

defende um didlogo proximo entre
poder plblico, iniciativa privada e
sociedode civil para que novas po-
tencialidades econdmicas sejam des-
cobertas & estimuladas. No caso dao
Capital catarinense, a consultora da
ONU para politicas culturais destaca
a vocagdo para tecnologias digitais.
Mesta entrevista ao MD, a especialis-
ta fala ainda sobre o que vem sendo
levado em conta pelos talentas cria-
tivos na hara da escolha dos destinos
praofissionais e sobre o papel dos go-
vernos no estimulo 4 inovagéo.e

AnaClara lembra
que a economia
criativa ndo
depende de
recursos e sim
dacriagao de
um ambiente
propicio a novos

negécios

Ana Carla Fonseca Reis " Consultora da ONU em politicas culturais

Qual é o principal alicerce conceitual da econo-
mia criativa?

Do forma como entendo, ndo € um modismo,
uma adjetivagdo, mas sim um paradigma eco-
némico para o século 21 Todos os ciclos econd-
micos ao longo da histdria foram catalisados
por uma revolugdo tecnolégica € a economia
criativa vem cormplementar essa sequéncia. Te-
rmos urna transferibilidade muito rdpida de tec-
nologia, conceitos, propostas de produtos e ser-
vigos. E por conta disso hd umna reducdo do ciclo
de vida dos produtos e a necessidade de que essa
inovagdo sejo mais frequente, mas wmbém tem
uma tendéncia de disputa por preges a partir do

torio. Temn desde perspectiva de carreira, pacote
de remuneracdo, custo e gualidade de wida, mas
hd umn aspecto muito importante que € a diversi-
dade cultural. Conega a ser reconhecido impor-
tante para esse perfll, o que mais faz diferenca
na economia e bebe desso diversidode e inspi-
rago continua. Quando se fala em ecossistemna
de startups ndo é simplesmente contabilizar un
niimero ¥ de empresas, um faturarmento y, mas
se conseguem criar um didlogo com a cidade. Se
estimulam a criatividade, se resolvem muitas
das questdes dos desafios urbanos, se promao-
vermn um bem-estar social diferente, [sso, talvez,
poderia ser mais discutido em Floriandpolis, que

Ainda na linha da pergunta anterior: é uma
drea que depende mais do apoio, incentivo e/
ou subsidio governamental?

Precisa ocorrer uma articulagdo entre as pas-
tas piblicas. Tem que ter um pai de todos. Em
todos os processos mais emblematicos, invario-
velmente, havia uma estrutura de coordenagdo
para garantir que houvesse uma pauta prioritd-
ria. Isso aconteceu no Reino Unido e em Buenos
Aires, por exemplo. Muito que do que pode ser
feito em economia criativa nda envolve recursos
e sima facilitacdo de processos, a criagdo de um
ambiente mais propicio a realizogfio de negd-
cios, desburocratizagdo, se valer de cornpras pi-
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IMOMENTD de que 0s pracurtos 340 MU parecl-
dos. O antidoto para isso € se valer da criativi-
dade para trazer valor agregado e ndo cair na
armadilha da briga per pregos. Todas as marcos
globais muais valiosas tém base tecnoldgica forte
(IBM, Sarnsung, Appe, Intell, HP) ou sdo capazes
de contar narrativas (Coca-Cola, Disney,).
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dade para trazer valor agregado e ndo cair na
armadilha da briga por precos. Todas as marcas
glabois mais valiosas tm base tecnologico forte
(BM, Samsung, Appe, Intell, HP) ou sdo capozes
de contar narrativas (Coca-Cola, Disney,).

Quais as novas potencialidades econdmicas
que estdo surgindo e que dialogam com algu-
mas das vocagoes naturais de Florianopolis?

Algumas sdo naturgis e outras construidas,
o0 que & muito sauddvel. Existem duas grandes
lagicas em desenvolvimento em Floriandpolis e
o mais expressiva é o das tecnologios digitais. A
outra é o turismo. Vdrios estudos mundiais mos-
tram que os talentos criativos mais maveis, que
podem decidir se vio para Floriandpolis, Relo
Harizonte ou Sdo Paulo acabam buscando uma
série de dimensées, ndo contemnpladas antes,
que tém um vinculo muito estrito com o terri-

mgrande poder de aTracat das Taentos,

Nas cidades que tém mais negdcios na drea da
economia criativa como esse processo iniciou?
0 poder piiblico teve participagio essencial?

Existern diferentes processos em cidades dos
mais diversos perfis. O que se observa é que o

processo de desenvolvimento de uma estratégia

Nas cidades que tém mais negdcios na drea da
economia criativa como esse processo iniciou?
omm ll ]I m I- 3 m - ]?

Existern diferentes processos em cidades dos
mais diversos perfis. O que se observa é que o
processo de desenvolvimento de uma estratégia
de economia criativa se dd por algum ator, seja
publico, privado ou sociedade civil acende um
palito de fosforo para mestrar que existe uma
possibildade alternativa de desenvolvimento
mais condizente, se pressupde, com o proprio
territorio. Também percebemos que, indepen-
dentemente de guem inicio, € preciso gue oz
outres venham a bordo para que esse processo
tenha mais oxigénio e que essa labaredinha se
converta em um fogo mais permanente. Nao
conhego nenhum processo de transformagio
econdmica ou urbana que ndo tenha, necessa-
riamente, 0 pablico, o privado e a sociedade civil.

Ha uma
profunda falta de
entendimento
do que seja
economia
criativa.”

“Muito do que
pode ser feito
nao envolve
recursos e sim
a facilitacao
de processos,
acriacdo de
um ambiente
mais propicio
arealizagao de
negocios.”

“Todas as marcas
globais mais
valiosas tém uma
base tecnolégica
muito forte ou
sao capazes

de contar
narrativas.”

COCAs pard estImuiar os empreendedoras I0Cdls,
formagdo de redes, articulagies e parcerias.

Na comparaciio com outros paises, como o
Brasil estd nessa drea?
0 Brasil ainda ndo acordou para essa proposta.
Hd uma profunda falta de entendimenta do que
seja economia criativa.

Na comparagio com outros paises, como 0
Brasil estd nessadren?
0 Brosil ninda ndo acordou para essa proposta.
Ha uma profunda falta de entendimento do que
5Eja econamia criativa

A senhora defende uma articulagdo para que
segmentos como arquitetura, moda, artes e
biotecnologia comecem a dialogar com setores
maistradicionais. Por qué?

Os setores criativos, pegando a moda como
exernplo emblemdtico, acobam tendo impacto
de dinamizagdo e competividade nos setores
tradicionais. Abrem outras possibilidades de
inovagdo. Se olharmos para a moda brasileing,
visto como arrcjada e inovadora, percebemos
impacto muito positivo de dinamizagdo dos se-
tares téxtil e de confecqbes.



