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aborda o tema economia criativa.
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| 0 que é economia criativa?
1 E um setor do mercado que se uti-
LJ liza da criatividade, do cérebro,
da inteligéncia para agregar valores
aos produtos. Um nicho do mercado,
entre outros, onde percebemos clara-
mente o uso da economia criativa é na
maoda. Por exemplo, um tecikio: ele ¢
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apenas um pedago de pano se nin
guém lhe der forma, mas com o uso
da criatividade ele se transforma nos
mais variados estilos de roupas, para
gostos e publicos dilerentes. 1sso in-
terfere na economia e por 1ss0 cha-
mamos esse trabalho de designer, de
senvolvimento e criagdo, de economia
criativa,

(ry)\Ela tem a ver com sustentabi-
// lidade?

(S H4 quem acredite que <im, mas
na minha opinido, isso ainda esti por
ser comprovado, A economia nao €
normativa, ela ndo estabelece regras,
se ela & mais, ou menos sustentivel,
depende do que cada um Bz com ¢la,
Se pegarmos como sustentabilidade a
criacao de celulares, computadores ou
outras tecnologias digitais, como parte
das Inddstrias criativas, é question-
vel, pois até que ponto isso ¢ sustenta
vel, afinal eles sio descartaveis. Agora,
se a gente pensa a sustentabilidade
como um recurso que ¢ infinito, como
a criatividade, que quanto mais a gente
usa, mais a gente tem, al sim podemos
chamar de sustentivel Por enquanto
a economia criativa pode ser leita sem
que ela seja sustentavel, infelizmente..

(" AFCCRvem investindo e
E4 fomentando a economia
\\YJ eriativa para que artistas
possam ter na arte e na criatividade
uma fonte de renda, Qual a impor-
tdncia de Sdo José dos Campos ter
uma politica voltada para esse tipo
de economia? Isso é importante
para este segmento? Por qué?
Isso € importante para todas as
cidades e para todas as politicas,
ndo sé as culturais, mas de desen-
wlvimento, porque o que a gen
te percebe ¢ que durante muitos
anos negligencdamos um gran-
de agente ¢condmico que
& a criatividade. Acha-
vamos que ela era
importante, mas nao
sabiamos como me-
dir, a deixivamos
de lado e s6 dava
mos o devido valor
quando faldvamos
de inovagio. Hoje,
Ja percebemos que
acriatividade ¢ um
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grande ativo econdmico, visto como o
grande trunfo da competitividade. Por
Isso, as cidades que estiolancandoum
olhar sobre si mesmas para descobrir
qual o seu potencial de economia cria-
tiva saem na frente, encontrando uma
nova pauta de desenvolvimento. Por
conta disso, acredito que € muito bem
vinda a iniciativa da Fundagio Cultu-
ral Cassiano Ricardo.

/' | Como podemos definir os agen-
[j | tes dessa economia?

LL] Existem duas teorias sobre esse
assunto: a primeira fala sobre a exis-
téncia de uma classe criativa compos-
ta por pessoas que trabalham com
determinadas profissoes - criadores
de softwares, artistas, designers, es-
tilistas. A segunda, que eu professo,
fala que todo mundo pode ser criati-
vo, independentemente da profissio.
Essa teoria fala também que qualkquer
pessoa pode ser muito mais criativa
do que Ja &, e que sua criatividade val
fazer com que a economia, como um
todo, seja ainda melhor, por isso, a
meu ver, 0s agentes sao todos, desde
que exista um ambiente favoravel ao
desenvolvimento da criatividade.

F] Qual drea da economia criativa
‘J'\" mals se destaca no pais?

/ Essa pergunta ¢ muito pertinen-
te, mas eu ndo tenho ideia. NOs ain-
da ndo temos nimeros que mostrem
is50, ndo temos estudos que compro-
vem essa situagio. Existem algumas
intuicbes: tém quem fale que a misica
brasileira se destaca, outros dio cré-
dito ao designer brasileiro, mas sio
apenas estimativas, ndo temos emba-
samento cientifico que comprovem
essa realidade.

(2 Qual o papel do poder piiblico no
L (" \cendrio da economia criativa?

\1‘_"_/'() poder piablico ¢ um enorme
catalisador, a partir do momento que
ele faz a articulagdo entre o publico, o
privado e a sociedade civil, £ ele quem
langa, de fato, as grandes estratégias
¢ mostra ao setor prlvado que exis-
tem oportunidades que geram espago
para a sociedade civil se envolver. Ndo
existe um exemplo sequer de econo-
mia criativa bem sucedida no mundo,
que ndo tenha uma parceria entre o
publico, o privado ¢ a sociedade civil

todo
mundo
pode ser
criativo,

independentemente

da profissao

/./0 que é preciso para se investir

/[ na economia criativa?

[J Primeiramente, é preciso defi-
nir bem o foco, saber o que estamos
entendendo por economia criativa.
Depois, é preciso levantar dados, nu-
meros a respeito, realizar estudos e
fazer com que os cnadores também se
entendam como agentes economicos.
Isso & necessério porque a gente acha
a criatividade uma coisa tao gostosa,
gue isso nio significa necessariamen-
te, ganhar dinhelro. Ai, se o crlador
nao consegue viver da criatividade,
acaba tendo duas prolissoes: aquela
que gostaria de ter e aquela que faz
para pagar as contas. £ preciso reco
nhecer que essas duas coisas sio con-
cilidveis, e que um agente econdmico
da cratividade também pode ser um
trabalhador da criatividade.

'/.:\) 0 brasileiro é um povo criativo,
(0

(ry\mas sabe utilizar a economia
QJ/ criativa para beneficio proprio
e da comunidade?

N&o. Para isso, a meu ver, é preciso dar
um grande salto para entender a econo-
mia criativa como empreendedorismo
¢ nao como assistencialismo. Temos a
tendéncia de tomarmos uma postura,
muito em especial na cultura, de achar
que alguém vai pagar as nossas contas
- uma empresa privada, um patrocinio
ou o governo - e quando falamos em em-
preendedorismo, ndo necessariamente
estamos :JLI.'I(]() em receber o dlnht‘ifl)
de alguém para realizaralgo. O que esta-
mos falando é em transformar criadores

em agentes econdmicos, que nio mais
precisario de dinheiro de edital, mas de
acesso a criditos, capacitagdes, articu-
lactes e desenwolvimento de mercado,
para poder empreender e ndo mais vi-
verem de dinheiro de edital.

"\ Podemos dizer que a economia
(\L. |criativa é a economia do futuro?
/) Tem um grande potencial para
ser. Se a gente vai aproveita-lo ou ndo,
depende de cada um.

|tor na economia do Brasil?
Novamente sofremos com a
falta de dados sobre o assunto, Mas

\

\

| r/‘j" Qual é o potencial desse se-

existe um estudo da kederacio das In-
distrias do Rio de Janeiro (Firjan), que,
a grosso modo, diz que 8% do Produto
Interno Bruto (PIB) brasileiro venha
desse setor da economia, das indistrias
criativas. Mas ainda percebemos que
existe muita producdo criativa occorren-
do ¢ [Alta sistematizacio dos dados que

revelem esses numeros.

1 | Em se tratando de gera-
l L ¢do de emprego, investir
na economia criativa nao
seria estimular um setor onde pre-
domine o trabalho informal, vulne-
ravel e por vezes até precario?
Nio. O fato do trabalho ser vulnerivel,
informal e as vezes precirio, & jJustamen-
te a falta de reconhecimento de que isso
& realmente um trabalho. Se tivéssemos
uma sistematizacio de dados, que mos-
trassem as oportunidades de negdcios e

INVeSstlr na economia

farrmalioarmam Ao
10I1lallzacao de
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/ ,

que uma pessoa que € criativa possa ser
entendida como um agente ¢conomico,
e ndo como um freelancer ou um fazedor
de bico, a gente tira essa vulnerabilida-
de, porque reconhecemos o seu alento
como um ativo econdmico. Entlo, acre-
dito, que pelo contririo, investir na eco
nomia criativa @ um jeito de incentivar a
formalzagio de empregos.
e /j? Yara se encaixar na economia
// criativa, é necessario que o ci-

| [“dadao tenha vocagdo, dom ou
alguma caracteristica especifica?
Primeiramente, tem que ser uma pes-
soa criativa. Mas uma pessoa criativa
niio necessariamente ¢ uma pessoa
que trabalha s6 com cultura, Ser uma
pessoa criativa é estar sempre encon-
trando solucdes, buscando oportuni-
dades, obtendo grandes ou pequenas
sacadas no dia-a-dia. £ uma pessoa
que vé as coisas sob 6ticas diferentes.
A partir do momento em que e¢ssa pes-
soa canaliza a criatividade para o em-
preendedorismo, comeca a trabalhar
COMm A economia criativa,
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