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O FabLab, criado pelo Massachussets Institute of Technology, € um ambiente para desenvolvimento de ideias

umn

EDUARDO MART\NELL\I/DI_'\_/_ULGACAO

0 Coletivo: bazar retine os artesdos locais, ao melhor estilo “juntos somos fortes”

ocio de futuro

Uma ideia sai da cabeca, vira realidade e gera lucro, de forma colaborativa; é dificil definir a Economia Criativa, mas ela cresce rapido

BRUNO GUEDES
DAREDACAQ
Uma revolucdo silenciosa im-
pulsionada pela inovacao ga-
nha cada vez mais espaco em
universidades, oficinas e ate-
liés e vai transformando a for-
ma de empreender. A chama-
da Economia Criativa cresce a
indices bem maiores do que
oficios tradicionais e experién-
cias bem-sucedidas despon-
tam na Baixada Santista.
Apesar da revolucido em cur-
S0, N0 existe consenso sobre o
que de fato define a Economia
Criativa. “E aquela na qual pro-
dutos e servicos tém criativida-
decomomatéria-primaparage-
rarvalor agregado e um diferen-
cialemrelacio aos demais”, deci-
fra Ana Carla Fonseca Reis, pro-
fessora da Fundacio Getilio
Vargas (FGV) e especialista in-
ternacional no assunto pela con-
sultoria Garimpo de Solugoes.
Atendéncia ganhouimpulso
com a revolugao das tecnolo-
gias digitais nos anos 90, quan-
do qualquer produto langado
poOde ser rapidamente conheci-
do por pessoas de todo o mun-
do. “Isso permite acopia. O que
fazadiferenca agora é a capaci-
dade humana de criar algo no-
vo”. A partir desta légica, Ana
Carlaassocia este motor daeco-
nomia a duas grandes verten-
tes: ciéncias e tecnologia ou

artes e cultura.

Na mesma linha, a Federa-
¢do das Industrias do Rio de
Janeiro (Firjan) divide o merca-
do da inovacio em quatro blo-
cos — biotecnologia, consumo,
midia e cultura - para concluir
que, isolada, a economia da
criatividade representa 2,6%
do PIB brasileiro - dobrou, se
comparado a década passada.
Porém move uma engrenagem
muito maior, se considerados
os setores impulsionados por
ela, conforme aespecialista.

“Criatividade é o valor atri-
buido a um produto ou servigo,
como parte de novo ambiente
de competitividade, diferente
do antigo binémio qualidade e
preco”, explica Adolfo Melito,
presidente do Instituto de Eco-
nomia Criativa, entidade de fo-
mento anegobciosinovadores.

TENDENCIA

Universidades daregido perce-
beram a tendéncia e investem
em novos cursos e infraestrutu-
ra. Elasjafazem parte do conse-
lho do Parque Tecnoldgico de
Santos, ambiente de fomento a
cultura da inovacio e ao em-
preendedorismo mantido pela
Prefeitura.

A Unimes, por exemplo, lan-
cou graduacdes de Jogos Digi-
tais e Musica com foco para
negoécios. A UniSantos tem

PARQUE

Negociosinovadores devem
despontar naregido nos proximos
anosa partirde umambiente em
queserespira Economia Criativaem
Santos. A Fundagdo Parque
Tecnologico, localizado no Cais
Colégio Santista (Vila Nova), ‘adota’
empresas ainda embrionarias, que
tenham como premissa oferecer ao
mercado um produto ou servico de
valor agregado pelo seu carater
exclusivo, inovador e comalta
capacidade de escala. Um dos
produtosinovadores desenvolvidos
noParque, emfaseinicial de
incubacdo, é uma palmilha que, via
bluetooth, informaao corredor se
ele esta pisando de forma errada
duranteacorrida, sobrecarregando
articulagdes. “Nosso objetivo é
auxiliar a pessoa a corrigir
tecnicamente sua pisada e paraisso
utilizamos feedback auditivo”,
explica Vitor Daniel Tessultti,
educador fisico e professor
universitario, um dos idealizadores.
Entre os sdcios e colaboradores
técnicos,a empresa congrega
também profissionais de
Fisioterapia, Biologia e Tecnologia.
“Juntamos conhecimentos e
estamos fazendo os testes”. A
incubadora nasceu em 2016. 0s
interessadosinscrevemaideia-
obrigatoriamente emvertentes
como Mobilidade Urbana, Satde,

Educacdo, Petréleo e Gas, entre
outras- que éavaliada pelo
conselhoformado por Prefeitura,
Sebrae, Associacdo Comercial e
universidades. Se aprovado, 0
projeto passa a usufruir por dois
anos dos espacos do parque, com
estruturas de escritorio, e de
mentoria, assessorias técnica,
juridica e contabil paraestruturar a
pesquisa e desenvolver produto e
modelo de negdcio. O custo mensal é
simbdlico, de R$ 50,00 a R$ 150,00.

umaincubadora de empreendi-
mentos e um laboratdrio de
solucdes organizacionais para
transformar ideias em possi-
veis empresas.

No Centro Universitario Sao
Judas Tadeu/Campus Uni-
monte, um dos diferenciais é o
curso de Cinema. A institui¢do
tem um programa de incentivo
e estruturagéo de startups e
mantém o AnimaLAB, labora-
torio paraalunos, professores e
comunidade, equipado para o
desenvolvimento de projetos
que podem ser negocios lucrati-
vos, conforme explica a profes-
sora Ana Maria Malvezzi.

Ja a Unisanta inaugurou em
novembro o FabLab, laborat6-
rio publico criado pelo MIT
(Massachussets Institute of Te-
chnology) e instalado em cen-
tros de aprendizagem de todo o
mundo. O FabLab oferece fer-
ramentas tecnoldgicas para o
desenvolvimento de projetos.

“Académicos tém vivénciain-
tensa com a teoria e o laborato-
rio propicia a experimentagao
quepodevirar produto”, explica
o engenheiro Sérgio Schina de
Andrade, gerente do espaco.

COMPARTILHAMENTO

Adolfo Melito, do Instituto de
Economia Criativa, explica um
ponto primordial que resulta
em expansdo exponencial do

empreendedorismo criativo:
o carater colaborativo. “As no-
vas geracOes se movem pelo
proposito, engajamento e pe-
la percep¢io do impacto da
contribuicaonasociedade”.

Nesse contexto, a ideia de
uma artesd agregou dezenas
deartistasdaregifoecriouem
2005 um bazar que chega nes-
ta semana em sua 282 edicao.
O Coletivo resulta da percep-
¢ao de Aline Tolotti, que pro-
duz bolsas e acessorios a mao,
sobreacarénciade espagos pa-
raprodutos autorais poraqui.

“Participava de feiras nas
quais a maioria dos exposito-
res revendia produtos da 25
de Marco, padronizados, da
China, onde a cadeia produti-
vanao valoriza o profissional.
N4o tinha como competir em
relacaoapreco”, conta Aline.

Ela passou a se reunir com
outros artistas de Santos e no-
tou uma enorme muita gente
querendo expor seu produto
mas sem qualquer estimulo
ou espago. “Nossa premissa
para participar do Coletivo é
acriagdo autoral, mesmo que
parte do processo tenha sido
terceirizado, porém com pe-
quenas empresas locais”.

O préximo bazar, com 55
expositores, serda realizado
nos dias 7 e 8, na AABB (Av.
AnaCosta,44:2).

Na Arquitetura, o fiel da balanca e a arte

BN Artista plastico desde aado-
lescénciae arquiteto por forma-
¢aoha 18 anos, Leonel Fernan-
des percebeu a partir de sua
experiéncia com os projetos de
Arquitetura que sua arte pode-
ria se tornar mais um negocio
criativona Cidade.

“Ao concluir meus projetos,
nofinal daobra, em que coloca-
va 0s moéveis, muitas vezes eu
nao encontrava em Santos 0s
produtos com a personalidade
que queria. Ou entdo o cliente
ja estava sem folego financeiro
para comprar. Al identifiquei
que poderia complementar
comaminhaarte”, contaele.

Fernandes produz pecas tini-
cas, exclusivas e artesanais, en-
tre espelhos em esculturas com
pedrasbrasileiras, gravuras em
papel, quadros abstratos e lumi-
narias com design autoral.

A ideia de agregar sua visao
artistica aos projetos arquiteto-
nicos deu certo e, més passado,
as pecas passaram a compor o
Estudio Etoile, espaco de arte
no Boqueirdo em que ele e seu
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Uma necessidade no final dos projetos fez com que Leonel incluisse suas obras na Arquitetura

sécio transformaram parte de
sua casa com as criagdes auto-
rais e obras de decoracéio e mo-
biliarioimportados.

“O resultado do trabalho de

um arquiteto s6 esta concluido
quando a gente colocaa flor no
vaso, o quadro na parede, o
tapete na sala. Esses elemen-
tos finais ddo personalidade a

um projeto”. Agora, o Esttdio
Etoile estd na modalidade
e-commerce, com 0 objetivo
de ganhar projecio fora dos
limites daregiao.

QUILHAS SUSTENTAVEIS

0Os amigos Raphael Miranda Nogueira, 33 anos, e Roberto Versa, 50
anos, companheiros de surfe, uniram experiéncia a tecnologia e
conhecimento técnico paratornar escalavel a producdo de quilhas de
pranchas com pallets e madeirareciclavel, bem mais leves do que as
disponiveis no mercado. As quilhas existem para dar estabilidade as
manobras sobre a agua. Engajado em projeto de limpeza de praias,
Roberto produz as pecas ha pelo menos trés décadas, de forma
artesanal. Raphael se juntou ao amigo e, a partir dai, transformaram a
producado das quilhas em um empreendimento que virou um projeto no
seu curso de Engenharia Ambiental, no Unimonte. “O que demorava dois
meses para fazer com maquinario manual, agora, com as maquinas que
adquirimos, ele fazem 15 dias”. Esta criada a RV Woods Fins. Na oficina
em Sdo Vicente, os protdtipos sdo feitos por Roberto. Raphael os
reproduz com as medidas certas para dar funcionalidade e, para
finalizar, os produtos agora fabricados em maior escala ganham seu
toque de exclusividade: a pintura feitaa mao. “Nossa premissa € utilizar
madeiras reciclaveis, com foco no hem-estar. Nosso produto no
mercado, hoje, é inico”. Eles trabalham com demanda de consumidor
final mas negociam o primeiro contrato com loja de acessorios de surf.




